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Grupo Pifiero ha inaugu-
rado recientemente su vi-
gesimoséptimo hotel y el
vigesimoquinto de Bahia
Principe Hotels & Re-
sorts: Fantasia Bahia
Principe Tenerife, en el
municipio tinerfefo de San
Miguel de Abona. Se trata
del primer establecimiento
de nueva construccién que
Grupo Pifiero inaugura en
Espaina desde 2003 -afio de
apertura del Sunlight
Bahia Principe Costa
Adeje, también en Teneri-
fe-, y, mediante el mismo, la
compaiia aspira a posicio-
narse como un referente en
el turismo vacacional fami-
liar en hoteles de alta gama.
Fantasia Bahia Princi-
pe Tenerife, de cinco
estrellas, esta formado
por un complejo de 8
edificios repartidos en
45.000 metros cuadra-
dos y cuenta con un to-
tal de 372 habitaciones,
siete piscinas, cinco
restaurantes, seis ba-
res, un parque acuatico
y un centro wellness
Bahia Spa, entre otras
instalaciones. Ademas,
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Eurostars suma 3 hoteles en Andalucia

Eurostars Hotel Company, el area hotelera de Grupo Hotu-
sa, refuerza su firme apuesta por Andalucia con la apertura
de 3 nuevos hoteles: el Eurostars Azahar 4* ubicado en
Cérdoba y los granadinos Eurostars Catedral 4* y Eurostars
Puerta Real 4* (antiguo Hotel Juan Miguel). Con estas tres
incorporaciones, la cadena suma un total de 28 estableci-
mientos distribuidos entre las provincias de Sevilla, Grana-
da, Malaga, Cadiz, Huelva y Cérdoba.

Grupo Pinero invierte 80 M en un
nuevo hotel en Tenerife

El nuevo Fantasia Bahia Principe Tenerife, de cinco estrellas, esta
formado por un complejo de 8 edificios

destaca por su castillo y
por el gran Drago Mile-
nario —arbol autéctono
de Canarias— en la zona
de piscinas, que consti-
tuyen el nudcleo central
del hotel y que contaran
con una iluminacién es-
pectacular de noche.
La compafiia ha desti-
nado a la construccién
de este nuevo hotel 80
millones de euros, y se
trata del primer estable-
cimiento en Espafia de
la marca Fantasia, que,
junto a las otras marcas
de la cadena (Luxury,
Grand y Sunlight), es-
tructura la oferta de sus
25 hoteles.

Para Isabel Piiero, Vi-
cepresidenta de Marke-
ting y Comunicacion de
Grupo Piiiero, “la aper-
tura del Fantasia Bahia
Principe Tenerife marca
varios hitos para nues-
tra compafia. Por un
lado, consolida y amplia
nuestra apuesta por Es-
pafia, pais en que se
encuentran 7 de nues-
tros 27 hoteles. Y, por
otro, nos permite pre-

sentar una nueva marca
al mercado: Fantasia,
que nos situara a la ca-
beza de la innovacion
en entretenimiento en el
segmento all-inclusive
para familias a nivel
mundial”.

Ademas de reforzar la
oferta hotelera de Tene-
rife, el nuevo hotel de
Grupo Pifiero generara
300 puestos de trabajo
en la isla. Un 30% de
los mismos iran dirigi-
dos a personas previa-
mente desempleadas e
inscritas en el servicio
canario de empleo, en
virtud de un convenio
entre la compaifia y el
centro de formacion He-
cansa.

Para Isabel Pifiero, “la
creacion de empleo lo-
cal para favorecer el de-
sarrollo socioeconémi-
co de las zonas en que
operamos es una de las
prioridades de nuestra
estrategia de negocio,
que tiene a la sostenibi-
lidad como hilo conduc-
tor”.

Melid incorpora hotel en Londres

El antiguo hotel Rydges Kensington London seré operado
desde diciembre bajo el nombre de “Hotel London
Kensignton managed by Melia Hotels International”, y en
el primer trimestre de 2019 sera sometido a una reforma
para adaptarse a los estandares de la marca Melia Hotels
& Resorts, pasando posteriormente a llamarse Melia

London Kensignton.

AMResorts se alia con
Grupo Inversor Hesperia

Apple Leisure Group
(ALG) y Grupo Inversor
Hesperia (GIHSA) han
anunciado un acuerdo
estratégico para operar
resorts vacacionales en
Espafia bajo las marcas
lideres de AMResorts.
Asi, y a partir de 2019, el
grupo americano gestio-
nara la marca y la comer-
cializacion de sus 4 hote-
les vacacionales.

Se trata del primer acuer-
do que alcanza GIHSA
tras la decision de termi-
nar el acuerdo de gestion
de sus hoteles que la
compafia tenia con NH,
tras el cambio de control
sufrido por dicha compa-
fifa. Durante los proximos
meses, GIHSA continua-
ra avanzando en la con-
crecion de sus planes de
expansion y crecimiento
en esta nueva etapa.
AMResots, empresa de
gestion de marcas hote-
leras con 55 resorts /
21.000 habitaciones en
su cartera actual y 10.000
en desarrollo, avanza asi
en su estrategia de ex-
pansion en la region
EMEA de la mano de GI-
HSA.

Los 4 hoteles actualmen-
te operan bajo la marca
Hesperia, y a partir de
2019 operaran dos con la
marca sélo adultos Se-

crets Resorts & Spas, y
dos més con las marcas
family-friendly, Dreams
Resorts & Spas, y Ami-
go Resorts. En concreto,
Secrets Mallorca Villa-
mil Resort & Spa abrird
sus puertas en marzo
2019. Le seguirdn Se-
crets Lanzarote Resort
& Spa, y Amigo Fuerte-
ventura Resort en mayo
2019. Por ultimo, en no-
viembre 2019 abrird sus
puertas Dreams Lanza-
rote Playa Dorada Re-
sort & Spa, propiedad
que elevara la calidad de
su producto de cuatro a
cinco estrellas. Para sa-
tisfacer las necesidades y
expectativas del mercado
que visita estos destinos,
los hoteles ofreceran di-
versos modelos de F&B
(B&B, Media Pension, asi
como la férmula Todo In-
cluido). Dentro de todo
este proceso de transfor-
macién y cambio de mar-
ca, GIHSA tiene planea-
da una fuerte inversién
que se estima en un im-
porte superior a los 20
millones de euros para
remodelar estas cuatro
propiedades, segun las
necesidades de cada
una, y elevar su propues-
ta y la calidad de su pro-
ducto a los estandares de
marca de AMResorts.



Hilton firma un acuerdo para la apertura de un nuevo

resort en Murcia

Hilton ha firmado un acuerdo de franquiciado con
Empresas Phoenix para llevar a cabo la apertura de
DoubleTree by Hilton La Torre Golf & Spa Resort. La
propiedad se inaugurara a finales de este afio en La
Torre Golf Resort — un emergente destino de ocio con
multiples instalaciones ubicado entre la ciudad de
Murcia y la Costa Calida.

Iberostar compra el hotel Llaut Palace, en Playa de

Palma

Iberostar Hotels & Resorts incorpora a su cadena a partir
de 2019 el hotel Iberostar Llaut Palace. Con categoria 5
estrellas y ubicado en la mallorquina Playa de Palma, el
establecimiento se integrara en la categoria Selection,
dentro del segmento de hoteles de playa de la cadena
hotelera. El hotel reabrira sus puertas con el inicio de la
nueva temporada 2019, ya bajo marca Iberostar.

CBRE G. |. y Pygmalion Capital
Adviser crean una alianza para la
compra de nueve hoteles en Espana

CBRE Global Inves-
tment Partners (CBRE
GIP) y Pygmalion Capi-
tal Advisers LLP (Pyg-
malion) han establecido
una alianza estratégica
para adquirir y reposicio-
nar activos del sector
hotelero que presenten
una situacion especial
en toda Europa.

Esta alianza se ha lan-
zado con la adjudicacion
formal, mediante la ad-
quisicion de deuda NPL,
de una cartera de nueve
hoteles de cuatro estre-
llas en Espafia, anterior-
mente propiedad del
grupo constructor Ur-
vasco. La cartera com-
prende un total de 1.650
habitaciones en hoteles
ubicados en Sevilla, Ma-
drid, Bilbao, San Sebas-
tian, Santander, Teneri-
fe, Valladolid y Ciudad
Real. Hoteles Silken
operara los activos con
un acuerdo a largo plazo
y la joint venture implan-
tard un programa de re-

posicionamiento inte-
gral.
Alexander van Riel,

responsable para Euro-
pa Continental de CBRE
GIP, sefialo: "Hemos en-

trado en el mercado ho-
telero espafiol por prime-
ra vez con la adquisicion
de una cartera muy soli-
citada. Esta transaccion
esta en linea con nues-
tra estrategia global de
crear joint ventures es-
tratégicas con especia-
listas del sector.
Generaremos valor a
través de actuaciones
selectivas de valor afa-
dido y al mismo tiempo
nos beneficiaremos de
un flujo de ingresos es-
table y seguro. Con el
tiempo, realizaremos in-
versiones adicionales
que también invertire-
mos en hoteles con
arrendamientos indexa-
dos".

Christophe Beauvilain,
socio fundador de Pyg-
malion Capital Advi-
sers LLP, afadio: "Esta
alianza subraya nuestra
visién del mercado ante
la gran oportunidad exis-
tente para comprar, a
precios atractivos, una
cartera pan-europea de
activos y negocios de
hoteles, aprovechando
las situaciones especia-
les generadas por el
gran mercado de présta-

mos dudosos (NPL) que
existe en Europa. La
combinacién entre los
bancos europeos que to-
davia presentan una
gran exposicién a crédi-
tos dudosos y los nume-
rosos fondos de deuda
que han estado com-
prando activamente car-
teras NPL, supone una
gran fuente de oportuni-
dades de inversién para
nuestra estrategia espe-
cializada. La cartera de
hoteles Silken nos pro-
porciona una base sélida
para llevar a cabo una
rapida expansion en el
mercado espafiol dado
nuestro creciente flujo
de oportunidades de in-
version". La firma ha de-
signado a Ramon
Tomas como director del
portfolio de inversiones
de la compafiia en Espa-
fa

El despacho de aboga-
dos Cuatrecasas, dirigi-
do por Fernando Ber-
nad Ripoll, realizé la
asesoria legal. Christie
& Co y JLL llevaron a
cabo la due diligence co-
mercial y técnica respec-
tivamente.

RIU invierte 35 M de
délares en la reforma de
un hotel en Jamaica

RIU Hotels & Resorts
presenta totalmente
reformado el Riu Pala-
ce Tropical Bay, en
Negril, después de
una amplia renova-
cién. El que fuera el
primer hotel de la ca-
dena hotelera en Ja-
maica, inaugurado en
2001, ofrece ahora
unas instalaciones
completamente actua-
lizadas, manteniendo
la elegancia y la sofis-
ticacion caracteristica
de los hoteles de la
gama Riu Palace y el
exclusivo servicio To-
do Incluido 24 Horas
de RIU.

Siguiendo su instinto
para emprender nue-
vos desarrollos, la em-
presa aposté por in-
vertir en Jamaica
cuando ningun opera-
dor europeo creia to-
davia en el destino.
RIU consiguié ver el
enorme potencial de la
isla, el cual reside en
su belleza natural vy
sus playas, pero sobre
todo en su cultura y el
carisma de su gente.
Desde la apertura del
Riu Tropical Bay, hace
17 afios, la apuesta
que RIU ha hecho por
la isla no ha dejado de
crecer hasta convertir-
se en uno de sus prin-

cipales destinos en el
Caribe con seis hote-
les, 3152 habitacio-
nes, 2779 empleados,
mas de 330.000 hués-
pedes al afio y una in-
version acumulada de
méas de 550 millones
de dolares, lo que in-
cluye los 35 millones
de inversion en la re-
forma del Riu Palace
Tropical Bay.

El Riu Palace Tropical
Bay cuenta ahora con
452 habitaciones cuyo
nuevo estilo adna la
sofisticacion clasica de
la gama Riu Palace
con muebles de lineas
sencillas y de tonos
claros, que se combi-
nan con elementos
azul turquesa. Tam-
bién se han reempla-
zado todas las bafie-
ras por grandes du-
chas estilo walk in,
para mayor comodidad
de los clientes.

Grupo RIU cuenta con
un ambicioso plan de
expansion para los
préximos cinco afios,
con una apuesta muy
fuerte por nuevos des-
tinos, sobre todo de
Asia, y por grandes
ciudades del mundo
donde proyecta im-
plantar sus hoteles ur-
banos Riu Plaza.
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proximos tres anos

Mercer Hoteles, fundada
en el 2005 por el empre-
sario Pedro Molina, al-
canzara un porfolio de
doce hoteles en los proxi-
mos tres afios. La compa-
fila nacié con la apertura
del Mercer House Boria
BCN en un palacete del
siglo XVIII en el Barrio del
Born de Barcelona y cua-
tro afios mas tarde se in-
auguré el Mercer Hotel
Casa Torner i Giiell, un
edificio modernista en el
centro de Vilafranca del
Penedes. La marca
apuesta por la creacion
de hoteles en los que la
hospitalidad tenga como
escenario edificios histori-
cos y firmados por gran-
des maestros de la arqui-
tectura— acompafiados
por la excelencia de un
servicio sobresaliente y la
alta gastronomia. Una for-
mula inédita en nuestro
pais.

En 2012 se abri6 el Mer-
cer Barcelona, el primer
establecimiento de 5*GL
de la cadena. Situado en
el corazén de Barrio Gati-
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Las previsiones del sector hotelero se sitian en nive-

les de estabilidad para la temporada de invierno

El sector hotelero refleja expectativas estables para la tem-
porada de Invierno 2018-2019 segun se desprende del Ob-
servatorio de la Industria Hotelera, elaborado por la Confe-
deracion Espafiola de Hoteles y Alojamientos Turisticos
(CEHAT) y PwC. El indice OHE General de esta temporada
refleja valores de estabilidad rompiendo los niveles récords
registrados en la misma temporada del afio anterior.

Mercer Hoteles incorpora el Eme
Catedral Sevilla

La cadena hotelera prevé alcanzar un portfolio de doce hoteles en los

co, el buque insignia de la
cadena ocupa un palacio
medieval sobre parte de
la muralla romana de Bar-
cino, rehabilitado con la
sabiduria del premio
Pritzker —el Nobel de la
arquitectura— Rafael Mo-
neo. En 2016, Sevilla se-
ria el escenario elegido
para una nueva apertura,
el Mercer Sevilla, ubica-
do en la Casa Palacio
Castelar, un palacete bur-
gués del siglo XIX situado
en el histérico barrio de El
Arenal y convertido en un
innovador 5*GL. La pues-
ta al dia vendria de la
mano de los arquitectos
Cruz y Ortiz —responsa-
bles de la reforma del Ri-
jksmuseum de Amster-
dam, entre otros proyec-
tos emblematicos.

El otofio de 2018 marca el
inicio de un ambicioso
proyecto de expansion de
esta cadena hotelera es-
pafiola que comienza con
la incorporacion del inter-
nacionalmente reconoci-
do hotel EME Catedral.

Eme Catedral, un hotel
joven y urbano

Cuando abri6 sus puertas
en 2008, el EME Catedral
Hotel marcé un hito en la
hosteleria de la capital
hispalense. Por primera
vez, un templo de la mo-
dernidad se fundia con la
mayor iglesia gotica del
mundo en un paisaje de
callejuelas del céntrico
barrio de Santa Cruz. El
proyecto arquitecténico y
su disefio interior —res-
ponsabilidad de Juan Pe-
dro Donaire y Sandra
Tarruella e Isabel Lo6-
pez— recuperaba y unia
14 casas antiguas —cata-
logadas como tipicas se-
villanas del siglo XVI-
destilando historia y con-
temporaneidad en cada
una de sus 60 habitacio-
nes.

Respetando la identidad y
el caracter del edificio, du-
rante el afio 2019 el hotel
vivira un nuevo renaci-
miento para adaptarlo a
los estandares del sello
Mercer.

El nuevo EME marca el
origen de un innovador
concepto de hotel, mas
vibrante, joven y urbano.
EME Sevilla serd un lugar
de mayor referencia en
Sevilla, para innovar y
ofrecer nuevas experien-
cias. “También los servi-
cios se adaptaran al lujo
contemporaneo. El spa,
el restaurante panorami-
co o la cocteleria tomaran
un nuevo protagonisma”,
explica Amanda Molina,
Directora de Proyectos de
Mercer Hoteles.

Las intervenciones en el
hotel seran leves, decora-
tivas y especialmente res-
petuosas con su arquitec-
tura, su entorno y su his-
toria, permitiendo mante-
ner sus puertas abiertas
durante las mismas.

Palladium operard su primer hotel en Costa del Sol
Palladium Hotel Group continGia su proceso de expansion y
anuncia la apertura de un nuevo establecimiento en
Espafa. Palladium Hotel Costa del Sol, que abrira sus
puertas en julio de 2019 tras una intensa reforma. Sera un
establecimiento de cuatro estrellas que contard con 330
habitaciones, todas ellas con espectaculares vistas al mar
Mediterraneo y una localizacion inmejorable.

Fuerte Group Hotels
compra hotel el Costa
Conil en Cadiz

Después de su desem-
barco en 1999 en Conil
de la Frontera (Céadiz),
Fuerte Group Hotels ha
vuelto a apostar por este
consolidado destino tu-
ristico al adquirir el hotel
Costa Conil, un acoge-
dor y tranquilo estableci-
miento de 4 estrellas y
63 amplias habitaciones,
que se encuentra ubica-
do a menos de 5 minutos
a pie de la preciosa playa
de La Fontanilla, a la que
se accede muy facilmen-
te por una coqueta pasa-
rela de madera; y que
constituye una base de
operaciones ideal para
descubrir la provincia de
Cadiz y su bello litoral.

Segun José Luque Gar-
cia, director general de
Fuerte Group Hotels:
“Se trata de un producto
con mucho potencial,
que complementa a la
perfeccion la oferta que
ya disponemos en esta
plaza (el Fuerte Conil-
Costa Luz tiene 469 ha-
bitaciones). Durante la
proxima temporada lle-
varemos a cabo algunas
mejoras en el area de
Alimentos y Bebidas y en
los servicios de Atencion

al Cliente, incrementare-
mos los niveles de cali-
dad para adaptarlos a los
exigentes estandares de
nuestra cadena’. Y a
partir de 2020, concluye:
“Nos plantearemos la
posibilidad de reposicio-
nar el hotel para sacar
aun mas ventajas a algu-
nos de los elementos
que lo hacen realmente
especial, como su es-
pectacular ‘rooftop’ con
piscina ‘infinity’ y bar,
desde el que se divisa
Conil de la Frontera y la
bonita costa gaditana, la
tranquilidad de su entor-
no, la amplitud de sus
habitaciones, la oferta
para reuniones, con 2
salas con capacidad pa-
ra hasta 215 personas y
el hecho de que acepte
mascotas bajo peticion,
entre otros factores”.

Con esta compra, Fuer-
te Group Hotels eleva
su portfolio a 7 hoteles
vacacionales y 1 com-
plejo de apartamentos
en régimen de alquiler,
que suman casi 1.700
habitaciones distribuidas
en las provincias de Ma-
laga, Cédiz y Huelva.






Villa Magna inaugura Mytha Spa en Madrid

Villa Magna, el cinco estrellas Gran Lujo, que forma parte
de Mytha Hotel Anthology, acaba de inaugurar, en Ma-
drid, el primer Mytha Spa, un innovador proyecto dedica-
do al bienestar -tanto del cuerpo como de la mente- cuya
filosofia se basa en la combinacion de las mejores técni-
cas de Oriente y Occidente con la hospitalidad mediterra-
nea. la prestigiosa firma de cosmética Natura Bissé ha
creado tres tratamientos en exclusiva para este centro.

Barceld inaugura un hotel de cinco estrellas
en el centro de Estambul

Una propuesta innovadora para vivir experiencias de ocio y ‘BLeisure’

en la capital turca

Turquia siempre ha sido
un destino prioritario pa-
ra Barcel6 Hotel Group,
especialmente Estam-
bul, ciudad en la que ha
estado presente ininte-
rrumpidamente desde
2004. Tras la reciente
incorporacion de dos ho-
teles de 4 estrellas de la
marca Occidental, Bar-
celd Hotel Group conso-
lida su posicion de cade-
na hotelera espafola li-
der en Turquia con la
apertura del Barceld Is-
tanbul, un espectacular
hotel de 5 estrellas situa-
do en el centro de Es-
tambul.

Estratégicamente ubica-

do junto a la emblemati-
ca Plaza Taksim, en la
zona comercial y de ne-
gocios mas importante
de la ciudad, Barcel6 Is-
tanbul destaca por su
disefio elegante y mo-
derno. Cuenta con am-
plias y luminosas habita-
ciones y suites comple-
tamente equipadas con
todo tipo de servicios,
algunas de ellas con
hammam privado.

El hotel dispone de un
magnifico centro well-
ness de 1.500 metros
cuadrados en la 112
planta; asi como un
completo fitness center,
el Unico de la ciudad si-

tuado en una azotea,
que incluye un amplio
solarium con bafieras de
hidromasaje. También
en la dltima planta, Bar-
celo Istanbul dispone de
un espectacular B-Hea-
ven, un rooftop bistro bar
muy versatil ideal para
vivir eventos exclusivos.
Una propuesta innova-
dora para vivir experien-
cias de ocio y ‘BLeisure’,
gue renovara su agenda
cada mes para comen-
zar las noches de la ciu-
dad del Bésforo de una
manera diferente, y un
espacio que los clientes
podran reservar para or-
ganizar eventos a su
medida.

Al tratarse de un hotel
posicionado tanto para
el turismo de ocio como
de negocio, también
ofrece 4 salas de reunio-
nesy un ‘executive loun-
ge’ con capacidad total
de hasta 600 personas,
ademas de un restau-
rante a la carta que esta
llamado a convertirse en
uno de los referentes
gastronomicos del distri-
to de Beyoglu por su ca-
lidad y la excelente fu-
sion de la cocina local
con toques de alta gas-
tronomia.

Iberostar Cancin mejora su oferta exclusiva

Iberostar Hotels & Re-
sorts ha presentado una
oferta extraordinaria en
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el Iberostar Cancun de
5 estrellas. La nueva
adicién, conocida como
Iberostar Canciin Star
Prestige, cuenta con
156 habitaciones Unicas
repartidas en 13 pisos,
todas con vista al mar y
bafieras de hidromasaje.
Estas nuevas habitacio-
nes, disponibles solo pa-
ra adultos, ofrecen una
amplia gama de ventajas

para que los clientes ex-
perimenten lo Ultimo en
exclusividad y superiori-
dad. Ubicado a solo
unos pasos del aguay a
solo 15 minutos del Ae-
ropuerto Internacional
de Cancun, Iberostar
Cancun Star Prestige
presenta un servicio pre-
mium “todo incluido” pa-
ra ofrecer una experien-
cia inolvidable.

TRYP reitera su compromiso con la Fundacion

Pequefio Deseo

Los hoteles TRYP by Wyndham, integrados en esta marca
urbana gestionada por Melia Hotels International, reiteran
esta Navidad su compromiso con la Fundacion Pequefio De-
seo. Con la V Edicién de la campafia “Tu deseo TRYP”, por la
gue la compafiia donara 1 euro a la Fundacion Pequefio De-
seo por comentario compartido a través de las redes sociales
indicando su deseo navidefio con la etiqueta #TuDeseoTRYP.

Abre en Palma el nuevo Can
Bordoy Grand House & Garden

Can Bordoy Grand Hou-
se & Garden es un aloja-
miento de 5 estrellas Gran
Lujo y 24 suites de entre
30 y 80 metros cuadrados
que abrird sus puertas el
proximo 20 de diciembre.
El establecimiento hotele-
ro esta construido sobre
una antigua casa del Siglo
XVI 'y ubicado en el cora-
z6n del casco historico de
Palma de Mallorca. A tan
s6lo unos minutos a pie de
uno de los paseos mariti-
mos mas bonitos del Medi-
terraneo y de la “milla de
oro” palmesana, su majes-
tuoso edificio emerge es-
condiendo tras de si un
remanso de paz y tranqui-
lidad, al que da forma el
jardin privado méas grande
del centro de la ciudad.
Nacido con la vocacion de
posicionarse como un au-

téntico destino en si mis-
mo, regala a sus huéspe-
des unas instalaciones
gue cuentan con todo lo
necesario para gozar de
una experiencia inolvida-
ble: una azotea con vistas
increibles; un delicioso
restaurante que apuesta
por la alta cocina saluda-
ble y de proximidad; un
spa que mima los sentidos
y cautiva a sus usuarios y
un servicio hecho a medi-
da que seduce a los hués-
pedes mas exigentes.El
proyecto se ha llevado a
cabo gracias al suefio de
Mikael Hall, su actual pro-
pietario de nacionalidad
sueca, y al excelente tra-
bajo de rehabilitaciéon del
laureado estudio de arqui-
tectura Ohlab, ha recupe-
rado y magnificado su an-
tiguo esplendor.

Hilton Diagonal Mar Barcelona
renueva su propuesta gastronémica

Hilton Diagonal Mar Bar-
celona anuncia el inicio de

la tercera y Ultima fase de
su plan de renovacion,
gue incluye un nuevo con-
cepto de restauracion lide-
rado por el chef catalan
Artur Martinez con la
apertura de AURT y MA1,
dos experiencias diferen-
tes que comparten un mis-
mo espacio, cada una con
Su propio caracter y am-
biente que abriran en el
mes de febrero de 2019.
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H10 Hotels, en el Top 10 de las cadenas

hoteleras “mds excelentes” del mundo

H10 Hotels ha sido reconocida como una de las diez cadenas
hoteleras “mas excelentes” del mundo segun TripAdvisor, en la
categoria de cadenas medianas, que incluye a los grupos ho-
teleros que disponen de entre 50 y 500 establecimientos en
todo el mundo. H10 Hotels ocupa el noveno puesto en el ran-
king, que se ha elaborado teniendo en cuenta el numero de
certificados de excelencia de TripAdvisor otorgados este afio.

Sheraton Hacienda del Alamo Golf & Spa
Resort abre sus puertas en Murcia

Sareb, propietaria del complejo, ha invertido 8,6 millones de euros para
la puesta a punto y apertura del Resort

Sheraton Hacienda del
Alamo Golf & Spa Re-
sort ha abierto sus puer-
tas en Murcia con el obje-
tivo de convertirse en un
referente del deporte y el
bienestar en la Costa Ca-
lida. Ubicado en una par-
cela de 38.500 metros
cuadrados en el municipio
murciano de Fuente Ala-
mo y gestionado por Adh
Hoteles, empresa de
Grupo Avintia dedicada
a la gestion hotelera mul-
timarca, el nuevo estable-
cimiento se encuentra en
un enclave estratégico

entre la capital de la Re-
gion y el Mar Menor, a tan
s6lo 10 minutos del futuro
Aeropuerto Internacional
de Murcia para ofrecer los
365 dias del afio una ex-
periencia inolvidable pro-
pia de la marca Sheraton
a sus huéspedes vy clien-
tes. Ademas de sus 154
habitaciones y suites con
todos los servicios, el ho-
tel ofrece a sus visitantes
una amplia variedad de
servicios relacionados
con el deporte y el bienes-
tar como un gran centro
Wellness con Spa y zonas

Senator Hotels celebrard la apertura de su hotel en

R. Dominicana con un concierto de Carlos Vives

El cantautor colombiano Carlos Vives dara un concierto
el proximo 22 de diciembre en el Anfiteatro de Puerto
Plata, en la Republica Dominicana. Se trata de un evento
organizado por la cadena hotelera Senator Hotels & Re-
sorts con motivo de la apertura de su nuevo resort de 5
estrellas en la isla, Senator Puerto Plata Spa Resort.

de tratamiento, acceso di-
recto al Campo de Golf
Hacienda del Alamo,
campo de 18 hoyos crea-
do por el prestigioso dise-
flador Dave Thomas, y su
academia de golf con 6
hoyos adicionales, una
zona de piscinas al aire
libre, pistas de péadel, te-
nis y baloncesto, bolos
ingleses y campo de fat-
bol. En palabras de Anto-
nio Martin, presidente de
Grupo Avintia, “nuestra
compafiia siempre se ha
caracterizado por la dife-
renciacion del producto a
través de la innovacion y
la utilizacion de sistemas
propios. En este aspecto,
Sheraton Hacienda del
Alamo Golf & Spa Resort
supone un ejemplo de c6-
mo la colaboracion y coor-
dinacion entre tres agen-
tes como son SAREB,
Marriott International y
Adh Hoteles puede ofre-
cer un proyecto innovador
y de gran calidad paraliza-
do hasta hace tan sdélo un
afo”. Sareb, propietaria
del complejo, ha invertido
8,6 millones de euros pa-
ra la puesta a punto del
Resort y la apertura del
establecimiento.

Abre el quinto hotel en Marruecos de Barcelé

Hotel Group
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Pierre & Vacances incorpora
hotel en Baqueira

Pierre & Vacances incre-
menta este afio su oferta
para el sector MICE con la
incorporacion del Hotel Hi-
malaia Baqueira**** a su
portfolio. ElI Hotel Hi-
malaia Baqueira****, si-
tuado en el paraje natural
del Valle de Aran y espe-
cializado en eventos cor-
porativos, es un espacio
inmejorable para llevar a
cabo desde actividades de
team building hasta semi-
narios o conferencias. Pa-
ra ello estd equipado con
141 habitaciones, tres sa-
las de reuniones polivalen-

tes, con soporte técnico
para facilitar el desarrollo
de presentaciones, y ocho
habitaciones convertibles
en salas de subcomision.

Las instalaciones dedica-
das al ocio se resumen en
un spa totalmente equipa-
do con piscina de chorros,
duchas climatizadas, sau-
nay jacuzzi exterior. Tam-
bién se realizan tratamien-
tos tradicionales propios
del Himalaya. EI hotel
ofrece varios servicios de
restauracion (bufé, snack
bar y a la carta) y dos ba-
res (lounge y lobby bar).

Claris Hotel & Spa celebra la

Ha abierto sus puertas el
nuevo Barcelé Anfa Ca-
sablanca, un moderno
hotel de 206 habitacio-
nes, de categoria cinco
estrellas, que disfruta de
una inmejorable ubica-
cién en la principal aveni-
da comercial y financiera
de Casablanca, y que ha
sido disefiado bajo los
canones del Art Déco
gue tanta influencia tuvo
en la época de esplendor
de la ciudad.

quinta edicion de su Pets Party

Azan, un impecable ejem-
plar de lobo checoslovaco

gano el pasado 14 de no-
viembre el concurso que
escogio a la mascota mas
carismatica de la Pets Par-
ty 2018 del Claris Hotel &
Spa 5*GL. La fiesta, que
llegaba a su quinta edi-
cién, sirvio para reunir a
cerca de cien clientes y
amigos del grupo, que fue-
ron recibidos por la familia
Clos. Las mascotas fueron
los protagonistas indiscuti-
bles de la tarde.
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tecnologia hotelera

Room Mate llega a un acuerdo para reservar

estancias con Amazon Pay

Room Mate Hotels se convierte en la primera cadena de
“hoteles boutique” en Espafia en desplegar Amazon Pay en
su web para todos sus hoteles a nivel global. Asi, a partir de
ahora, los clientes podran reservar su estancia en cualquie-

ra de los hoteles que la cadena hotelera internacional opera

en todo el mundo, empleando tan solo sus credenciales de
Amazon, de una forma rapida y sencilla.

El Praia Ipanema Hotel mejora la tecnologia para

aumentar la fidelidad de sus huéspedes

El Praia Ipanema Hotel ha confiado en la compafiia
Nonius para asociarse con la renovacion tecnoldgica
del hotel, invirtiendo en una actualizacion de Wi-Fi, un
nuevo sistema de TV interactivo con canales de alta
definicion, un nuevo sistema de telefonia IP y una apli-
cacion movil para los huéspedes.

Grupo Pinero innova en la comunicacioén con

sus clientes implantando chatbots inteligentes
El sistema permite gestionar peticiones de los huéspedes

Grupo Pifiero gestiona 9
millones de estancias turis-
ticas al afio. Esto plantea el
reto de como gestionar el
gran nimero de comunica-
ciones y peticiones de ser-
vicios en sus diversas ins-
talaciones. Como parte de
su estrategia de transfor-
macion digital, la organiza-
cion ha puesto en marcha
un chatbot inteligente, que
permitird a los clientes de
su division hotelera, Bahia
Principe Hotels & Re-
sorts, realizar consultas,
reservar restaurantes y ac-
ceder a otros servicios de
forma inmediata.

El chatbot forma parte de
una serie de iniciativas
orientadas a mejorar esta
comunicacioén y a ofrecer a
los huéspedes de los esta-

blecimientos de la compa-
fila en Republica Dominica-
na, México, Jamaica y Es-
pafia la capacidad de ges-
tionar los servicios durante
su estancia de una forma
mas agil, a través de multi-
ples canales y en cualquier
momento.

Asi, con la ayuda de Abast,
partner Platinum de Ora-
cle, la compafiia ha puesto
en marcha una solucién de
chatbot que se integra con
los servicios web de nego-
cio preexistentes y que per-
mite gestionar peticiones
de los huéspedes de sus
resorts, tales como reser-
vas en sus restaurantes,
consultas de la cuenta de
gastos, ubicacion de las
instalaciones y otros servi-
cios. Se trata de uno de los

primeros desarrollos de
chatbot basados en tecno-
logia Oracle Intelligent
Bots llevados a cabo en
Espafia.

Un requisito importante era
que el sistema debia ser
capaz de interpretar las pe-
ticiones por lenguaje natu-
ral en 6 idiomas diferentes
y poder interactuar con los
clientes a través de varios
canales —Oracle Intelligent
Bots, por su parte, ya inclu-
ye la funcionalidad de reco-
nocimiento del lenguaje na-
tural en mdltiples idiomas
—. Ademas, la solucion fi-
nal incluye un webchat en
el portal del resort o me-
diante voz si el cliente lla-
mara a centralita y una apli-
cacion movil de mensajeria
instantanea.

“La solucion satisface
nuestros objetivos de pro-
porcionar agilidad y auto-
matizacion al proceso de
peticiones y gestion de ser-
vicios del resort, asi como
de ampliar los canales de
comunicacion, proporcio-
nando un ahorro de costes
y el aumento de la satisfac-
cién de los clientes”, afirma
Mateo Ramoén, Director
Corporativo de Sistemas
de Grupo Pifiero.

5 claves para convertir la habitacion de hotel
en la mas Instagrameable

¢;Cuales son las claves
que convierten una habi-
tacion de hotel en la per-
fecta instantanea para ba-
tir récord de likes en Insta-
gram? Para los expertos
Andrea Espada y Miche-
le Corbani, del estudio de
interiorismo limiodesign
se resumirian en 5:

1. El marco: La habita-
cion debe ser una estan-
cia en la que todo fluya,
con diversos espacios pe-
ro siempre enalteciendo el
principal: el de la cama.
Un lugar privilegiado y
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perfectamente enmarcado
para ser instagrameado.
2. El disefio: Nada debe
estar puesto ahi al azar.
Cada pieza de mobiliario
ha de ser disefiada o cus-
tomizada para encajar a la
perfeccion en el espacio.
Los muebles de disefio
Unico se convierten en las
estrellas de la foto.

3. Los espejos: El ele-
mento perfecto para afia-
dir una nueva dimension a
las fotografias... y tam-
bién a los selfies. Jugar
con sus efectos infinitos y

sus reflejos de luces es
garantia de éxito en las
redes sociales.

4. El neén: Una luz de
néon pide a gritos una fo-
tografia. Sobre todo si lan-
za un mensaje potente y
con humor...

5. El color: Nada mas
apetecible que los colores
llamativos para triunfar en
tu feed de Instagram.
Combinaciones y contras-
tes que inspiren y que
capten la atencién de tus
seguidores.

NH Hotel Group ofrece una
solucién para que el cliente
controle su estancia

NH Hotel Group lanza
FASTPASS, la combina-
cion de tres innovadores
servicios - Check-in onli-
ne, Choose Your Room
y Check-out online - que
ponen en manos del
cliente todo el control
sobre su estancia. Con
este programa, la Com-
pafila vuelve a sentar
precedentes en materia
de innovacion tecnoldgi-
ca en el sector hotelero
siendo la primera cade-
na urbana europea en
ofrecer los tres servicios
alavez.

Bajo el claim Get the
power of your stay, el
Grupo da un paso mas
en su compromiso de
ofrecer a sus clientes un
servicio excelente que,
ahora con Fastpass, po-
dran customizar su ex-
periencia en los hoteles
de NH ahorrando el ma-
yor tiempo posible. No
solo los miembros del
programa de fidelizacién
NH Rewards podran be-
neficiarse de estos ser-
vicios, sino todos los
clientes NH y en la gran
mayoria de los hoteles
que la Compafiia tiene
en Europa y América,
donde mas de 42.000

habitaciones han sido
digitalizadas.

48 horas antes de su
llegada al hotel, el clien-
te recibira un email de
acceso al Check-in onli-
ne donde facilitara todos
sus datos hasta las 12
del mediodia de su en-
trada, para que al llegar
al establecimiento sélo
tenga que recoger la lla-
ve de su habitacion. Du-
rante el proceso del On-
line Check-in, el cliente
se beneficiara del servi-
cio Choose your room
mediante el que podra
consultar todas las habi-
taciones disponibles y
elegir aquella que mas
se adapte a sus gustos 'y
necesidades segun sus
propios criterios (orien-
tacion, vistas, bafio, tipo
de cama, etc.). A partir
de las seis de la tarde
del dia anterior a su sali-
da, el huésped tendra la
posibilidad de efectuar
el pago de cualquier
gasto en el que haya in-
currido y realizar el
Check-out online pu-
diendo dejar el hotel sin
necesidad de pasar por
recepcion.
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Room Mate Hotels actualmente opera 24 hoteles en 14 ciudades en todo el mundo y prepara 18 nuevas aperturas

Kike Sarasola se lanza al lujo
Abre The Rooms of Rome, 24 apartamentos creados por el arquitecto francés Jean Nouvel y ubicados en el palacio
rhinoceros de la Fondazione Alda Fendi - Esperimenti. La oferta promete ser una experiencia Unica de arte y
arquitectura con estancias personalizadas en las que los deseos e ideas no tienen limites.

The Rooms of Rome se
presenta como una expe-
riencia Unica que ofrece es-
tancias personalizadas en
las que el arte y la arquitec-
tura no tienen fronteras, lle-
gando asi a la parte mas
historica de la ciudad. Los
24 apartamentos se en-
cuentran en rhinoceros,
un palacio histérico conce-
bido por la Fondazione Al-
da Fendi - Esperimenti y
han sido disefiados vy
amueblados por el renom-
brado arquitecto Jean Nou-
vel.

Estos apartamentos espe-
ciales estan totalmente
equipados, cada uno con
su propio disefio, todos son
distintos y uUnicos. Cada
apartamento tiene el nom-
bre de la palabra “pensa-
miento” en 24 idiomas dife-
rentes: “pensiero, pensée,
thought,... "- desde inglés
hasta farsi-. Ofrece tecnolo-
gia de Ultima generacion,
con instalaciones dotadas
de domética que respetan
siempre el caracter histori-
co del edificio.

Los servicios para los hués-
pedes también se han con-
cebido para crear una ex-

Kike Sarasola
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periencia personalizada
ofreciendo un abanico infi-
nito de posibilidades al visi-
tar la Ciudad Eterna. Por lo
tanto, cualquiera que quie-
ra vivir una experiencia Uni-
ca en The Rooms of Rome
experimentard un senti-
miento verdaderamente ex-
clusivo basado en las nece-
sidades, suefios y deseos
de cada persona. Los apar-
tamentos disponen de
amenities de la marca
L'Occitane, un menu de
almohadas, asi como ropa
de cama y muebles de la
mas alta calidad. Los hués-
pedes podran elegir, antes
de su check in, entre una
amplia variedad de perfu-
mes para su habitacion, asi
como de experiencias adi-
cionales “a la carte”, pro-
porcionadas por nuestros
partners comerciales, que
incluyen absolutamente to-
do lo que una persona pue-
de necesitar, desde trata-
mientos de belleza y masa-
jes, hasta entrenamientos,
show cooking, entreteni-
miento, visitas privadas a la
ciudad y museos e incluso
actividades artisticas.

Habitacion de uno de los apartamentos The Rooms of Rome

Kike Sarasola, el visiona-
rio emprendedor que lidera
la gestion y el cuidado de
The Rooms of Rome y
Caviar Kaspia Roma, co-
menta sobre el proyecto:
"Participar en esta extraor-
dinaria iniciativa con la
creacion de una mente ex-
traordinaria como Jean
Nouvel, con la pasion artis-
tica de la Fondazione Alda
Fendi - Esperimenti y con la
excelencia gastronémica
de Caviar Kaspia es sin
duda un honor. Estoy abso-
lutamente seguro de que
entrar en el mundo del arte,
la gastronomia y la hotele-
ria de alto nivel sera un
gran éxito y una maravillo-
sa experiencia. En realidad,
The Rooms of Rome es
solo el comienzo de uno de
mis préximos proyectos,
The Rooms of the World,
que llevara las experiencias
mas excepcionales a mu-
chas ciudades de Europa y
del mundo”.

La arquitectura de Jean
Nouvel y The Rooms of
Rome

Aqui, donde naci6 la histo-
ria romana, Jean Nouvel
imagind los apartamentos
como un lugar completa-
mente innovador: disefian-
dolos no como lugares ha-
bitables en el sentido tradi-
cional sino como espacios
"abiertos", cajas de acero
que reproducen ambientes

y servicios como cocinas,
bafios o armarios, disefa-
dos y patentados solo para
el edificio de rhinoceros,
cuya refinada modernidad
contrasta con las paredes.

Desde cada ventana de los
apartamentos, distribuidos
en cuatro plantas, se disfru-
ta de una vista Unica y dife-
rente de los monumentos
del Forum Boarium: el Arco
de Jano, la espléndida igle-
sia de San Giorgio al Vela-
bro, el templo de Hércules
Victor, conocido como el
Templo de Vesta y el Palati-
no.

Respetando las estratifica-
ciones de la historia y en un
intento de transmitir las vis-
tas del pasado, Jean Nou-
vel ha cubierto todas las
ventanas con paneles que
representan los espacios
antes de la obra de renova-
cién: un gran trompe-l'oeil
hacia el exterior que, cuan-
do se ilumina por la noche,
crea un efecto de luces y
sombras que transforman
el edificio en una instala-
cion luminosa en la Roma
nocturna.

El paso del tiempo, la histo-
ria romana, la modernidad
y una construccién sin fin,
son el espiritu de los apar-
tamentos "The Rooms of
Rome".

Caviar Kaspia Roma, la
mejor gastronomia de Pa-
ris al Imperio Romano

Caviar Kaspia Roma, que
se encuentra ubicado en
los pisos quinto y sexto del
palazzo rhinoceros y co-
nectado a los espacios de
la galeria de exposiciones
de la Fondazione Alda Fen-
di — Esperimenti, es una
propuesta gastronémica de
inspiracién rusa con mas
de 90 afios de historia. La
marca, que ya esta presen-
te en las ciudades mas cos-
mopolitas del mundo, llega
a Roma como el restauran-
te de la galeria, ofreciendo
productos selectos como el
salmon noruego, el cangre-
jo imperial y el inevitable
caviar.

Los romanos y los visitan-
tes de la ciudad podran
disfrutar de un amplio menu
durante el dia, con pro-
puestas versatiles como bli-
nis, croissants, focaccias y
tartars.Una seleccion de
platos mas estructurados,
creados por el chef Giovan-
ni Giammarino, estara dis-
ponible para la cena, inclui-
da la cocina de inspiracion
italiana como los raviolis di
parmigiano reggiano, gel di
melograno e caviale; el lin-
guine tartufo e botarga; y el
risotto alla clorofila di erbe
fini e granchio.

Todas las propuestas gas-
tronémicas estaran marida-
das con los mejores vinos y
con las vistas mas magnifi-
cas de la Roma clasica.
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Cubifid redne a interioristas en su showroom

El magnifico showroom de mobiliario e iluminacion Cubifia, un
gran espacio de 1.500 m2 ubicado en el emblematico edificio
modernista Casa Thomas en pleno Eixample barcelonés, fue el
escenario donde se celebré el 9 de octubre la jornada Architec-

ture & Design Barcelona.

Descubrir las tendencias en disefio

de interiores en hoteles, restaurantes, retail y ocio fue el hilo
conductor del evento -organizado por Grupo Via- al que asistie-
ron 80 profesionales de la arquitectura y el interiorismo.

Merce Borrell es experta en interiorismo hotelero

Lujo apacible en el Hotel Santa Marta de la
mano de la interiorista Merce Borrell

Las nuevas habitaciones destacan por la elegancia de lo natural y la
belleza de lo discreto, con el adecuado tratamiento de la luz

El estudio de interiorismo
Merceé Borrell ha sido es-
cogido por la propiedad
del exclusivo Hotel Santa
Marta, en plena Costa
Brava, para realizar una
reforma parcial de algu-
nos espacios del estable-
cimiento.

La finca del Hotel Santa
Marta, un emblematico
cinco estrellas con 60
afios de historia, com-
prende 7 hectareas y esta
situada en primera linea
de mar en la idilica Cala
Santa Cristina, en plena
Costa Brava.

Para estas las habitacio-
nes, la interiorista Mercé
Borrell se ha inspirado en
la quietud de su entorno
con el objetivo de ofrecer
una estancia apacible.
“He buscado un lujo aco-
gedor que enamore a los
privilegiados huéspedes
de este hotel” afirma. Le-
jos de estridencias, el ca-
racter Unico de estas ha-
bitaciones se caracteriza
por la elegancia de lo na-
tural y la belleza de lo
discreto, con el adecuado
tratamiento de la luz.

La luz mediterranea irrum-
pe con fuerza en las es-
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tancias. En las paredes
domina el blanco. ElI mo-
biliario del dormitorio se
ha realizado en color
blanco combinado con te-
jidos en tonos claros, en
perfecto contraste con el
escritorio negro.

Para el suelo se ha esco-
gido parquet ceramico
porque fusiona el aspecto
calido y distinguido de la
madera natural, con las
ventajas técnicas propias
de un material ceramico,
ideales para un estableci-
miento hotelero de estas
caracteristicas frente al
mar.

En la zona de bafio el re-
vestimiento blanco se ha
enmarcado en madera
marrén, otorgando asi la
importancia merecida a la
sinuosidad o rectitud de
sus lineas en cada caso.
La forma de la baldosa,
entendimos que podia
evocar la decoracion de
la costa azul francesa...
El mobiliario del bafo
acentua la luz gracias a la
ceramica blanca, la bafie-
ra de forma monolitica
promete ofrecer momen-
tos de relax y privacidad
Gnicos.

Otros grandes trabajos de
interiorismo hotelero de
Merce Borrell —en algunos
de ellos también ha dise-
flado el mobiliario- han si-
do el Monument Hotel
5*GL, un excelente traba-
jo de rehabilitacion que ha
respetado la esencia pre-
modernista del edificio lo-
grando dotar sus interio-
res de gran elegancia,
sofisticacion y personali-
dad propia; también el
Hotel Espafa y la Fonda
Espafa, cuyo hilo con-
ductor del proyecto ha si-
do la puesta en valor de la
historia del hotel como pe-
queia joya del modernis-
mo catalan; la reciente
renovacion del hotel Con-
des de Barcelona, donde
Merce Borrell ha conjuga-
do un elegante estilo cos-
mopolita y urbano con la
coexistencia del arte y la
singularidad del pasado
de manera exquisita y
también el Hotel Urban
(Madrid), Hotel San
Agustin (Barcelona), Ho-
tel Golden Mar Menuda
(Tossa de Mar), entre mu-
chos otros.

Sidney Quintela disefia el nuevo restaurante del

hotel Tivoli Avenida Libertade de Lishoa

El arquitecto brasilefio Sidney Quintela, de SQ Architects, ha di-
sefiado el espacio del nuevo concepto gastronémico y de ocio en
la novena planta del hotel Tivoli Avenida Liberdade en Lisboa,
reinventando la estética art decé y la inspiracién afios 30. El re-
sultado es un espacio de estilo moderno y fresco, en el que los
materiales clasicos, como la madera, el latén, el terciopelo y los
patrones y disefios Unicos sobre tela son los protagonistas.

Diseno clasico contemporaneo
para el primer hotel en San
Sebastian de Room Mate Hotels

El cautivador concep-
to de disefio interior,
que ha corrido a cargo
del estudio Cuarto In-
terior, sigue las pautas
de un estilo clasico
contemporaneo. Para
su interiorismo se ha
tenido muy presente la
arquitectura del edifi-
cio, asi como su ubi-
cacion en San Sebas-
tin, procurando que
el interior entre en ple-
na sintonia con la ciu-
dad.

Las molduras de la fir-
ma Orac Decor® han
contribuido a enfatizar
la arquitectura y a dar
el toque de elegancia
clasica ideal en todos
los espacios del hotel:
las paredes cobran
elegancia tanto en zo-
nas comunes como en
habitaciones gracias a
perfiles clasicos que
crean patrones rectili-

neos; en las habitacio-
nes, que destacan por
sus techos altos, se
han instalado cornisas
de iluminacion indirec-
ta que aportan calidez
ambiental, asi como
perfiles para ocultar
los rieles de las corti-
nas.

En todo el hotel se han
instalado zécalos (ro-
dapiés) altos, que mi-
den 20 cm de altura
(referencia SX156).
Estéticamente mejo-
ran el paso desnudo
de la pared al suelo y
ademas son ideales
para esconder cablea-
do.

En este proyecto hote-
lero se ha tenido muy
en cuenta la ventaja
de que todas las mol-
duras de Orac Decor®
sean resistentes a la
humedad y a los gol-
pes.
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Grohe estd presente en los bafios del hotel

tinerfefio Iberostar Anthelia

Grohe esta presente en los elegantes bafios del hotel 5 estre-
llas Iberostar Anthelia ubicado en Tenerife. Para el gran proyec-
to, los productos escogidos han sido la gama de griferia Grohe
Essence, con un estilo minimalista colmado de calidez, y los
sistemas de ducha Tempesta Cosmopolitan, que ofrecen una
experiencia de ducha Unica e inigualable.

Carl Hansen & Son equipa Spor Hotel Hermitage
En Soldeu, Andorra, se halla el hotel 5 estrellas, Sport Hotel
Hermitage & Spa, que une disefio, belleza y relax.

La marca danesa Carl Hansen & Son ha amueblado este
prestigioso hotel con algunas de sus piezas iconicas. El lujo
y la calidad se aprecian en sus habitaciones, amplios salo-
nes de lectura y de reposo con excelentes vistas, donde,
gracias a un disefio imaginativo y elegante, asi como el uso
de materiales nobles, se respira una atmésfera acogedora.

La importancia de ofrecer un buen descanso a los clientes

“En un hotel la diferenciacion empieza por la

cama’

La firma Ecus garantiza calidad gracias a una experiencia de mas de 25
anos en sistemas de descanso para el segmento hotelero

El buen descanso, el buen
dormir, tiene multitud de
beneficios que se notan
por dentro y por fuera.
Nuestro aspecto, estado
animico y mental depen-
den en gran medida de un
suefio de calidad. Si con-
seguimos ese agradable y
reparador suefio también
en los huéspedes hotele-
ros, estamos seguros que
aumentaremos la calidad
de la estancia, la satisfac-
cion y la fidelizacion.
Descansar es una de las
necesidades del cuerpo
humano, pues cuanto mas
profundo y sin interrupcio-
nes sea el dormir, mayor
seré el efecto reparador y
renovador del suefio y ha-
cerlo tras un dia de duro
trabajo y alejado de casa,
0 en las sofladas vacacio-
nes familiares o de pareja,
es doblemente satisfacto-
rio.

Conrado Padilla, Director
General de Ecus opina
que: “Una buena cama
mejora tu negocio hotele-
ro” La firma garantiza cali-
dad, gracias a una expe-
riencia de mas de 25 afios
en el segmento hotelero,
que le han permitido desa-
rrollar su propia cultura in-
dustrial basada en el dise-
flo para conseguir un con-
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fort extraordinario en sus
sistemas de descanso.
“La diferenciacion en el
negocio hotelero puede
llegar también a través del
descanso, de asegurar el
mejor descanso posible a
los huéspedes. Es, ade-
mas, una diferenciacion
transversal, tanto para ho-
teles con vocacion urbana
o de negocios, como para
aquellos que cubren me-
dias y largas estancias,
hoteles de vacaciones.”
"En Ecus estamos investi-
gando y desarrollando co6-
mo seria una habitacion
saludable para, centrados
en la cama y el colchon,
hacer de ella el templo que
los huéspedes esperan
disfrutar en sus estancias”.
Inspirados en el bienestar
y la salud, ECUS crea sis-
temas de descanso, con el
claro objetivo de poder
contribuir en la mejora del
bienestar de los huéspe-
des en cualquier categoria
de hotel.

Ecus abraza la responsa-
bilidad y oportunidad de
disfrutar de una vida mas
saludable centrandose en
tres focos:

- Productos sencillos a la
vez que suficientes para
asegurar un descanso
esencial y saludable, res-

petando el medio ambien-
te

- Utilizacion de materiales
inocuos, sin componentes
nocivos ni perjudiciales
que garanticen la salud de
las personas en el medio
plazo.

- Aprovechar los ultimos
avances tecnoldgicos a
nuestro alcance que maxi-
micen la capacidad de re-
cuperacion y puedan pro-
veer de beneficios com-
plementarios.

Para completar los colcho-
nes de Ecus, se ofrece la
nueva coleccion AuLit que
son los complementos
perfectos para una exce-
lente habitacion de hotel.
AuLit se compone de ex-
clusivas piezas manufac-
turadas con el maximo cui-
dado, por tapiceros exper-
tos que, pieza por pieza,
conciben artesanalmente,
cosen, estiran y ajustan
cada tejido, en busca de
un acabado final perfecto,
tratando a cada pieza con
la exclusividad y la aten-
cion que se merece. Pro-
pone convertir la habita-
cion en el lugar mas agra-
dable del mundo, un esce-
nario perfecto donde dis-
frutar de los mejores y
mas reparadores suefios.

Los aromas de la Provenza
inspiran los disehos del
estudio PF1 Interiorismo

Los aromas de la pro-
venza han servido de
inspiracion al estudio de
disefio de interiores PF1
Interiorismo en el lanza-
miento de una exclusiva
coleccion de cojines para
la nueva firma de venta
online de decoracién de
alta gama Sebastian
Suite.

Terciopelos en un inten-
so azul ultramar o tafetan
con relieves geométri-
COs... una estilosa colec-
cion disefiada por Marti-
na Casas y Loli Moro-
fo. “Hemos querido tras-
ladar mediante estos di-
sefios la agradable sen-
sacion de pasear por los
encantadores pueblos de
La Provenza” explican.
Esta nueva coleccion de
cojines es todo un ejerci-
cio de estilo y disefio, a
través del cual sus dise-
fladoras han materializa-
do las agradables emo-
ciones vividas en esta
bella region de Francia:
“Retozar entre los cam-
pos de lavanda que tifien

de azules y violetas los
valles de la region, o de-
jarse embriagar por la
fragancia intensa de las
amarillas mimosas, o su-
cumbir al tentador aroma
de pan de las Boulange-
ries y también ¢por qué
no? empaparse por el
olor a sal marina tan in-
tenso de La Camarga”
explican.

Para ello se han provisto
de tejidos cuidadosa-
mente seleccionados,
como terciopelos con
look de algoddn que in-
fluyen gran sensualidad
0 también de estampa-
dos de cashmere o de
jacquard con efecto des-
dibujado. Las tonalida-
des van desde el azul
muy intenso, al gris perla
o el verde oscuro, pasan-
do por el amarillo mas
sélido. Predominan las
formas rectangulares, si
bien también las cuadra-
das o el formato “petit
pain” que se inspira en
las Boulangeries proven-
zales.
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Yolanda Sallés, directora general de Sallés Hotels

"Nuestro futuro proyecto se enmarca
dentro de la transformacion
definitiva del litoral de Badalona™

entrevista yolanda sellés

CON UNA TRAYECTORIA EJEMPLAR, LA CADENA HOTELERA FAMILIAR SALLES HOTELS SUMA A
DIiA DE HOY UN PORTFOLIO DE 9 HOTELES EN LA COSTA BRAVA, BARCELONA, MALAGA, CIUDAD
REAL Y MALLORCA. SU MAYOR APUESTA DE FUTURO ES UN ESTABLECIMIENTO HOTELERO DE
200 HABITACIONES QUE LEVANTARA EN EL PUERTO DEPORTIVO DE BADALONA, DONDE PREVE
INVERTIR UNOS 45 MILLONES DE EUROS
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¢Cudles son los orige-
nes de Sallés Hotels?

Nuestra empresa fue
fundada en el afio 1.977,
inicialmente especializa-
da en negocios de alqui-
ler de apartamentos. En
el afio 1994 dimos el
salto al sector hotelero
con nuestro primer hotel
de tres estrellas y desde
entonces hasta el dia de
hoy sumamos 9 hoteles
en propiedad. Actual-
mente, nuestro portfolio
se compone de: en la
Costa Brava, el Hotel
Cala del Pi 5* Hotel
Mas Tapiolas 4*sup.,
Suites Natura 5* y Hotel
Aeroport Girona 4*. En
Barcelona, el Hotel Pere
IV 4* y el Hotel Ciutat
del Prat 4*. En Malaga,
el Hotel Malaga Centro
4* En Ciudad Real el
Hotel La Caminera 5* y
en Mallorca el Hotel Ma-
rina Portals 4*.

¢ Qué conservala com-
paiiia de esos prime-
ros afos y en qué ha
mejorado en todo este
tiempo?

La compafiia conserva
su esencia, su filosofia
que parte de la idea de
hacer sentir al cliente

COmo en su propia casa.
Lo conseguimos ofre-
ciendo mucho servicio,
mucha atencién, mucha
simpatia, mucho mimo,
... la Ginica forma de dife-
renciarse del resto de la
oferta hotelera es inno-
vando continuamente,
ofreciendo experiencias
Unicas.

¢Cual es el plan de ex-
pansion de la compa-
iia?

Nuestra empresa apues-
ta por segmento de lujo
y nuestro futuro proyec-
to mas inmediato se en-
marca dentro de la
transformacion definitiva
del litoral de Badalona.
Se trata de un hotel es-
tratégicamente ubicado
en primera linea de mar
frente al Puerto Deporti-
vo Marina Badalona,
dentro de la ampliacién
Marina Residencial en
Badalona (Barcelona).
Sera un hotel de 4 estre-
llas que contara con 200
habitaciones, dirigido a
un segmento lujo y es-
pecializado en eventos,
convenciones y reunio-
nes de trabajo. El edifi-
cio sera proyectado por
el estudio de arquitectu-
ra Jordi Marcé Arquitec-

tes. Prevemos su aper-
tura para el afio 2020 y
en total llevaremos a
cabo una inversion de
aproximadamente 45
millones de euros. Den-
tro de la oferta del hotel
la apuesta gastronomica
sera uno de los puntos
mas fuertes del estable-
cimiento hotelero.

¢Qué tipo de activos y
zonas son los mas in-
teresantes para Sallés
Hotels?

En estos momentos es-
tamos centrados en este
futuro hotel que cons-
truiremos en Badalona y
también en la reforma
integral de nuestros ho-
teles. En el afo 2015
llevamos a cabo la refor-
ma del Hotel Marina
Portals de Mallorca, en
el periodo 2016/2017 re-
formamos el Hotel Pere
IV, situado en el barrio
22@ de Barcelona, este
afo ha sido el turno del
Hotel Malaga Centro y
asi progresivamente.

¢Se plantean algun ti-
po de alianza estraté-
gica, por ejemplo con
alguna gran cadena
hotelera internacional,
para dinamizar con

mas intensidad su cre-
cimiento?

Somos una empresa fa-
miliar, con todos nues-
tros hoteles en propie-
dad y queremos seguir
manteniendo nuestra in-
dependencia.

¢Qué ha supuesto pa-
ra Sallés Hotels la rea-
pertura del hotel La
Caminera?

La reapertura de Hotel
La Caminera Club de
Campo ha supuesto una
renovacion para ofrecer
un hotel que es un desti-
no turistico en si mismo,
basado en experiencias
exclusivas relacionadas
con su entorno y con el
terroir manchego. Con-
cretamente, el restau-
rante Retama, dirigido
por el prestigioso chef
manchego Javier Aran-
da, ofrece una experien-
cia gastronémica autéc-
tona Unica basada en el
respeto por el producto
local y en una visién ac-
tualizada de la tradicio-
nal cocina quijotesca.
Por otra parte, el hotel
cuenta con un concepto
Unico en Espafa de
Elaiwa Spa, el Olive OIl
Spa Sommelier, que
ofrece distintos trata-
mientos en base a acei-
tes de oliva (arbequina,
picual y cornicabra).
Ademas se trata del Gni-
co hotel de 5 estrellas
que dispone de aerddro-
mo propio con pista de
aterrizaje asfaltada de
1500 metros.
Recientemente han ce-
lebrado la 6* Noche
Solidaria de Sallés Ho-
tels & Spa Cala del Pi
en Platja d’Aro (Giro-
na) para recaudar fon-
dos y luchar contra el
cancer infantil ¢qué
importancia tiene para
la compaiiia iniciativas
de este tipo y accio-
nes de responsabili-
dad social corporati-
va?

Por desgracia todos es-
tamos sufriendo directa
0 indirectamente esta
enfermedad, asi que in-
tentamos ayudar en to-
do lo que podemos.

Este afio la 62 edicién se
celebro el 5 de octubre y

N
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"En estos
momentos
estamos
centrados en este
futuro hotel que
construiremos en
Badalona y
también en
la reforma
integral de
algunos de
nuestros

hoteles"

asistieron 270 personas,
entre las cuales se en-
contraban algunos ros-
tros conocidos de me-
dios de comunicacion,
del deporte, de la mo-
da... entre todos logra-
mos recaudar 40.000€
destinados que se desti-
naran a la investigacion
de la leucemia infantil.
Por otra parte, a partir
del préximo afio todos
nuestros hoteles colabo-
raran en diferentes
eventos que irdn desti-
nados a financiar la in-
vestigacion que el doc-
tor Raul Torres dirige en
el instituto de investiga-
cion contra la leucemia
Josep Carreras.

¢Qué medidas cree
que seria deseable
que tomara la adminis-
tracion publica en ma-
teria de turismo?

Creo que las administra-
ciones deberian tomar
medidas de cara a lo-
grar desestacionalizar
el turismo.

Asi mismo seria bueno
que se dieran facilida-
des para fomentar la in-
novacion tecnolégica en
el sector turistico.

Adriana Puig
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UNICOS

COOLROOMS ATOCHA

vo hotel situado en uno de los ba-

1mos mas céntricos de la capital.

Su situacion privilegiada en el cora-
z6n de Madrid, en pleno Barrio de las Letras, es
inmejorable. COOLROOMS Atocha esta muy
cerca del Museo del Prado, la majestuosa Pla-
za Mayor y la espléndida Gran Via, a 100m de
la Sociedad Cervantina, en la que se imprimio la
primera edicion del Quijote, a 400m de la Casa
Museo de Lope de Vega y en pleno Madrid Gal-
dosiano nos abre las puertas del Madrid de la
cultura, la innovacion y la vanguardia.

C OOLROOMS Atocha es un exclusi-

Sus habitaciones, alegremente desproporcio-
nadas, ofrecen un tamafio Unico en Madrid, y
la luz natural bafia su disefio a medio camino
entre lo clasico y lo contemporaneo. Entre ellas
destacan dos Coolsuites llamadas a convertirse
en las favoritas de los viajeros hedonistas, con
su propia terraza privada sobre los tejados de
Madrid y su jacuzzi en el exterior.

COOLROOMS Atocha propone gran variedad
de experiencias inolvidables para sus huéspe-
des, como recorridos en Harley Davidson por la
Comunidad de Madrid, cursos de fotografia en
sus lugares mas fotogénicos, sesiones de yoga
y mindfulness en el jardin del hotel e incluso pro-
gramas VIP en Arco, el Madrid Open de tenis o
la Mercedes Benz Fashion Week.

El majestuoso edifcio que alberga COOL-
ROOMS Atocha es un gran ejemplo de la arqui-
tectura madrilefia del siglo XIX. Fue construido
en 1852 y fue Palacio de D. Nemesio Sancha.
El edifcio albergd la edicion de Casa Decor
2016 en Madrid y acaba de ser rehabilitado para
convertirse en hotel de lujo con 35 habitaciones
singulares.

INAUGURACION

* Kk ok

COOLROOMS ATOCHA
MADRID

5 Deluxe Rooms 34m2
8 Premium Rooms 45m?2
10 Junior Suites 60m2
7 Suites 70m2
3 Master Suites 70-110m2
2 Coolsuites 90-104m2
Jardin secreto con piscina
Sala noble
Paso de carruajes
Las escaleras de Hermes
El 34 restaurante
El 34 Bar de pinchos
El 34 Lounge bar

Calle Atocha, 34
28012 Madrid
+34 910 884 017
coolrooms.com/atocha
reservations.atocha@coolrooms.com

COOILROOMS

ATOCHA - MADRID
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LUXURY

HOTEL PALACIO DE VILLAPANES

| Hotel Palacio de Villapanés, es

E una casa palacio sevillana del siglo

XVIII, construida por el Marqués de

Torreblanca del Aljarafe. El Palacio

mantiene muchos de los detalles originales que

fueron restaurados: el escudo nobiliario de la

escalera principal, todas las columnas del patio

central, el parquet del salon del bar, los azulejos

de la Recepcion y las puertas de madera que
lucen su artesanal acabado.

Desde diciembre de 2009, el edificio esta prote-
gido como Bien de Interés de la ciudad de Sevi-
lla. El Palacio de Villapanés tiene un gran valor
histérico y patrimonial, su situacion privilegiada
en el centro histérico de Sevilla'y su servicio de
lujo y atencion al detalle, lo convierten en un ho-
tel Casa-Palacio de 5 estrellas.

El Palacio tiene 50 habitaciones singulares, de
4 categorias diferentes, entre las que destaca la
Suite del Torredn, con altos techos y una bariera
originaria del palacio, aunque cada habitacion
tiene su propia historia dentro del Palacio.

Su azotea solarium con camas balinesas, una
pequefia alberca y unas vistas inigualables a la
ciudad de Sevilla, el lugar ideal para desconec-
tar, bajo la atenta mirada de la Catedral Gética
mas grande del mundo, La Giralda.

El Hotel cuenta ademas con un area de Well-
ness y varios patios. El Patio Central que recibe
al viajero y le transporta a un oasis de calma a
su llegada, el Patio de Las Conchas y el Patio de
los Naranjos con su olor a azahar.

El Palacio de Villapanés es un palacio sofiado
Yy para sofiar.

* Kk Kk

HOTEL PALACIO DE VILLAPANES
SEVILLA

18 Deluxe
17 Gran Deluxe
9 Palacio
6 Suites
Solarium con alberca
Rte. los Rincones del Marqués
Tapas Bar
Patios
Gimnasio
Spa

Calle Santiago 31
41003 Sevila
+34 954 502 063
palaciovillapanes.com
info@palaciovillapanes.com

25



UNICOS

MICE

FAIRMONT REY JUAN CARLOS 1

Situado en 25.000 m2 de especta-

culares jardines del siglo XIX y con

vistas del impresionante perfil urba-

no de Barcelona, este hotel urbano
ofrece un retiro tranquilo en la ciudad. Fairmont
Rey Juan Carlos | se encuentra en la prestigiosa
Avenida Diagonal, cerca de atracciones como el
conocido estadio Camp Nou y el Real Club de
Polo de Barcelona. Tras acabar una reforma in-
tegral este afio, el hotel cuenta con 432 elegan-
tes habitaciones y suites, ademas de 24 salas
de reuniones.

Como sede principal en Barcelona para ce-
lebrar eventos, convenciones, exposiciones
y reuniones, el hotel dispone de 24 salones y
un equipo de profesionales especializados en
eventos y reuniones que garantizan el desarro-
llo con éxito del evento.

Rodeando a Fairmont Rey Juan Carlos |, se
encuentran los magnificos jardines de Torre
Melina, un oasis de calma en la ciudad. Los
jardines albergan tres elegantes salones, Salon
Azul, Salén Jardin y Salén Piscina, cada uno de
los cuales puede configurarse para ofrecer un
impresionante lugar para eventos hasta 1400
personas como cenas de gala, almuerzos de
negocios, banquetes o team building.

Ademas, como parte del mismo complejo, se
encuentra el centro de convenciones Palau de
Congressos de Catalunya que consta de 4.000
metros cuadrados de espacio para exposicion y
un auditorio con una capacidad de hasta 2.000
asistentes.

* Kk Kk

FAIRMONT REY JUAN CARLOS |
BARCELONA

432 Habitaciones y Suites
Wi-Fi de alta velocidad gratuita
B- 24 Restaurante 24h
The Terrace and Pool Restaurant
& Lounge abiertos en verano
Royal Club Fitness and Spa
2 Piscinas exteriores
1 Piscina interior
24 Salas de reuniones
Coffe break, lunch, almuerzos,
cOcteles, banquetes, etc

Av. Diagonal, 661-671
08028 Barcelona
+34 933 644 040
www.fairmont.com/barcelona
bcn.reservas@fairmont.com
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SEASIDE PALM BEACH

hoteles de lujo, fundada por el em-

presario aleman Theo Gerlach en

los afios 70. Los cuatro hoteles de
las Islas Canarias destacan por su cercania a la
playa y su exquisita gastronomia donde resal-
tan los productos regionales.

S easide Hotels es una coleccion de

Ademas del renombrado servicio que ofrece
Seaside Hotels, las Islas Canarias ofrecen una
gran variedad de actividades, incluyendo golff, ci-
clismo, senderismo y deportes nauticos, excur-
siones en barco o actividades de teambuilding.
Seaside Grand Hotel Residencia****GL, Gran
Canaria

Seaside Palm Beach**** Gran Canaria

El primer miembro de la coleccién Design Hotels
enlas Islas Canarias enamora a los clientes con
su elegante estilo retro ideado por el prestigioso
disefiador Alberto Pinto. Cuenta con 328 habita-
ciones, 4 salas de conferencias y 3 restaurantes
de los cuales 2 se pueden privatizar.

Seaside Sandy Beach***, Gran Canaria
Rememora su proximidad a la costa marroqui,
con su cupula de estilo arabe y numerosos de-
talles que te trasladan a esas tierras cercanas.
Con 256 habitaciones, forma un oasis de relaja-
cién a pocos minutos andando del centro de la
vida nocturna.

Seaside Los Jameos Playa***, Lanzarote
Le ofrece 530 luminosas habitaciones, rodea-
das de amplios jardines de 55.000 m2. A sus
dos salas de conferencia, se suman diversas
instalaciones deportivas como pistas de tenis y
un centro de squash.

MICE

* K &k

SEASIDE PALM BEACH
GRAN CANARIA

Restaurante
Terraza
Desayuno Buffet
Bar
Piscina
Salas de reuniones
Gimnasio
Sauna
Spa
Servicio de cafés, almuerzos,
cOcteles, banquetes, etc.

Av. de Menceyes, s/n
35100 Playa del Inglés
+34 928 724 000
www.hotel-palm-beach.es/
info@hotel-palm-beach.com

it Tt
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MICE

HOTEL BALNEARIO LAS ARENAS

abre sus puertas en enero del 2006,

siendo el primer hotel de 5 estrellas

Gran Lujo en la Comunidad
Valenciana, y que apuesta decididamente por la
apertura al mar, en la ciudad de Valencia. El
Hotel esta situado a pocos minutos del centro
de la ciudad ocupando un lugar privilegiado
frente al mar en la Playa de Las Arenas.

E | Hotel Las Arenas Balneario Resort,

Pasado un afio desde la apertura de nuestras
puertas, el Hotel Las Arenas Balneario Resort
5*GL, ha sido el unico, en toda la Comunidad
Valenciana, en ser admitido en el olimpo
de los mejores hoteles del mundo, avalado
por la prestigiosa marca “ Leading Hotels of
the World”, en la que solo hay registrados
20 establecimientos de toda Espafia. La
organizacion representa a los 430 hoteles
mejor considerados del planeta, exigiendo unos
elevados estandares de calidad y excelencia,
con el fin de atender a nuestros huéspedes
ofreciendo un servicio de lujo.

El Hotel se emplaza en el antiguo Balneario Las
Arenas de finales del siglo XIX, punto de reunién
de la sociedad mas selecta. Antiguamente, el
Balneario ofrecia a sus visitantes bafios de ola
y de mar caliente con resultados sorprendentes
para las personas que padecian traumatismos,
artritis, asi como enfermedades nerviosas.
Ademés de estos bafios, el complejo tenia
piscinas, un pabellén con restaurante sobre el
mar, un American Bar, Grillloom, cine de verano,
dancing, concursos de natacion, verbenas, etc.
Por las tardes y por las noches en las piscinas
actuaba durante la temporada una orquestina,
siendo la aftraccibn maxima de Valencia en
aquella época en la temporada de verano.

* Kk Kk

HOTEL BALNEARIO LAS ARENAS
VALENCIA

253 Habitaciones
Piscina interior y exterior
Spa
Pista de padel
Solarium
Gimnasio
Wi-Fi de alta velocidad
8000m2 en Jardines
Lobby Bar
Brasserie “Sorolla”
2500m2 En Salones

Eugenia Vifies 22-24
46011 Valencia
+34 963 120 600
www.hotel-lasarenas.com
hotel-lasarenas@hotel-lasarenas.com
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UNICOS

HOTEL BARCELONA CENTER

| Hotel Barcelona Center, con cate-

E goria de 4 estrellas, esta situado en

el corazén del Eixample. Combina

a la perfeccién su inmejorable ubi-

cacion céntrica con una oferta de alojamiento de

gran calidad, gastronémica y de la mas moder-
na tecnologia.

Dotado de 132 habitaciones, nacié con la voca-
cién de convertirse en una referencia incontes-
table en su categoria. A su inmejorable oferta de
alojamiento se afiade una excelente oferta de
salones para la celebracion de eventos y ban-
quetes, dotados de gran capacidad y de la mas
moderna tecnologia para asegurar que cual-
quier celebracion sea un éxito. Su proximidad al
famoso Paseo de Graciay a la zona comercial y
de negocios, convierten a este establecimiento
en una propuesta alternativa y complementaria
al Hotel Casa Fuster.

Dispone de las mejores instalaciones para la
celebracion de congresos y convenciones en
el centro de Barcelona. Cuenta con 7 salones
para banquetes y convenciones, con un aforo
de 8 a 300 personas y con posibilidad de equi-
parse con cualquier tipo de medio audiovisual
para su reunioén o convencion.

La filosofia “No solo Business” de Hoteles
Center permite a nuestros clientes disfrutar de
una oferta adicional, no s6lo enfocada a los
negocios, sino también con elementos de ocio
y relax para poder disfrutar durante cualquier
evento, como por ejemplo la terraza solarium o
el jacuzzi.

TOP EVENTOS

* Kk Kk

HOTEL BARCELONA CENTER
BARCELONA

Jacuzzi exterior
Wi-Fi gratis de alta velocidad

Fitness Center
Business Center

Servicio de habitaciones

Cafeteria
Restaurante
Parking

Hotel cardio protegido

Sillas de paseo

Calle de Balmes, 103-105
08008 Barcelona
+34 932 730 000
www.hotelescenter.es
barcelona@hotelescenter.com

HC
JH
HOTELES CENTER®
HOTELBARCELONACENTER
* Kk Kk ok
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UNICOS

HOTEL BOTANICO

uerto de la Cruz es el destino
turistico tradicional de las Islas
Canarias con el mejor clima del
mundo. Los residentes y visitantes
se benefician de un ambiente limpio, fresco y
de una flora exuberante durante todo el afio.
Las temperaturas de verano e inviemo rara vez
superan los 28°C o descienden de los 20°C.

Es uno de los hoteles mas emblematicos de
las islas. El Hotel Botanico fue el primer hotel en
Canarias en pertenecer a “The Leading Hotels
of the World” desde 1998.

El Hotel Botanico estd ubicado en la zona
residencial “La Paz’ de Puerto de La Cruz muy
cerca del Jardin Botanico dominando tanto
la capital turistica como el litoral maritimo con
sus pintorescas costas. Espléndidos parques
y jardines de 25.000 m? forman parte del
establecimiento, y junto con la vista al Valle

de La Orotava, al Teide y al océano atlantico.

“The Oriental Spa Garden” esta inspirado en
la hospitalidad y esplendor asiatico. Es un
concepto unico de Spa, los clientes tendran uso
gratuito del Circuito Termal con piscina interior e
exterior con diferentes masajes subacuaticos,
sauna japonesa, Laconium, bafio turco, sala
de aromaterapia, templo de hielo, duchas de
sensaciones, jacuzzi interior, cueva volcanica
con jacuzzi, camas de agua con burbujas.
Gimnasio  cardiovascular, y actividades
deportivas diarias como por ejemplo Tai-Chi,
yoga, stretching etc. Previo pago salon de
peluqueria y manicura, Pagoda Tailandesa para
masajes orientales al aire libre, 20 cabinas para
tratamientos de estética, masajes, envolturas
y tratamientos hidrotermales, Spa privado y
solarium.

WELLNESS SPA

* Kk kK

HOTEL BOTANICO
TENERIFE

252 Habitaciones
Restaurantes
The Oriental SPA Garden
Eventos
Golf
Perfecta ubicacién
Gimnasio cardiovascular
Pistas de tenis
Bodas
Jardines
Masajes y tratamientos

Avenida Richard J Yeoward 1
38400 Puerto de la Cruz
+34 922 381 512
https://hotelbotanico.com
reservas@hotelbotanico.com
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UNICOS

MELIA VILLAITANA

HI  SPA MELIA VILLAITANA,
UNA MAGNIFICA AREA
HIDROTERMAL.

Melia Villaitana es referente en la Comunidad
Valenciana ya que cuenta con un moderno
Wellness Center que tiene 1 200m2 dedicados
a 13 salas de tratamiento, masajes, piscina
dindmica, estacion de contraste, flotarium,
solarium, gimnasioy zona de relajacion. Ademas
ofrece una extensa gama de tratamientos
individuales o combinados, innovadores y
adaptados a las necesidades de cada cliente
bajo la supervision de personal altamente
cualificado.

Utlizan marcas profesionales altamente
reconocidas dentro del mundo cosmeético.
Pevonia, le ofrece al cliente la garantia de
resultados de larga duracion.

En periodo estival complementamos este area
con nuestras “palapas de masaje” situadas en
un lago exterior con vistas relajantes.

La magnifica area hidrotermal de nuestro Yhi
Spa, le proporcionara la posibilidad de vivir una
experiencia Spa completa gracias a:

Técnicas vanguardistas de hidroterapia,
Piscina interior climatizada, con jacuzzi, camas
de hidromasaje integradas, jets a presion a
distintas alturas, cuellos de cisne y cascadas,
Flotarium, Sauna finlandesa, Bafio turco, Terma
romana, Duchas bitérmicas, Ducha escocesa,
Fuente de hielo, Zona de relax , Boutique,
donde adquirir productos profesionales de su
marca de confianza y Spa.

Contacto Yhi Spa & Wellness Center:
966 816 063 - yhispa.villaitana@melia.com

WELLNESS SPA

* K &k

MELIA VILLAITANA
COSTA BLANCA

Melia Villaitana (4*) 349 hab.
The Level (5*) periodo estival 106 hab.
Centro de Convenciones 6000m2

17 Salas de reuniones
2 Campos de Golf

Yhi Spa & Wellness Center
Gimnasio totalmente equip.

4 Campos de Futbol FIFA
Kid Club y parque infantil ext.

8 Piscinas y playa artificial

3 Restaurantes a la carta

Avenida Alcalde Eduardo Zaplana, 7
03502 Benidorm
+34 966 815 000
www.melia.com
info@villaitana.com
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UNICOS

SENATOR HOTELS & RESORTS

n Senator Hotels & Resorts lle-
E van mas de 50 afios innovando y
reinventandose para satisfacer las
necesidades de los clientes. Garan-
tizar un servicio de calidad ha sido siempre su
mayor objetivo y para lograrlo, ofrecen una com-
binacion perfecta de instalaciones y atencion al
cliente.
Los hoteles Senator se diversifican en tomo
a diferentes marcas, cada una de las cuales
posee unas caracteristicas concretas que se
adaptan a cualquier tipo de huésped. En Playa
Hoteles y diverhoteles ofrecen tematizacion,
grandes piscinas con toboganes y jacuzzis,
parques acuaticos, amplios buffets con cocina
en vivo, animacion para todas las edades y el
mejor Todo Incluido. Para alojamientos urbanos,
la linea Senator Hotels es la opcion perfecta, ya
que combina confort, completas instalaciones y
la mejor ubicacién. En Apartamentos Playa el
cliente dispone de todas las comodidades y la
mejor animacion infantil para sentirse como que
en casa.

Recientemente han incorporado también Caleia
Hotels, un nuevo concepto de establecimientos
modernos, funcionales y vanguardistas orien-
tados a adultos. Ademas, a todas las lineas de
hoteles nacionales se suma Senator Resorts,
con hoteles de lujo situados en playas paradi-
siacas del Caribe que ofrecen el mejor servicio
Premium All Inclusive (24 horas) y una amplia
oferta gastrondmica y de ocio.

Gracias a su espiritu emprendedor, en Senator
Hotels & Resorts han conseguido estar siempre
a la vanguardia, ofreciendo a sus huéspedes
conceptos totalmente novedosos que convier-
ten la estancia en cualquiera de nuestros aloja-
mientos en una experiencia inolvidable.

FAMILIAS

* Kk ok k

SENATOR
HOTELS & RESORTS

VACACIONALES
- Hoteles en primera linea de playa.
- Impresionantes piscinas Tematizadas y
parques acuaticos con Jacuzzis y
zonas Splash.
- Buffets libre con cocina en vivo
- Menus especiales para celiacos
- Servicio de animacién inmejorable
- hasta dos nifios GRATIS.

URBANOS
- Habitaciones ideales e insonorizadas
- Las mejores ubicaciones en la ciudad
- Desayuno buffet con zumo de naranja
natural o cafeteras nespresso

Avda. del Faro Sabinal 341
04740 - Roquetas de Mar - Aimeria
+34 950 335 335
www.senatorhr.com
reservas@playasenator.com

SENATOR

HOTELS & RESORTS
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HOTEL MIRAMAR

MAR es el lugar perfecto para dis-

frutar de una deliciosa comida enun

entorno idilico, desde el que poder
disfrutar de unas vistas Unicas sobre la ciudad
y el Mediterraneo, asi como de los Jardines Fo-
restier. Ubicado en el emblematico HOTEL MI-
RAMAR BARCELONA, el restaurante recupe-
ra el nombre de los antiguos Estudios de TVE,
por el que es mas conocido el edificio.

E | nuevo restaurante STUDIO MIRA-

El espacio de 128m? y con capacidad interior
para 60 personas y para unas 25 en su magni-
fica terraza, ha sido decorado por Antique Bou-
tique Studio que, junto con el interiorista Alejan-
dro Briones, han presentado una estética que
respeta la esencia del edificio original de mane-
ra que predominan lineas tranquilas y formas
depuradas pero rotundas para lograr transmitir
una elegancia natural.

Su cocina, dirigida por el Chef Daniel Padro,
quien trabajé con el tres estrellas Michael Bras,
tiene como principal protagonista el producto
local, con el que propone una creativa carta
de cocina de mercado. Asi mismo, la bodega
dispone de una carta de vinos con las mejores
Denominaciones de Origen.

STUDIO MIRAMAR se convierte en el nuevo
restaurante de referencia en la Ciudad Condal
por su excelente ubicacion, historia, prestigio,
vistas, calidad y por ser un lugar tranquilo, inimo
y exclusivo donde poder tomar una copa, antes
y después de cenar.

RESTAURACION

* %k Kk

HOTEL MIRAMAR
BARCELONA

75 Habitaciones
Restaurante Studio Miramar
Lobby Bar
Piscina interior y exterior
6 Salas para Eventos
Spa by L’Occitane
Gimnasio
Galeria de arte
Parking
Wi-Fi gratis de alta velocidad

Pl. Carlos Ibafiez,3

08038 Barcelona

+34 932 811 600
www.hotelmiramarbarcelona.com
info@hotelmiramarbarcelona.com




UNICOS

HOTEL THE SERRAS

he Serras es mucho mas que un

elegante hotel boutique en la ciudad

I de Barcelona. Situado en el famoso

Barrio Gético de la Ciudad Condal,

Passeig de Colom n°9, The Serras es el primer

hotel boutique cinco estrellas gran lujo situado

en el paseo maritimo de la Ciudad Condal,

frente al Port Vell, con unas inolvidables vistas
al mediterraneo.

La brisa mediterranea conquista las amplias,
elegantes y comodas habitaciones del Hotel a
través de los balcones que ofrecen unas vistas
espectaculares a la fachada maritma o el
mégico Barrio Gético.

Este hotel boutique de cinco estrellas se
alza sobre unas antiguas ruinas romanas
y destaca por su fachada histérica de 1846
orientada al Mediterraneo. Y desde lo alto, se
respira vanguardia: este es el lugar que eligio
Pablo Picasso para instalar su primer estudio
durante la Barcelona modernista. Con vistas al
Mediterraneo y a la Marina Port Vell, El Suefio,
€s una terraza con una pequefia piscina y un
bar donde disfrutar de alguno de los originales
cocteles de autor y una seleccion de platos
diseflados también por el estrellado Marc
Gascons e ideales para compartir.

Informal es el rincén donde degustar las
creaciones catalanas y mediterraneas del chef
Marc Gascons, galardonado con una estrella
Michelin. Especialidades elaboradas con
productos locales de mar y montafia, siempre
de temporada y maxima calidad.

RESTAURACION

% Kk Kk

HOTEL THE SERRAS
BARCELONA

28 habitaciones & suites
Elegante Hotel Boutique
Terraza con vistas al mar
Restaurante gastrondmico con
Chef Estrella Michelin
Bar lounge 24h
Internet de alta velocidad gratis
Gimnasio
Aire acondicionado
Ubicaciéon Ideal

Passeig de Colom, 9
08002 Barcelona
+34 93 169 18 68
reservations@hoteltheserras.com
www.hotelserrasbarcelona.com
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RESTAURANTE DOSS

Restaurante DOSS ha nacido como un nuevo
concepto gastronémico. Una nueva apuesta del
grupo Da Bruno que implica la fusién de la coci-
na asiatica y mediterrdnea. Un concepto innova-
dor para completar su oferta en restauracion.
Mas de 3.000m2 dedicados a experimentar y
fusionar estas dos corrientes en un mismo es-
pacio. Capitaneados por el chef Ferrier, DOSS
ha conseguido convertirse en la mayor inversion
hostelera de la Costa del Sol.

25 afios ofreciendo calidad y servicio, con restau-
rantes repartidos entre Marbella y Mijas avalan a
este grupo en esta nueva aventura que ya ha
conseguido consolidarse en el litoral malaguerio.
Su extensa carta cuenta con una amplia selec-
cion de comida asiatica disefiada por el chef Car-
los Navarro y una segunda parte dedicada a la
cocina mediterranea elaborada por Chef Ferrier.
Un gran espacio en los que se puede degustar la
cartay otro anexo dedicado a eventos familiares,
empresariales y corporativos, dan cabida a mas
de 500 personas en este espacio.

Su amplio patio central dispone de champagne
bar con una seleccién de mas de 25 variedades
de cdcteles clasicos y de autor.

Situado frente a la playa y el puerto de Cabopi-
no, en Marbella, DOSS es la alternativa perfecta
a medio dia, after work a media tarde o para una
fantastica cena con musica en directo.

RESTAURANTE
DOSS

Urb. Artola alta
MARBELLA 29604

91 435 16 66
doss@dossmarbella.com
www.dossmarbella.com



RESTAURANTE KALEIDO MALAGA PORT

Kaleido Malaga Port ubicado en el corazén de
Malaga , se encuentra en una de las zonas mas
preciadas, en pleno puerto. Ubicado en un co-
modo espacio de ocio entre el centro de Malaga
y La Malagueta, un lugar privilegiado frente al
mar con unas vistas de ensuefio. Perfecto para
una buena velada regada por refrescantes bebi-
das y los mejores platos del chef Raul Gonzalez

Es un lugar perfecto para encuentros corporati-
VoS, almuerzos y cenas de empresa, congresos,
bodas, comuniones , bautizos, cuenta con unas
instalaciones excelentes para la realizacién de
diferentes eventos, es un lugar donde consegui-
ras una atencién cercana y profesional que te
ayudaran a que tu evento sea un éxito, por todo
esto nuestro dia a dia esta lleno de momentos.

El espacio de Kaleido cuenta con una terraza
que tiene una superficie de 300 metros cuadra-
dos. Un restaurante con 250 metros con capaci-
dad para 160 personas , equipado también con
pantalla , equipo de musica y micréfonos y un
bar de copas con capacidad para albergar even-
tos de hasta 100 personas 6 disfrutar los fines de
semana de nuestro DJ en uno de los entornos
mas bonito de Malaga

RESTAURANTE
KALEIDO

Paseo del Palmeral, 2
Malaga 29015

952 213 714
www.kaleidomalaga.com
comercial@kaleido.es



En el Barrio del Porvenir, se ubica en la calle Juan Pablos,
el Bar Manolo Ledn, un sitio de siempre en un barrio muy
Sevillano.

El Bar Manolo Leodn, o como solemos conocer el Restauran-
te, “Manolo Ledn, Juan Pablos”, por distinguirlo del otro Res-
taurante situado en el Barrio de San Lorenzo, fue inaugurado
en octubre de 1994, por Manolo Leén Leal. Manolo Ledn,
impuso en este local el concepto de “todo para compartir”.
Destaca El Porche de Manolo Ledn con mesas de marmol y
acceso al aire libre.

Un espacio multifuncional, distribuido en 4 salones, en los
gue el cliente puede encontrar una decoracién luminosa y
fresca, con gitanas, lebrillos, luz indirecta y colorido de man-
teles.

Bar Manolo Ledn, ofrece al visitante la cocina tradicional an-
daluza con un toque vanguardista, asi como la posibilidad de
organizar eventos de caracter privado en parte del local o en
exclusividad.

@RestManoloLeon

@manololeonrestaurantes

@manololeonrestaurantescatering

Bar Manolo Leon (Juan Pablos)

Casa Manolo Ledn (Guadalquivir)

Bar Manolo Ledn
C/ Juan Pablos, 8
41013-Sevilla
954237109
www.manololeon.com
administracion@manololeon.com



Servicio Atelier: COmo crear textiles personalizados para un
restaurante de 3 estrellas Michelin

“La personalizacion de la manteleria refuerza nuestra identidad, permitiendo trabajar con tejidos, cortes y
diseios que estan en consonancia con el resto de elementos que identifican al restaurante”, Martin Berasategui.

Gracias a una trabajada mezcla de sencillez y elegancia,
el Restaurante Martin Berasategui (Lasarte) ha logrado
conquistar 3 estrellas Michelin y un enorme prestigio a
nivel internacional. Sencillez y elegancia que ahora se
ven potenciadas de la mano de Resuinsa y su servicio
Atelier, con el que ha desarrollado textiles totalmente
personalizados para vestir las mesas del reputado
restaurante donostiarra.

Desde que Resuinsa puso en marcha el proyecto
Atelier en octubre del afio pasado, la tendencia de
la personalizacion en los textiles dentro del sector
hospitality ha ido creciendo de manera exponencial,
siendo un valor ailadido con el que hoteles, spas y
restaurantes refuerzan los conceptos de su marca. En
el caso del Restaurante Martin Berasategui el reto pasa
por realzar los platos, que son las verdaderas obras de
arte en este contexto, entendiendo los manteles como
lienzos en los que se despliegan las creaciones de los chefs.

Sencillez y elegancia, el Restaurante Martin Berasategui (Lasarte)

Con laidea de profundizar en los diferentes rasgos que caracterizan al Restaurante Lasarte, el equipo de diseiiadores de Resuinsa visito el
local y conversé con el equipo de sala de Martin Berasategui —con su directora, Oneka Arregui a la cabeza- que se encargé de transmitir
su forma creativa y a la vez tradicional de entender la cocina. Dentro de esa filosofia gastrondmica propia, entendiendo el servicio como
una vivencia, se puso en valor la exigencia de que la visita al restaurante sea una experiencia global en la que disfruten los cinco sentidos.

Para ello, Resuinsa ha optado por una mise en place completa, con mantel y cubre-mantel hasta el suelo. Los tejidos utilizados en el
disefio son de alta calidad, optando, en los apartados textil y cromatico, por un lino en tono blanco natural. La eleccién va en sintonia con
los estandares de sencillez, elegancia y calidad marcados por el restaurante de Martin Berasategui. La manteleria de Resuinsa refuerza
sus atributos y realza el protagonismo de la gastronomia, que —en definitiva— es la base sobre la que se construye la reputacién del
Restaurante Martin Berasategui. Atelier by Resuinsa

+34 96 391 68 05
WWW.resuinsa.com
resuinsa@resuinsa.com



GRAN DEBATE HOTELERO GRAN CANARIA. 18 OCTUBRE 2018 *'

El pasado 18 de octubre Grupo Via organiz6 una nueva edicion del Gran Debate Hotelero en Gran Canaria, en
el Gloria Palace San Agustin Thalasso & Hotel de San Bartolomé de Tirajana. El evento, que conté con el pa-
trocinio de las empresas Sihot y Tarkett y con la colaboraciéon de Les Roches Marbella, conté con dos grandes
mesas de debate en las que estuvieron representadas la Federacion de Empresarios de Hosteleria y Turismo
de Las Palmas FEHT, Gloria Palace Hotels & Resorts, Barcel6 Hotels & Resorts, Be Cordial Hotels & Resorts,
Igramar Hotels, PY Hotels & Resorts, Grupo Satoncan y Melia Hotels & Resorts.

La primera mesa abord6 el rumbo turistico de Canarias, con unas cifras recientes que muestran que el nimero de turistas ha bajado un 3,4% de enero a agosto con
respecto al mismo periodo 2017. En este sentido, José Maria Mafaricua, presidente de la FEHT y director de operaciones de Gloria Hotels & Resorts afirmé que al
venir de afios con turistas prestados de paises como Turquia y Egipto “Era algo que esperdbamos, no es nada apocaliptico”. Por su parte Nicolas Villalobos, director
general de Be Cordial Hotels & Resorts si que mostr6 su preocupacion “tocamos fondo en 2009 y ahora hay que ver hasta donde llegamos”. Mas optimista se mostré
Ignacio Pérez, director general de Igramar Hoteles, que desde su visién de empresario autbnomo asegurd que “soy positivo con la situacion, creo que estamos en el
mejor momento de Canarias, lo asemejo al turismo de los afios 60 y 70 cuando empez6 todo, ahora estamos en un momento maravilloso”.

La segunda mesa se centré en como estan modificando la forma de operar los hoteles las nuevas generaciones. En este sentido, Javier Suarez, director general de
PY Hotels & Resorts apost6 por “tenemos que estar continuamente conectados con el cliente, para poder adaptarnos de forma agil a sus necesidades, y ademas

advirtié que no solamente para satisfacer a las nuevas generaciones sino que el uso de redes sociales se extiende a todas las generaciones. Mariluz Fraile, directora
general de Satocan explicd que la generacion Millenial “son poco repetidores, buscan experiencias nuevas pero es dificil fidelizarles, asi que hay que intentar que
recomienden el hotel”. Carlos Diez de la Lastra la reafirmé: “Ahora con las redes sociales el concepto de fidelizacion cambia lo que importa es generar prescripcion”.

Foto de grupo con ponentes y sponsors. Coffee break.

n°67 :ano 2018
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GRAN DEBATE HOTELERO SEVILLA, 15 DE NOVIEMBRE

El Hotel Barcelé6 Renacimiento Sevilla fue el escenario de la Il edicion en Sevilla del Gran Debate Hotelero
donde participaron destacados representantes de compafias del sector hotelero: Intergroup Hoteles, Vértice
Hoteles, la Asociacion de Hoteles de Sevilla y provincia, FIBES, Mercer Hoteles, Soho Boutique Hoteles, Melia
Hotels International, Barcelé Hotel Group, Les Roches Marbella y Magma Hospitality Consulting.

José Maria Gonzalez, Director Gerente de Vértice Hoteles y Jorge Castilla, Vice-
presidente de Asociacion de Hoteles de Sevilla y Provincia.

La segunda mesa de debate fue moderada por Carlos Diez de la Lastra, director
general de Les Roches Marbella, y conté con la participacion de Francesc
Holgado, de Mercer Hoteles; Antonio Gordillo, de Soho Boutique Hotels; Marcos
Otero,de Barcel6 Sevilla Renacimiento y Alfonso Lépez Masa, de Melia Hotels

En la imagen, Alfonso Lopez Masa, Area Director Sevilla de Melid Hotels Inter-
national y Francesc Holgado, director general de Mercer Hoteles quienes parti-
ciparon en la segunda mesa. Se abordd el auge del turismo de experiencias, la
importancia de ir mas alla y crear experiencias para sorprender a los clientes. Asi
mismo, también se cit6 la alta relevancia de la formacion, motivacion y complici-
dad del personal del hotel.

n°68: afo 2018

Los hoteleros estimaron que hay capacidad para aumentar en 1000 plazas hote-
leras al afio durante los proximos tres afios, si bien resaltaron la importancia de
crear una oferta complementaria de calidad para atraer al cliente de alto nivel. En
la imagen, Antonio Martinez de la Pefia, CEO de Intergroup Hoteles.

El evento se celebré en el Hotel Barcelé Renacimiento Sevilla.

Ponentes y sponsors del Gran Debate Hotelero Sevilla 2018









	01
	02
	03
	04-05
	06
	07
	08-10
	09
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20-21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30
	31
	32
	33
	34
	35
	36
	37
	38
	39
	40
	41ok
	42ok
	43
	44



