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La revista líder del sector hotelero

“En estos años hemos 

realizado una inversión 

importante en obras que 

asciende a 69M€, en 

un total de 19 hoteles 

y tenemos previsto

 invertir 37M€ en el 

reposicionamiento 

de otros 8 hoteles”
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Como conjunto de herramientas, Mikaline te permite pintar líneas de luz 
sin límites, la habitación se convierte en un lienzo en blanco y la pared, el 
suelo o el techo como el punto de partida pudiendo dirigirle dónde quiera. 
Es posible crear marcos que iluminen la habitación por completo, optando 
por un entorno acogedor con sólo luz indirecta hacia la pared o un patrón 
lineal puro con iluminación específica para tareas. Las posibilidades son 
infinitas y se pueden personalizar según las preferencias individuales. 

Eleve el nivel de su proyecto de iluminación con la nueva colección LB15.
Descargue el catálogo en deltalight.com/es-es/lighting-bible-15 

Como pinceladas 
sobre un lienzo  
en blanco.
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Iberostar Hotels & Resorts 

ha reabierto su hotel Ibe-

rostar Cristina en Playa de 

Palma, Mallorca, tras una 

actualización en su sumi-

nistro energético que ha 

eliminado el consumo de 

combustibles fósiles en fa-

vor de la electricidad con 

garantías de origen reno-

vable, lo que reduce a cero 

su huella de emisiones de 

carbono.

Tras una inversión en tec-

nología punta y en forma-

ción del equipo de cocina, 

Iberostar ha sustituido en 

este hotel combustibles 

fósiles como el gas en co-

cinas y lavanderías por pla-

cas de inducción y secado-

ras eléctricas, así como las 

calderas de gas natural por 

bombas de calor para la ca-

lefacción y el agua caliente 

sanitaria. Así, la totalidad 

de la energía eléctrica que 

suministra el hotel proviene 

en parte del autoconsumo 

fotovoltaico, gracias a las 

placas solares instaladas en 

su azotea, a la vez que em-

plea electricidad con ga-

rantía de origen renovable.

La actualización energética 

del nuevo hotel 100% eléc-

trico de Iberostar en Mallor-

ca reporta cero emisiones 

gracias a nuevas tecnologías 

como bombas de calor eléc-

tricas y cocinas de inducción.

Vibra Hotels logra la certificación  Ecostars  
para  30  propiedades

Montesol Experimental 
reabre sus puertas en Ibiza

El grupo Isabella’s inaugura 
su primer hotel de lujo en la 
hermosa Costa Brava

Iberostar inaugura en Mallorca el primer hotel 
100% eléctrico con energía libre de emisiones

Vibra Hotels ha recibido 

en 2023 la Certificación 

Ecostars – Ecological Hotel 

Rating en casi la totalidad 

de sus establecimientos en 

Baleares. 

La cadena viene implementando 

medidas para la actualización de 

instalaciones mejorando su 

eficiencia, reduciendo consumos 

energéticos y emisiones a la 

atmósfera, instalando 

Inaugurado en 1933, el míti-

co hotel ha sido desde sus 

inicios, punto de encuentro 

de ibicencos y visitantes, así 

como el hotel de referencia 

de grandes personalidades 

del cine, la música y la cultura, 

de la talla de Orson Welles, 

Carolina de Mónaco o Pink 

Floyd que, a partir de los años.

El nuevo hotel de Experi-

mental Group está empla-

zado en el corazón de Ibi-

za, junto al puerto y Dalt 

Vila, antigua ciudad decla-

rada Patrimonio de la Hu-

manidad por la UNESCO.

El hotel Montesol Experi-

mental es una de las últi-

mas incorporaciones al 

portfolio de Experimental 

Group, que ya cuenta con 

varios bares y hoteles de 

referencia en ciudades 

como París, Londres y 

Nueva York. De cara al fu-

turo, el grupo prepara 

nuevas aperturas en des-

tinos como Biarritz, Sant 

Moritz y la zona de los 

Cotswolds en el Reino 

Unido.

iluminación tipo LED en los hoteles, 

calderas de máximo rendimiento e 

incluyendo sistemas de aerotermia, 

así como recuperaciones de calor 

de los equipos de aire acondicionado 

que generan agua caliente para su 

posterior uso en el propio hotel.

Actualmente la cadena hotelera 

está instalando en sus hoteles un 

sistema inteligente de telemedida y 

gestión de contadores que posibilita 

el control en tiempo real de 

consumos, la detección de fugas o 

las desviaciones, así como el 

estudio de propuestas de 

optimización y ahorro energético.

La Costa Brava es fa-

mosa por albergar pai-

sajes inspiradores, playas 

salvajes, caminos al borde 

del mar y pueblos encan-

tadores, como es Llafranc, 

donde se sitúa el hotel 

Isabella’s Llafranc. 

Un hotel boutique en pri-

mera línea de mar con 

26 habitaciones y con un 

restaurante italiano que 

ofrecerá la esencia de su 

dueña Isabella Heseltine, 

la cocina italiana y medi-

terránea. 

Un hotel lleno de color y ale-

gría, con la misión de con-

tagiar su estado de ánimo a 

todos los huéspedes. 

El interiorismo ha sido 

realizado por el estudio 

Quintana Partners, de Be-

nito Escat y Pol Castells, 

quienes han escogido el 

concepto de mar para re-

presentarlo en todos sus 

rincones, conservando 

siempre los valores histó-

ricos de la zona.
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Un oasis de lujo para 
evadirse en Tenerife

JW Marriott hace su entrada triunfal en España 
con la inauguración del hotel JW Marriott Madrid

En el archipiélago cana-

rio, en la isla de Tene-

rife, famosa por su clima 

privilegiado y sus impre-

sionantes paisajes de na-

turaleza y aire puro, se lo-

caliza el Hotel Botánico & 

The Oriental Spa Garden, 

de categoría 5 estrellas 

Gran Lujo y miembro del 

prestigioso sello The Lea-

ding Hotels of the World. 

Se trata del lugar ideal 

para unas vacaciones que 

combinan confort, exclu-

sividad, servicio impeca-

ble y alta gastronomía. 

Entre sus instalaciones 

destacan 5 restaurantes 

a la carta, una exclusiva 

planta con 7 Suites de lujo 

de hasta 420 m2 y 25.000 

m2 de frondosos jardines, 

además de un oasis de 

relajación en The Oriental 

Spa Garden, galardonado 

en 6 ocasiones como me-

jor Spa de hotel de Europa 

y que cuenta con un se-

lecto programa de retiros 

de yoga (que ofrecen 6 

veces al año) y de medici-

na estética de la mano del 

prestigioso Dr. Krulig. 

Sus maravillosas instalacio-

nes incluyen piscinas climati-

zadas, sauna japonesa, baño 

turco, sala de aromaterapia 

y piscinas de hidromasaje. 

Acudir al Spa es también si-

nónimo de disfrutar de ma-

sajes aplicados con técnicas 

ancestrales, que recargan 

de energía nuestro cuerpo y 

mente, aplicados por los me-

jores profesionales con pro-

ductos tan especiales como 

aceites de oro, piedras volcá-

nicas y fragancias florales.

Con una amplia represen-

tación de sabores nacio-

nales, canarios e interna-

cionales, la gastronomía 

del Hotel Botánico se 

caracteriza por la calidad 

de sus restaurantes. En Il 

Pappagallo se pueden de-

gustar las mejores pastas 

frescas y sabores medite-

rráneos, con una terraza 

de verano desde donde 

contemplar espectacula-

res atardeceres. Brunelli’s 

se considera el mejor steak 

house de Tenerife. The 

Oriental está especializado 

en auténtica cocina asiá-

tica y el recién abierto La 

Parrilla ofrece los mejores 

sabores de la gastronomía 

española a través de pro-

ductos de proximidad. 

Palmera Real es un restau-

rante pensado para relajar-

se y disfrutar de una exqui-

sita paella o los pescados 

más sabrosos de la isla, en 

un ambiente de relax muy 

acogedor al aire libre.

JW Marriott, parte del 

extraordinario portfolio 

de 30 marcas hoteleras de 

Marriott Bonvoy, presenta 

hoy su primera propiedad 

en España con la apertura 

del JW Marriott Hotel Ma-

drid. Situado en la zona de 

Canalejas.

Arraigado en la creencia de 

la marca de que el verdade-

ro lujo consiste en disponer 

de tiempo y espacio para 

centrarse en lo que más im-

porta -uno mismo-, el nue-

vo hotel de 139 habitacio-

nes ofrece a sus huéspedes 

un inspirador refugio urba-

no en el centro de la capital 

española. La mayoría de las 

suites disponen de amplias 

terrazas con espectacula-

res vistas de la ciudad.

El edificio, previamente una 

de las perfumerías más an-

tiguas de Madrid, tiene un 

legado único y representa 

la esencia misma de la ciu-

dad. La arquitectura y el di-

seño del hotel se confiaron 

al Grupo Rockwell, que creó 

un concepto elegante uti-

lizando materiales natura-

les y una paleta de colores 

neutros para garantizar un 

entorno relajante. Se han 

conservado algunos ele-

mentos del pasado históri-

co de la propiedad, como las 

columnas de hierro forjado 

del siglo XIX que se encuen-

tran por todo el edificio.

JW Marriott forma parte de la 

cartera de marcas de lujo de 

Marriott International y cons-

ta de increíbles propiedades 

y particulares complejos tu-

rísticos en todo el mundo. 

NH Hotel Group de Mi-

nor Hotels, refuerza su 

compromiso social con la 

firma de nuevos convenios 

dentro del programa Hote-

ls with a Heart. Este pro-

grama ofrece servicios de 

alojamiento “pro-bono” sin 

coste para las familias con 

niños y adolescentes enfer-

mos, para que estén acom-

pañados por sus familiares 

durante todo el proceso de 

hospitalización.

En su apuesta por construir 

alianzas responsables y efi-

caces con partners solida-

rios, la compañía empieza 

así a colaborar con las aso-

ciaciones Corall Family y Lo-

vaas Foundation. Además, 

ha actualizado el acuerdo 

que tenía con la Fundación 

Josep Carreras para alojar a 

pacientes que necesiten tra-

tamiento contra la leucemia 

y se ha incluido una nueva 

línea de alojamientos para 

donantes de médula.

Desde sus inicios, Hote-

ls with a Heart ha prestado 

servicios de alojamiento “pro 

bono” sin coste para las fa-

milias en más de 29.000 no-

ches de hotel. Durante 2022, 

59 hoteles han estado invo-

lucrados en el proyecto con 

1.438 habitaciones en cola-

boración con 22 ONGs.Con 

los nuevos acuerdos se am-

plían los servicios de alojamiento 

a 470 habitaciones más.

NH Hotel Group fortalece su compromiso 
solidario con Hotels with a Heart
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La prestigiosa consultora 

Great Place to Work ha 

anunciado que Hilton ha si-

do clasificada como la cuar-

ta Mejor Empresa para Tra-

bajar en España en su últi-

ma evaluación. Hilton des-

tacó como la primera com-

pañía hotelera en la catego-

ría de empresas con 251 a 

500 empleados. La distin-

ción se entregó durante la 

celebración de la 21ª edición 

de una gala de premios or-

ganizada por Great Place to 

Work en la Real Fábrica de 

Tapices en Madrid, que re-

conoce a las empresas que 

ofrecen ambientes labora-

les excepcionales.

Luego de llevar a cabo una 

investigación minuciosa del 

ambiente laboral mediante 

un cuestionario a sus em-

pleados y una evaluación 

detallada de su cultura em-

presarial, Hilton ha sido pre-

miada con este reconoci-

miento que confirma la alta 

confianza en la empresa y 

una plantilla altamente mo-

tivada para alcanzar su 

máximo potencial.

Además del compromiso de 

la compañía por ser un en-

torno de trabajo agradable, 

Hilton también trabaja para 

contribuir en construir una 

comunidad más sostenible, y 

en esto, el turismo tiene un 

Hilton es reconocida como la empresa líder 
de España para trabajar en el sector hotelero

La temporada comienza para 
OD Group innovando en sus 
hoteles Ocean Drive y Ryans

OD Group arranca la 

nueva temporada en 

Ibiza con novedades en 

sus cadenas hoteleras OD 

Hotels y Ryans, que su-

man actualmente un total 

de seis localizaciones en 

la isla. Además, a media-

dos de junio, se espera la 

incorporación de Ryans 

Lolas como un nuevo ho-

tel en la oferta de la isla.

Así, Can Jaume incorpora 

este año novedades des-

tacadas, como un huerto 

del que se obtienen varios 

de los ingredientes que 

luego están presentes en 

su oferta de desayunos 

buffet. También dispone 

de un foodtruck con pro-

puestas gastronómicas 

para disfrutar en la zona 

de piscina. 

A su vez, la gran novedad 

de la temporada es la rein-

auguración del hotel más 

emblemático de la cadena, 

el hotel Ocean Drive Ibiza 

cuyo edificio celebra su 25 

Aniversario. El hotel abre 

de nuevo sus puertas tras 

una reforma completa de 

algo más de un año que le 

ha llevado a una actualiza-

ción de sus principales es-

pacios. Presenta ahora 

una estética art decó ac-

tualizada transmitiendo al 

conjunto un aire fresco y a 

la vez muy mediterráneo.

Por otro lado, Ocean Drive 

Talamanca incorpora un 

espacio bajo el nombre de 

Piropo Club. Un lugar de 

100 metros cuadrados en-

tre los que se incluye un 

escenario, barra y lounge. 

Inspirado por diseñadores 

de los 60,s y 70, entre ellos 

por el arquitecto y diseña-

dor danés Verner Panton.

Además, para esta nueva 

temporada, el hotel cuenta 

con una nueva e innovadora 

sala de reuniones, un gimna-

sio, una sala de masajes y la 

redecoración de su terraza 

con un estilo más lounge; y 

por supuesto mantiene su 

icónico OD Sky Bar. 

Savoy Signature apues-

ta por el turismo MICE, 

con más de 50 espacios 

para eventos y salas en sus 

hoteles en la isla. Con una 

capacidad total de más de 

2.770 personas, buscan in-

tensificar una atención 

personalizada y a medida, y 

están preparados para aco-

ger grandes congresos y 

conferencias, como la Con-

nections Luxury que se ce-

lebrará en septiembre.

Savoy Palace ofrece más 

de 30 espacios para even-

tos, incluyendo 11 salas de 

reuniones y 1 Grand Ball-

room, con una capacidad 

total de 1.400 personas y 

una oferta MICE que repre-

senta más de las tres cuar-

tas partes del grupo. Sac-

charum es el segundo hotel 

del grupo con más de 500 

personas de capacidad pa-

ra eventos.También ofrece 

instalaciones de lujo y un 

diseño de 5 estrellas, y está 

ubicado en la costa oeste 

de la isla en Calheta.

Por otro lado, Royal Savoy 

es una buena opción para 

reuniones con espacios pa-

ra 70 personas y una vista 

impresionante.

papel clave en ciudades co-

mo Barcelona, donde Hilton 

Diagonal Mar Barcelona ha 

recibido la certificación de 

sostenibilidad turística Bios-

phere, que avala la apuesta 

de la compañía por crear una 

comunidad turística respe-

tuosa con el medioambiente, 

la cultura y el retorno social y 

económico.

Asimismo, los hoteles de 

Hilton en España promue-

ven medidas para crear un 

impacto positivo medioam-

biental y social, en línea con 

el compromiso global de la 

compañía. Entre ellas se in-

cluyen el apoyo a pequeños 

productores y proveedores 

locales, acciones de limpie-

za en playas y parques, la 

preparación de menús para 

comedores sociales y la par-

ticipación en proyectos de 

apoyo educativo para jóve-

nes en riesgo de exclusión 

social, como el programa 

Hilton Hopes.

Great Place to Work destaca el entorno laboral y su compromiso sostenible 

Savoy Signature apunta a conquistar un 
segmento de viajeros de negocios renovado
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Series de mecanismos

El arte del
minimalismo

berker K.1 es la elección acertada para todos los interiores 
clásicos e intemporales. Mediante su lenguaje de formas 
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toque propio. Un clásico moderno que personifica la 
calidad y seguridad en el estilo. 
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Grupo Ibersol concretó la opción de com-
pra del Hotel Ibersol Antemare

Radisson Hotel Group inaugura 
hotel en París

RIU Hotels & Resorts arrasa en 
los premios de Booking con un 
total de 60 galardones

Radisson Hotel Group 

anuncia la apertura del 

Hotel YAC Paris Clichy, pri-

mer hotel de la marca Ra-

disson Individuals en París, 

ubicado en los prósperos 

barrios periféricos de la ciu-

dad. Tras una gran renova-

ción, ofrece una azotea, un 

jardín, un patio y habitacio-

nes nuevas con piscina cu-

bierta. A poca distancia del 

Sena y el puente de Clichy.

A lo largo de este año, el 

hotel abrirá una sala de re-

uniones que puede albergar 

hasta 50 invitados. 

Las instalaciones para re-

uniones dispondrán de la 

tecnología necesaria para 

realizar videoconferencias, 

proyector LED/LCD y ser-

vicio de catering, lo cual la 

convierte en un lugar ideal 

para reuniones y eventos 

grandes y pequeños. La te-

rraza y el patio también es-

tán disponibles para realizar 

eventos privados.

Un total de 60 hoteles 

de RIU Hotels & Re-

sorts de 18 países han sido 

galardonados con el reco-

nocimiento “Traveller Review 

Award 2023” que concede 

Booking.com, una de las ma-

yores plataformas de reser-

vas de alojamiento online. 

Estos premios se otorgan a 

aquellos hoteles que consi-

guen una calificación de 

entre 8 y 10 puntos en los 

comentarios realizados por 

los clientes que reservaron 

en la web y que se han hos-

pedado en estos hoteles. 

Para poder calcular esta 

puntuación los estableci-

mientos tienen que tener, al 

menos, cinco comentarios 

en Booking.com. Cada 

cliente puede valorar las 

categorías de “ubicación”, 

“limpieza”, “confort”, “rela-

ción calidad-precio”, “servi-

cios” y “personal” y dar una 

nota global a su estancia. 

La valoración global de RIU, ba-

sada en las puntuaciones que 

han recibido todos sus hoteles, 

es de 8,4 puntos sobre 10.

Nueva adquisición de HD Hotels en 
Fuerteventura como parte de su plan de 
expansión

La cadena hotelera HD 

Hotels ha dado un paso 

más en su expansión con la 

adquisición de un nuevo ho-

tel en la isla de Fuerteventu-

ra. Con el asesoramiento de 

Colliers, el grupo adquirió el 

pasado mes el antiguo Oasis 

Village (Corralejo), un hotel 

de tres estrellas que cuenta 

con 232 apartamentos y se 

encuentra en una parcela 

de más de 38.000 metros 

cuadrados.

Así, HD Hotels amplía su 

portafolio en una de las islas 

más reconocidas del archi-

piélago canario. La empresa 

tiene previsto llevar a cabo 

una importante inversión 

para la transformación y re-

posicionamiento del hotel, 

que será operado bajo el 

concepto propio de la cade-

na, denominado Family & 

Joy.

Con esta adquisición, la ca-

dena hotelera ya cuenta con 

cinco hoteles en las cuatro 

islas principales de Canarias: 

HD Parque Cristóbal Gran 

Canaria, HD Parque Cristó-

bal Tenerife, HD Beach Re-

sort Lanzarote, HD Acuario 

Lifestyle y ahora, el recién 

adquirido hotel en Fuerte-

ventura. El CEO del Grupo 

HD, Andrés Domínguez, ha 

expresado su compromiso 

con la modernización de los 

activos de la empresa y su 

compromiso con la sosteni-

bilidad del entorno: “Esta-

mos reposicionando nues-

tros hoteles con distintas 

marcas, innovando con no-

vedosos conceptos turísti-

cos enfocados a mejorar la 

experiencia del cliente y 

comprometidos con la sos-

tenibilidad del entorno”. 

Grupo Ibersol continúa 

afianzando su posi-

cionamiento como grupo 

hotelero líder. En esta oca-

sión, ha ejecutado la opción 

de compra del Hotel Ibersol 

Antemare a través de una 

de las sociedades mercan-

tiles propia del grupo hote-

lero por 10M€.

El Grupo Ibersol está in-

merso en un plan de ex-

pansión que se está tra-

bajando desde dos vías 

de crecimiento: una de 

ellas sobre el acuerdo con 

el grupo inversor húngaro 

con los que se ha firmado 

la Joint venture, BudaSorra 

SL. Y su otra vía de creci-

miento es la propia, como el 

caso de la compra del Hotel 

Ibersol Antemare que se ha 

llevado a cabo directamen-

te desde el Grupo Ibersol. 

El Hotel Ibersol Antemare 

cuenta con 110 habitacio-

nes y está diseñado para 

satisfacer la demanda de 

MICE. Dispone de 12 salo-

nes con luz natural y capa-

cidad desde 10 hasta 300 

personas, dotados de tec-

nología avanzada y adap-

tando los espacios a las 

necesidades de los clien-

tes, excelentes para con-

venciones, reuniones de 

empresa y celebraciones.

Además. llevó a cabo una 

importante reforma del ho-

tel en 2015 con un interio-

rismo que potencia la lumi-

nosidad combinado con un 

diseño vanguardista.

8
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UMusic Hotels abre en Madrid el nuevo UMusic 
Hotel Teatro Reina Victoria

Barceló Hotel Group abre un 
nuevo hotel en Madeira

B&B Hotels y Sunny Casais 
inician construcción del 
primer hotel sostenible 
‘CREE Buildings’

Club Med bate récord de ventas en España 
para las vacaciones de invierno 2023-2024

UMusic Hotels ha anuncia-

do un nuevo proyecto en 

la Plaza de Canalejas de Ma-

drid. El grupo hotelero ha fir-

mado un acuerdo con la em-

presa Pescaderías Coruñesas 

para gestionar este complejo 

que ocupará cerca de 10.000 

metros cuadrados e implicará 

la rehabilitación por parte de la 

propiedad de tres edificios his-

tóricos, el Teatro Reina Victoria, 

el Edificio Meneses y la Casa 

Allende, como parte de su 

apuesta por recuperar inmue-

bles históricos para devolverlos 

a la ciudad. Fiel a su nuevo 

concepto diferenciador de 

hospitalidad, UMusic Hotel 

Teatro Reina Victoria combina-

Situado en pleno co-

razón de la ciudad, 

el nuevo hotel Barceló 

Funchal Oldtown des-

taca, además de por su 

localización privilegiada, 

por su impactante pro-

yecto de arquitectura e 

interiorismo. Se trata de 

uno de los proyectos de 

rehabilitación urbana más 

complejos llevado a cabo 

por Barceló Hotel Group, 

en el que se han recupe-

rado varios edificios his-

tóricos reconvirtiéndolos 

en un elegante hotel de 

5 estrellas, que apunta a 

convertirse en el mejor 

alojamiento urbano de la 

capital de la isla de Madei-

ra (Portugal).

El proyecto de recupera-

ción ha conseguido unificar 

seis edificios del siglo XVII 

del casco histórico de la 

ciudad, manteniendo sus 

fachadas originales y sus 

antiguos forjados interiores.

rá el alojamiento de alto nivel con 

entretenimiento, ofreciendo a los 

clientes una experiencia única y 

transformadora en un espacio 

diseñado para la creatividad y 

para fomentar la cultura local, 

contribuyendo a la vez con el de-

sarrollo de las comunidades y lo-

calizaciones en las que se ubica.

El periodo de preinscrip-

ciones abierto por Club 

Med para reservar las próxi-

mas vacaciones de invierno 

23/24 se han saldado con 

un incremento del 51% res-

pecto a las ventas del pasa-

do invierno 2022-2023. 

Estos resultados se han vis-

to reforzados por un au-

mento del 18% en el número 

de clientes, lo que indica 

que el turista español conti-

núa reafirmando su apuesta 

por la comodidad del pre-

mium todo incluido para sus 

vacaciones.

Rabeea Ansari, directora de 

Operaciones de Sur de Eu-

ropa, Próximo Oriente y 

Mercados Emergentes, va-

lora estos resultados po-

niendo el foco en el idilio 

que Club Med está viviendo 

con el mercado español: “Se 

trata de un récord de ventas 

en la historia del Club Med 

en el mercado español que 

demuestra que nuestro pro-

ducto y nuestros destinos

se ajustan a las necesida 

actuales de los españoles”, 

señala. En el listado de los 

10 destinos favoritos de los 

españoles para sus próxi-

mas vacaciones invernales, 

figura en segunda posición 

el Resort Exclusive Collec-

tion de Val d’Isère -que ha 

conseguido incrementar un 

136% sus reservas-, segui-

do por Michès Playa Esme-

ralda, la joya de la Exclusive 

Collection de Club Med en 

el Caribe.

B&B HOTELS ha puesto 

junto con Sunny Ca-

sais la primera piedra de su 

hotel B&B HOTEL Tres 

Cantos, el primer hotel de 

España construido de for-

ma híbrida mediante el sis-

tema industrializado sos-

tenible ‘CREE BUILDINGS’.

Este sistema industrializa-

do híbrido combina un 

80% de uso de madera 

para pilares, vigas y fa-

chada con un 20% de hor-

migón en forjados y nú-

cleos de comunicación. 

De esta manera, se consi-

gue una gran reducción 

de huella de carbono. 

Además, es modular, lo 

que permite el fácil mon-

taje y desmontaje al final 

de su ciclo de vida. 

Se estima que con el nue-

vo B&B HOTEL Tres Can-

tos se logre reducir un 

60% la huella de carbono; 

un 60% los residuos de 

construcción; un 50% la 

contaminación acústica in 

situ; y entre un 30% y un 

50% los plazos de entrega; 

además de incrementar 

en un 10% la eficiencia 

energética y lograr una 

mayor inclusión y diversi-

dad en la construcción 

(género, edad, personas 

con discapacidades, etc.).
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Se inaugura el Hotel Montera Madrid: Primer 
Curio Collection by Hilton en el corazón de 
la capital de España

Canarian Hospitality abre dos 
hoteles en Lanzarote y anuncia 
un tercero

El histórico hotel Tivoli Doelen 
Amsterdam marca el debut de 
Tivoli en los Países Bajos

Se presenta el nuevo 

Hotel Montera Madrid, 

el primer Curio Collection by 

Hilton de la capital de Espa-

ña. El sello Curio Collection 

by Hilton ofrece alojamien-

tos únicos en enclaves sin-

gulares, por ello ha selec-

cionado un edificio de más 

de 100 años de antigüedad 

en la bulliciosa y popular 

calle de la Montera para 

establecer un hotel que re-

fleje el aire cosmopolita, 

sociable y abierto de Ma-

drid.

El hotel de 10 plantas cuen-

ta con 93 habitaciones, 8 

de ellas exclusivas suites, y 

dispone de un selecto res-

taurante, tres terrazas, es-

pectacular azotea y una 

coctelería desde la que dis-

frutar de las más especta-

culares vistas de la ciudad. 

Dispone además de espa-

cios que se pueden privati-

zar para eventos.

“Estamos encantados de 

dar la bienvenida al impre-

sionante Hotel Montera Ma-

drid, Curio Collection by Hil-

ton, a nuestra cartera euro-

pea en expansión”, dijo Da-

vid Kelly, Vicepresidente 

Senior Europa Continental, 

Hilton.

“Esta espectacular propie-

dad ofrece a los huéspedes 

una auténtica experiencia 

en el centro de la vibrante 

capital de España, con ele-

gantes habitaciones, un 

estupendo restaurante y un 

bar con sorprendentes vis-

tas. El Hotel Montera Madrid 

será muy popular tanto pa-

ra los madrileños como pa-

ra los visitantes internacio-

nales y es otra propiedad 

destacada de Hilton en una 

de las ciudades más cele-

bradas del mundo, donde 

La gestora hotelera Ca-

narian Hospitality está 

de celebración, al presentar  

esta semana, en Lanzarote,  

la total transformación del 

hotel Radisson Blu Resort, 

Lanzarote, en Costa Te-

guise, y la del hotel MYND 

Yaiza, en Playa Blanca; es-

tablecimientos que abrie-

ron sus puertas el pasado 

mes de diciembre, tras ser 

completamente remodela-

dos, y que se tras sus pri-

meros meses de rodaje ya 

se encuentran totalmente 

operativos.

Con cinco estableci-

mientos en funciona-

miento, la operadora ha 

concretado tres nuevos 

proyectos, entre ellos 

un segundo hotel en 

Playa Blanca que abri-

rá sus puertas en 2025, 

sumando su tercer es-

tablecimiento para Lan-

zarote, que se convierte 

así en el destino estrella 

de la compañía. Cana-

rian Hospitality prevé 

mover una cifra de ne-

gocio de 28 millones de 

euros en ventas, con 

856 habitaciones opera-

tivas en el Archipiélago, 

en sus establecimientos 

de Lanzarote, Tenerife y 

Fuerteventura.

Tivoli Hotels & Resorts 

acaba de inaugurar su 

primera propiedad en los Paí-

ses Bajos.  El Tivoli Doelen 

Amsterdam Hotel, considera-

do el hotel más antiguo de la 

capital holandesa, es una en-

cantadora propiedad del siglo 

XVI de estilo clasicista con 

vistas al Canal Amstel. El fa-

moso cuadro “La ronda de 

noche” de Rembrandt Van 

Rijn (terminado en 1642), col-

gó durante años de la pared 

de una de las suites hasta 

que se trasladó al famoso Ri-

jksmuseum de la ciudad. 

Situado en el casco histórico 

de Ámsterdam y a poca dis-

tancia de los lugares más 

emblemáticos de la ciudad, el 

hotel cuenta con 81 habita-

ciones, incluidas siete suites, 

la mayoría con vistas al canal, 

y un nuevo concepto gastro-

nómico en su elegante res-

taurante y bar Omber, inspira-

do en las obras de arte de 

Rembrandt, que vivió muy 

cerca del hotel.

atendemos las necesida-

des de una gran variedad 

de viajeros en nuestros 

seis hoteles bajo seis de 

nuestras marcas distinti-

vas”.

El hotel está situado en la 

calle de La Montera, y ha 

sido este elemento artesa-

nal tan tradicional de la 

cultura española el que ha 

inspirado una gráfica muy 

colorista y el interiorismo 

del hotel. Las referencias a 

este importante elemento 

se encuentran en todas 

partes: en las obras de arte 

de los pasillos y las zonas 

públicas, en el icónico ga-

lán de noche de cada ha-

bitación, en los tiradores 

de las puertas, en los 

adornos de los cabeceros 

de las camas, en los uni-

formes o en el diseño grá-

fico de la marca.

Imagen de María Primo

Imagen de Hilton
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Grupo Ibersol amplía su presencia en la 
Costa Tropical con la inauguración de un 
moderno hotel en Almuñécar

Barceló Hotel Group anuncia 
la apertura del Hotel Allegro 
Barcelona

Sircle collection presenta 
sus nuevas aperturas

Hoteles Santos reafirma su compromiso con 
la sostenibilidad y el bienestar social

Con Andalucía como ubi-

cación estratégica de su 

plan de expansión, Grupo Iber-

sol, tras su vuelta a la Costa del 

Sol con el Hotel Ibersol Torre-

molinos Beach, aterriza en la 

Costa Tropical con la apertura 

de un hotel en Almuñécar. 

El Grupo Ibersol ha anun-

ciado la apertura de tres 

hoteles nuevos en Murcia 

(Hotel Ibersol Atrio del Mar), 

La cadena hotelera Ho-

teles Santos, a través 

de su propio Comité de 

Sostenibilidad y RSC, conti-

núa implementando medi-

das que afianzan su com-

promiso con el medio am-

biente y la sociedad. 

La cadena ha firmado un 

acuerdo con la marca de 

chocolatería suiza Lindt & 

Sprüngli. La marca choco-

latera ha creado el progra-

ma Farming Program Lindt 

& Sprüngli, cuyo objetivo es 

enseñar a los agricultores 

del país de origen del cacao 

prácticas agrícolas sosteni-

bles y ecológicas. 

Hoteles Santos ofrecerá 

tres tipos de atenciones di-

ferentes a sus clientes: VIP, 

basada en una caja de cuatro 

bombones Lindor; descubierta 

de cama, con dos bombones 

Lindor; y napolitanas estándar.

Por otra parte, la cadena ha 

cerrado otro acuerdo con Ly 

Company Group, compañía 

envasadora de agua en 

brick cuyo objetivo es redu-

cir el consumo de plástico y 

frenar el impacto medioam-

biental. Así, ofrece agua en 

envase sostenible, que gene-

ra menos CO2, es reciclable y 

está compuesto en mayor 

parte por cartón procedente 

de bosques gestionados res-

ponsablemente.

Además, se ha sumado a la 

iniciativa “Tapones para una 

nueva vida” de la Fundación 

SEUR, por la que recoge y 

entrega tapones de plástico 

para ayudar a niños con pro-

blemas graves de salud, faci-

litándoles tratamiento médi-

co y ortopedias no contem-

pladas en la Seguridad Social.

Por último, el Hotel Las Are-

nas Balneario Resort de Va-

lencia está comprometido 

con la lucha contra el desper-

dicio de alimentos, formando 

parte de la aplicación “Too 

good to go”, que hace de in-

termediario entre restauran-

tes y consumidores de ali-

mentos que no se han vendi-

do y así no malgastar comida.

Barceló Hotel Group 

anuncia la gestión de un 

nuevo hotel. Allegro Barcelo-

na cuenta con 56 habitacio-

nes de diseño futuristay van-

guardista ubicado en el cén-

trico barrio de L’Eixample, a 

escasos metros de la Rambla 

y del Paseo de Gracia. 

El hotel es propiedad de Fe-

rrado Inmuebles, sociedad 

de Sandra Ortega, para quien 

Barceló Hotel Group ya ges-

tionaba desde 2021 un hotel 

en Palo Alto (California, EE.

UU.) a través de Crestline 

Hotels & Resorts, la gestora 

norteamericana propiedad 

de la cadena hotelera, y con 

quien acaba de llegar a un 

acuerdo para la gestión de 

otros dos hoteles más en 

Los Angeles y Miami.

Con esta nueva incorpora-

ción, Barceló Hotel Group 

confirma su apuesta por la 

ciudad de Barcelona, un 

destino estratégico para la 

compañía, donde ya gestio-

na 6 hoteles con más de 

1.000 habitaciones.

Este año, el grupo de 

hoteles Sircle Collec-

tion lanzará su nueva mar-

ca hotelera de estilo de vi-

da; Sircle Hotels. Sircle im-

pulsará la expansión del 

grupo, con el lanzamiento 

de su primera propiedad en 

el Reino Unido, Sircle Lon-

don, que abrirá sus puertas 

a finales de otoño, y Sircle 

Milán que inaugurará en 

primavera de 2024. Sircle 

Hotels se une al portafolio 

de Sircle Collection junto a 

Sir Hotels, Max Brown Ho-

tels, Park Centraal Hotels, 

Àterre y el nuevo concepto 

de club privado The Cover.

Sircle London estará ubi-

cado en la zona Este de 

Londres y The City, y con-

tará con 81 habitaciones, 

el club privado The Cover, 

un estudio de yoga y gim-

nasio, un patio botánico al 

aire libre y el restaurante 

Seven North. El equipo de 

diseño interno de Sircle 

London destacará a los 

artesanos locales, combi-

nando la estética caracte-

rística de los muebles per-

sonalizados de Sircle Hotels.

Sircle Collection abraza 

también la esperada llega-

da de Sircle Milán; un pro-

yecto de restauración en 

la icónica Torre Velasca de 

Milán que albergará 72 áti-

cos de ultra lujo,

Torremolinos (Hotel Ibersol 

Torremolinos Beach), y aho-

ra Almuñécar (Hotel Ibersol 

Almuñécar Beach & Spa).

Según explica Claudio J. Pérez, 

director de expansión del gru-

po hotelero, “la entrada de 

IBERSOL en Costa Tropical 

afianza el plan de expansión 

del Grupo ampliando nuestra 

presencia en la costa andaluza 

y nos da presencia en un des-

tino consolidado y con un gran 

abanico de posibilidades”.
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“El 2022 empezó de 
manera convulsa con 
motivo de la variante 
Ómicron y ha estado 

marcado por una 
fuerte incertidumbre 

en el entorno inversor, 
pero también ha 

protagonizado una 
fuerte recuperación 

de la demanda 
turística y ha 

experimentado un 
récord en el precio por 

habitación 
transaccionada”

 
Nicolas Cousin

Managing Director Spain & 

Portugal

El sector hotelero en España rompe récords: 

Análisis del año 2022 con cifras históricas de inversión y transacciones

Informe realizado por Christie & Co

El 2022 ha sido un año 
récord en volumen de 
inversión y en precio 
medio por habitación 
transaccionada en el 
sector hotelero en España.

La inversión hotelera alcanzó 
los 3.230 millones de euros, 
situándose como el tercer 
mejor año, detrás de 2017 
(3.900 millones) y 2018 
(4.860 millones). Estos años 
fueron afectados por la 
venta de carteras de gran 
tamaño, como la compra de 
HI Partners y posteriormente 
Hispania por parte de 
Blackstone, el portfolio 
adquirido por Atom Hoteles, 
la venta de la participación 
de Barceló en la Socimi Bay, 
etc.

Por otro lado, en 2022 
se alcanzó un récord en 
el precio por habitación 
transaccionada, con un 
promedio de 170 mil euros. 
Algunos ejemplos de estas 
transacciones incluyen la 
adquisición del 51% de los 
hoteles Bless Hotel Madrid 
y Rosewood Villa Magna por 
parte de Sancus Capital, la 
compra del 7Pines Resort por 
parte de Engels & Völkers, y 
la venta del Hotel Iberostar 
las Letras.

Además, hubo un auge en 
el segmento vacacional y 
las categorías superiores. 
Los destinos vacacionales 

alcanzaron niveles de 
RevPAR récord, resultando 
en un aumento de la 
inversión hotelera que en 
conjunto, registraron el 56% 
del volumen total invertido.

La llegada de marcas 
internacionales y el 
reposicionamiento de 
hoteles reforzaron la 
apuesta por parte de 
los inversores hacia las 
categorías de 4 y 5 estrellas, 
que acumularon más del 
80% del volumen total de 
inversión. La resiliencia 
que han demostrado las 
categorías superiores y 
las tendencias enfocadas 
en las experiencias, la 
alta gastronomía y la 
personalización del servicio, 
apuntan a que el segmento 
de lujo siga teniendo un 
fuerte protagonismo en el 
panorama inversor.

En un año marcado por la 
incertidumbre, los activos 
mejor posicionados y 
ubicados en los destinos 
estratégicos fueron uno de 
los claros protagonistas. 
La solidez de los mercados 
en los que se ubican estos 
activos, la tipología de 
cliente a la que se dirigen 
y su liquidez inmobiliaria, 
convencieron a los 
inversores internacionales 
más de lo que se había visto 
en años anteriores. 

Aunque  el peso de la categoría 
de 5 estrellas disminuyó, 
el 25% de las habitaciones 
transaccionadas en 2022 
superaron los 400.000 
euros, implicando un número 
menor de habitaciones 
transaccionadas de la 
máxima categoría pero a un 
precio considerablemente 
más alto. 

Además, algunos de los 
destinos prime aumentaron 
su protagonismo; Madrid 
pasó del 28% del total 
invertido en urbano en 2021 
al 55% en 2022, Málaga del 
1% al 4%, las Islas Baleares 
del 22% del invertido en 
vacacional en 2021 al 45% 
en 2022 y la Costa del Sol del 
16% al 28%. 

El incremento de los 
costes de construcción, la 
dificultad para proyectar 
el comportamiento de 
los hoteles a futuro, la 
dificultad en la obtención 
de financiación bancaria 
o el gap todavía existente 
entre las expectativas de 
compradores y vendedores, 
provocaron que en 2022 los 
activos más seguros fueran 
los más transaccionados, 
destacando un cambio de 
perfil inversor de “value-add” 
u oportunista hacia un perfil 
cada vez más “core”.

Aunque el 2022 consolidó 
la recuperación turística y 

prácticamente la vuelta a 
la normalidad en hotelería, 
la recesión económica en 
Europa y la incertidumbre 
generalizada no permitieron 
una compresión de las yields 
como se esperaba tras dos 
años de crisis provocada por 
la Covid. De hecho, es posible 
que se espere una moderada 
descompresión adicional de 
las yields debido a la subida 
de la tasa de interés en la 
zona euro.

Tipología del Destino

Más de la mitad de los activos 
transaccionados se ubicaron 
en destinos vacacionales, 
suponiendo 1.796M EUR de 
inversión.

Las Islas Baleares fueron las 
protagonistas del segmento 
vacacional, acumulando el 
50 % (812 M EUR) del total 
invertido en esta tipología 
de destino y superando 
la inversión del año 2021 
(+113%). Las transacciones 
más destacadas han sido 
el 7Pines Resort Ibiza, el 
Ikos Portopetro y la cartera 
de activos de Alua entre 
Mallorca e Ibiza.

La Costa del Sol continuó 
con su tendencia alcista, 
concentrando el 28% (505 
M EUR) del total invertido en 
el segmento vacacional (vs. 
16% en 2021).
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En comparación con el año 

anterior, las Islas Canarias 

perdieron protagonismo, re-

gistrando 6 transacciones 

por un valor total de 193 M 

EUR, lo que supuso un 11% de 

la inverión en destinos vaca-

cionales (vs. 47% en 2021).

En contraparte, la inversión 

en destinos urbanos alcan-

zó en 2022 los 1.434 M EUR, 

suponiendo un 44% del to-

tal invertido. Madrid alcanzó 

el 55% (784 M EUR) del total 

invertido en destinos urba-

nos, significando un 24% de 

la inversión total. Este fuer-

te protagonismo se debió 

principalmente a la venta de 

importantes activos como 

el Hotel Princesa Plaza, el 

51% del Bless Hotel Madrid, 

el 51% del Rosewood Villa 

Magna, el Hotel Iberostars 

Las Letras o el Hard Rock 

Hotel Madrid.

En el mismo sentido, Bar-

celona, tras un 2021 récord, 

demostró seguir en el punto 

de mira de los inversores, 

aunque solo registró 8 tran-

sacciones por un valor total 

de 219 M EUR (vs. 20 tran-

sacciones por un valor total 

de 872M EUR en 2021).

Málaga alcanzó su récord 

de los últimos años, con un 

total de 52 M EUR, lo que 

supuso un fuerte creci-

miento en comparación con 

el año anterior (+37%).

Perfil Inversor y Tipología 

de Activo

Las gestoras y firmas de in-

versión volvieron a ser pro-

tagonistas en 2022, con un 

59%  del volumen total in-

vertido. Los grupos hotele-

ros se mostraron especial-

mente activos, con un 25% 

del total (vs. 16% en 2021).

Las gestoras y firmas de 

inversión protagonizaron 

muchas de las transacci-

nes más relevantes, tanto 

de carteras (en torno al 80% 

de la inversión total en car-

teras) como en el caso de 

activos individuales (en tor-

no al 44% de la inversión to-

tal en activos individuales). 

Por otro lado, los gru-

pos hoteleros, cautos en 

2020 y 2021, recuperaron 

los niveles de inversión 

pre-Covid, con un 25% del 

total invertido. 

Los Family Office e inverso-

res particulares se mostraron 

más conservadores, redu-

ciendo su 11% de 2021 hasta 

un 5% en 2022. Las Socimi, 

sin embargo, se mantuvieron 

en línea con el año anterior y 

protagonizaron un 6% de la 

inversión total.

En relación con la catego-

ría de los activos transac-

cionados, la de 4 estrellas 

volvió a ser la principal, 

con un 49% de la inversión 

total. La máxima categoría 

supuso un 37% del total in-

vertido, lo que se tradujo en 

un total de 17 transaccio-

nes. Las categorías infe-

riores concentraron el 14% 

de inversión restante, muy 

similar cifras pasadas.

En 2022, el porcentaje 

de la inversión destina-

da a portfolios fue la más 

alta de los últimos cuatro 

años, con casi la mitad de 

la inversión total. Entre las 

operaciones de cartera de 

mayor volumen, destacaron 

la compra del grupo Ikos por 

parte de GIC, la adquisición 

del 51% de los hoteles Ro-

sewood y Bless Madrid por 

parte de Sancus Capital, la 

compra de los 5 activos de 

Alua por parte de Fattal Ho-

tel Group o la transacción de 

la cartera de hoteles Ayre 

protagonizada por Eurazeo.

En relación con el origen 

de la inversión, destacó el 

peso del capital internacio-

nal, que supuso un 72% del 

total invertido en España en 

2022, debido en gran me-

dida a que las principales 

carteras y activos indivi-

duales de mayor volumen 

fueron adquiridas por in-

versores internacionales.

Perspectiva 2023

Tras un año récord, tanto en 

volumen de inversión como 

en precio por habitación 

transaccionada, parece que 

el 2023 empieza con el mis-

mo nivel de incertidumbre 

con el que concluyó 2022.

Hotel Riu Palace Palmeras
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Se prevee que este senti-

miento se mantendrá a lo 

largo del primer trimestre, 

ralentizando la inversión de 

los primeros meses del año 

hasta que se incremente la 

visibilidad por parte de to-

dos los actores del mercado.

La cautela generalizada 

prevista durante el primer 

período de 2023 se verá 

inevitablemente reforzada 

por los altos tipos de interés 

y la dificultad para acceder 

a la financiación bancaria 

tradicional. 

No obstante, existen diver-

sas operaciones iniciadas en 

2022 y en fase final de cierre 

que nos permiten prever 

un pipeline de transaccio-

nes por un valor mínimo de 

1.000M EUR durante el pri-

mer cuatrimestre del año.

Si 2022 fue el año de la re-

cuperación de la demanda 

turística, en el 2023 espe-

ramos una consolidación 

del rendimiento hotelero. 

En el primer caso, augura-

mos una estabilización de 

los niveles de ADR, tras el 

importante aumento expe-

rimentado durante el año 

pasado, y una vuelta a la 

normalidad en términos de 

ocupación. En cuanto a las 

ciudades, el 2023 será el 

año de su plena recupera-

ción; el segmento MICE vol-

verá a niveles prepandémi-

cos y la tendencia bleisure 

seguirá fortaleciendo la de-

manda turística de los prin-

ciples destinos urbanos.

Fuimos testigos de la vuel-

ta de los grupos hoteleros 

al panorama inversor, pa-

sando del 16% del total in-

vertido en 2021 al 25% en 

2022. Considerando una 

paulatina recuperación de 

los niveles de caja gracias 

a la vuelta de los turistas de 

largo radio, y una progresiva 

estabilización de los costes 

operativos a partir del se-

gundo semestre del 2023, 

prevemos que durante el 

próximo año los hotele-

ros mantendrán el mismo 

ritmo de inversión, a pesar 

de la tendencia asset light.

Asimismo, las gestoras y 

fondos de inversión vol-

vieron a ser protagonistas, 

acumulando casi dos ter-

cios del total invertido. La 

indiscutible confianza de 

los inversores internacio-

nales en el sector hotelero 

español y la resiliencia que 

han demostrado los acti-

vos más prime y los des-

tinos vacacionales más 

consolidados seguirán in-

crementando el peso de 

estas fuentes de capital 

en el panorama inversor 

de 2023.

Aquellos inversores de 

perfil más core, seguirán 

muy activos, apostando 

por producto prime y po-

sicionados en el segmento 

de lujo. No obstante, a partir 

del segundo semestre, po-

dríamos ser testigos de un 

resurgimiento de las opera-

ciones value-add, especial-

mente por parte de aquellos 

actores con un coste de ca-

pital más elevado y fuerte 

presión inversora. 

Además, seguirá crecien-

do el interés por los activos 

de menor categoría, cono-

cido también como limited 

service, un segmento que 

ofrece muchas oportunida-

des y que se seguirá vien-

do potenciado por las nue-

vas marcas creadas por los 

principales grupos hoteleros 

internacionales para cubrir 

este nicho de mercado.

En 2023 se seguirán produ-

ciendo alianzas estratégicas 

y operaciones corporativas 

en un entorno más global y 

competitivo. El crecimiento 

inorgánico se hará habitual 

entre los grupos hoteleros e 

incluso por parte de grupos 

de inversión. Esta estrategia 

permite acelerar la expan-

sión, generar importantes 

economías de escala, incre-

mentar el portfolio de mar-

cas, ampliar la base de clien-

tes y ser más competitivos.

Prevemos un fuerte pro-

tagonismo de las marcas 

internacionales en 2023, 

pues han demostrado du-

rante los últimos años tener 

en España su principal foco 

de interés. 

Acompañados muchas 

veces de socios inverso-

res, estos grupos serán los 

responsables de un creci-

miento exponencial de los 

contratos de gestión y fran-

quicia. Por otro lado, se se-

guirán produciendo opera-

ciones de sale & leaseback, 

permitiendo a los grupos 

nacionales reducir su expo-

sición inmobiliaria, acelerar 

su crecimiento y hacer fren-

te a posibles obligaciones 

financieras derivadas del 

periodo Covid.

Un año repleto de retos pero 

también de infinitas oportu-

nidades: la consolidación de 

la recuperación turística, la 

indiscutiblemente necesa-

ria implantación de criterios 

de sostenibilidad en nuestra 

industria, la aceleración de 

determinadas tendencias 

tanto de consumo como de 

producto hotelero, la fuer-

te actividad transaccional y 

los cambios en la estructura 

de propiedad de los activos. 

En definitiva, el fortaleci-

miento de España como 

destino turístico líder para 

viajeros, inversores, ope-

radores y marcas.

“Esperamos en el 2023 
una recuperación    

definitiva de todos los 
destinos, así como el 
inicio de una nueva 

senda de crecimiento 
generalizado. El 

volumen de inversión 
volverá a superar los 

3.000M EUR y los 
contratos de HMA y 

franquicia crecerán a 
doble dígito”

 
Nicolas Cousin

Managing Director Spain & 

Portugal
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Un espejo para admirarse, un dispensador de jabón, un grifo, un secamanos de aire pulsado… 
todo con sensores, para una higiene de ensueño. Con su acabado negro mate y su sutil iluminación, 
el armario con espejo DELABIE combina diseño, funcionalidad y una instalación ultra sencilla.

DELABIE, fabricante especializado en grifería, sistemas de descarga y aparatos 
sanitarios para Espacios Públicos, desarrolla todas sus gamas de productos, 
bajo los criterios de ahorro de agua, energía, diseño y ética.

¡LA PERFECCIÓN Y UTILIDAD NUNCA 
HAN SIDO TAN BUENAS JUNTAS!

Más información en delabie.es

DISEÑO DISEÑO 
 4 en 1

documento vacio.indd   1documento vacio.indd   1 24/05/2023   13:19:5324/05/2023   13:19:53



El colchón de hotel se reinventa con KHAMA Hotel

La firma española KHAMA Hotel redefine el colchón de hotel con un producto siempre 
actualizable y personalizable, generando menos residuo, simplificando los cambios y 
mejorando el confort para el huésped.

El proceso de renovación de camas y colchones pue-
de ser algo incómodo para el hotel: bloqueo de habita-
ciones, manejo de cargas pesadas, almacenamiento, 
gestión de residuos, etc. Ahora, KHAMA Hotel pone 
fin a este tedioso proceso ofreciendo la experiencia 
de compra más sencilla y personalizable del mercado, 
que mejora la experiencia del huésped y aporta valor 
al sector hotelero.

Los hoteles ya no buscan colchones basándose en va-
riables como el precio o el grosor del colchón, sino que 
buscan ofrecer una experiencia personalizada que su-
pere las expectativas de sus huéspedes. El descanso 
es un aspecto clave de la experiencia, junto con la lim-
pieza, el servicio y la ubicación del hotel. 

KHAMA Hotel ofrece el primer colchón de hotel actualizable y personalizable. Con una simple cremallera, la 
tapa de acolchado permite acceder al interior del colchón, lo que posibilita el cambio de la capa de firmeza de 
manera sencilla y rápida. El hotel puede elegir entre cuatro firmezas, y una vez elegida, puede cambiarla más 
adelante si la opinión de sus clientes no se ajusta a lo que esperaban. Solo cambiando esta capa, sin nece-
sidad de cambiar el colchón entero. Otra opción es poder ofrecer diferentes firmezas dentro del mismo hotel, 
eligiendo una diferente para cada planta, por ejemplo. También pueden almacenarse las capas de firmeza y 
cambiarlas de forma sencilla cuando se vuelva a limpiar la habitación.

El hecho de poder cambiar la capa de firmeza del colchón alarga su vida útil. Esto significa que la inversión 
en el producto se optimiza y, a su vez, reducimos el residuo que se genera con el cambio, ya que no hay que 
cambiar el colchón entero.

Otra ventaja del colchón de KHAMA Hotel es la agilidad en el cambio. Las capas de firmeza están siempre listas 
para ser enviadas al hotel en un plazo de 24 a 48 horas por agencia de transporte. El envío es un paquete de 
2 kg aproximadamente, fácil de manejar y con entrega asegurada en perfectas condiciones.
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Grupo Playasol experimentó un 

proceso de rebranding para pa-

sar a llamarse Vibra Hotels, ¿Cuál 

es el objetivo de este cambio?

Vibra Hotels es la nueva marca que 

engloba a los hoteles ubicados en 

Ibiza y Mallorca comercializados an-

teriormente como Playasol Ibiza Ho-

tels. La cadena inauguró en 2021 su 

nueva marca tras un proyecto inte-

gral de rebranding, fruto de una sóli-

da estrategia de expansión por parte 

del grupo hotelero balear. Esta nue-

va identidad de marca, Vibra Hotels, 

pone en valor su gran capacidad de 

transformación ante los retos del 

sector. 

El cambio representa un espectro 

completo de “lo que hacemos y có-

mo lo hacemos”. Ante esta nueva 

etapa, crecemos, evolucionamos y 

miramos hacia un futuro siendo fie-

les a nuestros principios.  Alineamos 

nuestra identidad de marca a nues-

tro producto de una manera más 

atractiva. Para la composición de 

esta identidad, Vibra Hotels no solo 

ha centrado los esfuerzos en sus 

clientes, sino que también nos he-

mos enfocado en nuestros emplea-

dos, pues ellos son uno de los moto-

res de todo este proceso de trans-

formación, lo que nos permite ser 

una compañía con una cultura de 

marca mucho más fuerte, ágil e in-

novadora.

La renovada identidad de marca 

simboliza la evolución que el grupo 

hotelero ha experimentado desde 

2015. Como comentó Ismael Medina, 

director creativo de Virgen extra, 

consultora de diseño que ha desa-

rrollado este proyecto de rebranding, 

la creación de la nueva marca se 

sustenta por su crecimiento y trans-

formación como empresa, no por un 

cambio estructural o cultural de la 

compañía. Éste es el motivo princi-

pal por el cual el círculo, hasta ahora 

utilizado por Playasol Ibiza Hotels, 

fuera el punto de partida para la 

configuración de la nueva marca.  

Este cambio de marca también su-

puso la apuesta por un uso tipográ-

fico diferente que refuerza el carác-

ter cercano, joven y dinámico de la 

compañía. Asimismo, la paleta cro-

mática sustentada en el uso de un 

azul cobalto, refleja la experiencia, 

profesionalidad y solidez de la cade-

na, junto con un azul cielo que refuer-

za el carácter vacacional, signo distin-

tivo de las aguas del Mediterráneo.

El proyecto integral de rebranding 

del grupo hotelero, que marcó ya 

desde ese momento el nuevo rumbo 

de la cadena, se implementó progre-

sivamente en el porfolio completo 

de estableicmientos que finalizó en 

el inicio de 2022.  

Estos últimos años han apostado 

por las renovaciones, ¿Aprove-

chan estas renovaciones para su-

bir los hoteles de categoría?

En 2014, momento en el que la com-

pañía pasó a estar bajo la titularidad 

del gestor de activos Hiperion Capital, 

la cadena inició su primera fase de 

rebranding y reposicionamiento de 

sus establecimientos en las catego-

rías de tres y cuatro estrellas, siempre 

bajo un modelo de gestión guiado por 

criterios de excelencia y eficiencia.

Antonio 
Doménech

CEO VIBRA HOTELS

“En estos años hemos realizado una inversión 
importante en obras que asciende a 69M €, 

en un total de 19 hoteles”

Diplomado en Dirección Hotelera en 
Ecole Hôtelière de Lausanne.

Cuenta con una dilatada carrera profe-
sional ocupando posiciones directivas 
en destacados grupos hoteleros como 
Tryp Hotels, Meliá Hotels International 

(decimocuarto en el ranking mundial) y 
Barceló Hotel Group  (17º en el ranking 

mundial).

En 2016 se incorpora a Hiperion Hotel 
Group como Director General y CEO de 

Vibra Hotels, principal cadena hote-
lera y líderes en Ibiza, con un comple-

to porfolio de más de 10.000 camas 
que dan servicio a cerca de 320.000 
clientes anuales.  Desde su llegada a 

la compañía, Vibra Hotels continúa en 
un proceso de renovación y reforma de 

sus establecimientos, caracterizados 
por ofrecer value for money. 
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Tras mi incorporación en 2016 co-

mo director general, la cadena ha 

realizado reformas integrales, par-

ciales y remodelaciones relativas 

al diseño, además de inaugurar 

proyectos gastronómicos inde-

pendientes a la planta hotelera, 

con el objetivo de reposicionar 

todos nuestros productos de 2 y 3 

estrellas, a 3 y 4 estrellas respec-

tivamente, para ofrecer mejores 

experiencias a nuestros clientes, 

consiguiendo hoteles de mayor 

calidad y obteniendo también una 

más alta rentabilidad.  Como parte 

de esta estrategia de mejora de 

Vibra Hotels, en estos años hemos 

realizado una inversión importan-

te en obras que asciende a 69M €, 

en un total de 19 hoteles (Vibra 

Maritimo, Lei, Mare Nostrum, Bos-

sa Flow, Algarb, Jabeque Dreams, 

Jabeque Soul, Mogambo, Marco 

Polo 1, Marco Polo 2, Del Mar, Ca-

leta, Cala Tarida, Riviera, Club Ma-

ritimo, District, Isola, Luxmar y Be-

verly).

En 2022, Vibra Hotels amplió su 

presencia en la isla vecina de Ma-

llorca con la adquisición y refor-

ma del Hotel Vibra Beverly en 

Paguera, como parte de una es-

trategia de expansión a destinos 

maduros y vacacionales, con es-

pecial atención a las Islas Balea-

res en su conjunto. De la misma 

manera, la cadena inició uno de 

los proyectos de mayor enverga-

dura: la reforma del Hotel Vibra 

District en San Antonio de Port-

many. Un proyecto clave en la 

historia de Ibiza y de su municipio 

San Antonio de Portmany con 

una inversión en 2022 de 13 mi-

llones, que ha culminado en la 

presente temporada 2023 con el 

cambio de nombre al actual Hotel 

Vibra District. Esta temporada 

también presentamos la reforma 

integral del hotel Vibra Isola, anti-

guo hotel La Noria que fue utiliza-

do por el Consell para los enfer-

mos de COVID durante la tempo-

rada 21-22.

 Tras un completo proceso de re-

branding, la empresa turística 

continúa con su plan de negocio 

fundamentado en la reinversión 

total de beneficios para la refor-

ma y reposicionamiento de sus 

establecimientos. Vibra Hotels 

mantiene un firme compromiso 

con el bienestar y desarrollo pro-

fesional de sus más de 1.200 

empleados, en el contexto de una 

estrategia de responsabilidad 

corporativa centrada también en 

la cohesión social y territorial.

¿Cuántas plazas tienen en Ibi-

za? ¿Y en total?

Vibra Hotels, cadena hotelera lí-

der en Baleares en el segmento 

medio, cuenta con un porfolio de 

37 establecimientos -35 en Ibiza 

y dos en Mallorca- que suman 

más de 4.000 habitaciones y 

10.000 camas (1.036 de ellas en 

Mallorca). 

¿Qué previsión tienen para esta 

próxima temporada?

En los próximos años está previsto 

invertir 37M € en el reposiciona-

miento de otros 8 hoteles (Catali-

na, Jabeque Blue, Cactus Palma, 

Beverly (habitaciones standard), 

Don Pepe, Caleta, Vila y Central 

City). Esta temporada 2023 conta-

mos con un 28% de hoteles de 

dos estrellas y un 72% de hoteles 

de tres y cuatro estrellas, frente al 

57% de hoteles de una y dos es-

trellas y el 43% de tres estrellas en 

2015. 

Nos mantenemos fieles al objetivo 

de Vibra Hotels de ser una compa-

ñía del segmento Modish, Smart y 

Funky, con hoteles 3 y 4 estrellas 

en nuestro porfolio.  Seguimos 

apostando por una estrategia co-

mercial que, sin duda, nos dará 

una oportunidad de llegar a ese 

cliente más exigente.

Prevemos una muy buena tempo-

rada con un crecimiento en precio 

medio más moderado que en la 

temporada anterior, y similar en 

cuanto a la ocupación.  En rela-

ción con el país de origen de 

nuestros clientes, lidera el merca-

do el británico y el español, y el 

mercado italiano sigue muy lento 

por el momento.

“Nos mantenemos fieles al objetivo de Vibra Hotels de 
ser una compañía del segmento Modish, Smart y Funky, 

con hoteles 3 y 4 estrellas en nuestro porfolio”
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¿Qué es lo que más valora como 

cliente cuando va a un hotel?

Lo primero que valora el cliente es la 

ubicación, a la que se da cada vez una 

mayor importancia, seguido del servi-

cio, la amabilidad del personal y el 

mejor “value for money”. En estos 

momentos existe una gran sensibili-

dad hacia todo lo relacionado con la 

sostenibilidad de la actividad hotelera 

y turística, de lo que somos muy cons-

cientes en Vibra Hotels, habiendo in-

corporado medidas de sostenibilidad 

en nuestros establecimientos, para los 

que hemos obtenido un certificado de 

sostenibilidad avalado por la Organiza-

ción Mundial del Turismo y por la Mesa 

del turismo de España, que recibire-

mos en breve de forma oficial para 

casi todos nuestros hoteles.

¿Qué cree que se hace bien en Ibiza 

y en Baleares y qué se puede apren-

der de otros sitios?

La oferta de Baleares y en concreto la 

de Ibiza, la hacen única y muchas ve-

ces queremos poner en un segundo 

plano el sol y la playa, cuando precisa-

mente contamos con unas playas 

envidiables y un clima maravilloso, y 

como líderes en el mercado vacacio-

nal comprendemos muy bien las ne-

cesidades de los clientes.

¿Actualmente tienen planes de ex-

pansión dentro o fuera de Balea-

res?

El grupo está inmerso en su plan es-

tratégico para la próxima década y ha 

incorporado a su porfolio un estableci-

miento en Mallorca en 2022, amplian-

do su presencia en las islas y consoli-

dando su liderazgo en Baleares. Asi-

mismo, la cadena continúa su política 

de expansión en destinos turísticos 

maduros para seguir aplicando la exi-

tosa estrategia desarrollada en Ibiza; 

en estos momentos estamos en la 

fase final de estudio de un destino 

premium en la península.  

También en este sentido comenzare-

mos en breve plazo las obras de refor-

ma integral del antiguo Hotel Catalina, 

en San Antonio de Portmany, y su 

ampliación en un terreno colindante, 

ubicados ambos en el punto de la más 

famosa puesta de sol de la isla, cuya 

apertura se prevé a inicios de la tem-

porada 2025.

Somos una empresa de crecimiento 

sostenido y en poco tiempo podremos 

comunicar la incorporación de nuevos 

hoteles en Baleares ya que nuestra 

vocación es estar presentes en todas 

las islas. 

Vibra Hotels asienta su propuesta de 

valor en ofrecer a los más de 350.000 

clientes a los que da servicio anual-

mente localizaciones privilegiadas, la 

máxima comodidad y una relación 

calidad precio imbatible.La misión de 

la cadena consiste en ofrecer a sus 

huéspedes estancias singulares ba-

sadas en el confort y con una relación 

calidad precio excelente, en paralelo a 

su contribución al desarrollo de su 

equipo y ejerciendo un liderazgo de 

cohesión social y territorial en Balea-

res. 

Recientemente han obtenido la 

certificación de sostenibilidad 

Ecostars en 30 establecimientos 

en Baleares . ¿Qué acciones han 

tenido que realizar para conseguir 

esta certificación?

Vibra Hotels mantiene un fiel com-

promiso con el turismo responsable 

en todos los sentidos, desde la ac-

tualización de instalaciones por las 

opciones más sostenibles a nuestro 

alcance, como la formación y la sen-

sibilización a todo nuestro personal, 

ya que estos últimos son una pieza 

clave a la hora de conseguir cualquier 

objetivo.

En estos años hemos realizado diver-

sas acciones como la instalación de 

iluminación LED, calderas de máximo 

rendimiento, aerotermia, recuperado-

res de calor, la instalación de reducto-

res de caudal en grifos y duchas, así 

como instalación progresiva de cister-

nas de doble descarga que han redu-

cido los consumos originales de agua 

en esas áreas en torno a un 45%, entre 

otras, y a la vez hemos implementado 

otras acciones vinculadas a los ODS, 

como el proyecto pionero de triaje en 

habitaciones de hotel, desarrollado en 

colaboración con personas en riesgo 

de exclusión, o el proyecto “Green 

Lab”, a través del cual testamos solu-

ciones hoteleras sostenibles y, por 

supuesto, la formación y sensibiliza-

ción continua a todo nuestro equipo.  

“El grupo está inmerso en su plan estratégico para la 
próxima década y ha incorporado a su porfolio un esta-
blecimiento en Mallorca en 2022, ampliando su presen-
cia en las islas y consolidando su liderazgo en Baleares”
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La actividad turística 

tuvo un crecimiento ex-

cepcional durante el pa-

sado año, alcanzando 

prácticamente niveles 

de demanda prepande-

mia a pesar de los distintos 

eventos y situaciones des-

favorables del año como la 

variante Ómicron, la guerra 

de Ucrania, la persistente 

inflación y la sombra de 

una incipiente recesión. En 

este sentido, y de acuer-

do con las previsiones del 

Ministerio de Industria, Co-

mercio y Turismo, España 

recibió durante el pasado 

año 71,5 millones de turis-

tas extranjeros, lo que re-

presenta un 15% menos en 

comparación con los 83,7 

millones de 2019 -récord 

histórico-.

Durante 2022, se observó 

un incremento en la pro-

porción de viajeros inter-

nacionales (representaron 

el 49% vs el 34% de 2021 y 

el 52% de 2019), gracias a 

la fuerte demanda embal-

sada y las extraordinarias 

ganas de viajar tras el le-

vantamiento total de res-

tricciones. Los principales 

países emisores en este 

periodo fueron Reino Uni-

do -con cerca de 14,3 mi-

llones de turistas y un au-

mento del 269% respecto 

al mismo período de 2021-, 

Francia con 9,4 millones 

de turistas, un 78,1% más y 

Alemania con 9,3 millones 

y un incremento del 93,8%.

Por su parte, las pernoc-

taciones registraron un 

aumento del 85,6% res-

pecto a 2021, sustenta-

do principalmente por el 

restablecimiento de la 

conectividad aérea in-

ternacional (+144,7% via-

jeros extranjeros vs. 2021). 

Durante 2022, se alcanza-

ron un 93,5% de las pernoc-

taciones de 2019, en gran 

parte por el buen desempe-

ño nacional, cuyo registro se 

encuentra 100% recuperado.

Los destinos vacaciona-

les tuvieron mejor des-

empeño que los destinos 

urbanos, incrementán-

dose el RevPAR un 12,2% 

entre los meses de junio y 

septiembre (vs 2019). Este 

aumento se produjo tras 

una explosión en la de-

manda que, debido a la eli-

minación de restricciones a 

la movilidad internacional, 

permitió una apertura total 

de la planta hotelera vaca-

cional. Aquellos destinos 

nacionales con una mejor 

propuesta de producto tu-

rístico fueron los que ob-

tuvieron un mejor desem-

peño en el verano de 2022, 

destacando los notables 

aumentos de ingresos en la 

Costa del Sol, Islas Baleares 

e Islas Canarias.

Cabe destacar el buen 

desempeño de la tempo-

rada de verano, donde se 

produjo una recuperación 

exponencial en la deman-

da turística, impulsando 

los ingresos hoteleros por 

encima de los niveles pre-

vios a la pandemia. La de-

manda nacional fue par-

ticularmente fuerte, con 

un aumento del 3,1% en 

pernoctaciones en compa-

ración con el 2019, lo que 

permitió la apertura de más 

hoteles y una mayor ocu-

pación, superando incluso 

niveles de 2019 en el mes 

de agosto. Así, durante la 

temporada estival se ob-

servó un crecimiento no-

table en los ingresos tu-

rísticos, con un aumento 

del 13,7% en RevPar en 

comparación con los re-

gistros de 2019.

Desde el punto de vis-

ta urbano, el RevPAR del 

conjunto de las ciudades 

fue de 91,5 euros, (+7,2% 

vs 2019). Este aumento se 

debió a un incremento en 

tarifa (+12,0%) y una ligera 

disminución de la ocupa-

ción (-3,4 p.p.).

Según el informe de Colliers

 España experimenta un fuerte crecimiento 
turístico con una inversión de más de 

3.000 M€ en la industria hotelera

Hotel Anantara Royal Vila Viçosa

Hotel Riu San Francisco 

Excelente desempeño de la temporada de verano, donde se produjo una 
recuperación exponencial en la demanda  turística, impulsando los in-

gresos hoteleros por encima de los niveles previos a la pandemia
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 A pesar de que las ciuda-

des españolas en general 

recuperaron sus ingresos, 

aquellas con un perfil vaca-

cional cercanas a la costa 

consiguieron mejores re-

sultados, destacando San-

ta Cruz de Tenerife, Málaga, 

Palma y Valencia.

Desde el punto de vista 

de la oferta, los estableci-

mientos abiertos superaron 

en un 22,1% a los de 2021, 

alcanzando un máximo de 

16.400 durante el mes de 

julio, consecuencia de la 

excelente temporada esti-

val. Así, la capacidad de la 

planta hotelera se ha situa-

do a lo largo del pasado año 

un 5,9% por debajo de los 

niveles del 2019.

En resumen, el sector tu-

rístico ha logrado superar 

un período de incertidum-

bre y contratiempos debi-

do a la pandemia. Sin em-

bargo, el final de la última 

ola de la variante Ómicron 

ha eliminado todas las du-

das sobre el resurgimiento 

de la demanda turística en 

España.

La temporada turística ini-

ciada en Semana Santa tuvo 

una recuperación vigorosa, 

con tarifas récord y ocupa-

ciones positivas, lo que ayu-

dó a compensar el aumento 

de costos operativos. 

La respuesta del mercado 

afianzó la apuesta de los 

inversores por el sector 

turístico y les brindó con-

fianza en su plena recu-

peración en un momen-

to de alta incertidumbre 

económica.

Las fuertes subidas de ti-

pos de interés de los Ban-

cos Centrales dirigidas a 

combatir la crisis infla-

cionaria -especialmente 

acusada en la energía, los 

aprovisionamientos y las 

materias primas- han au-

mentado, y previsiblemente 

continuarán aumentando, 

el coste de la financiación 

e incrementado el gap 

que muchas veces sepa-

ra la expectativa de precio 

de comprador y vendedor. 

Por ello consideramos que, 

hasta la estabilización de la 

situación macroeconómi-

ca, parte de los inversores 

adoptarán una posición de 

wait & see en el corto plazo.

Entre tanto, los inversores 

con mayor liquidez -obte-

nida en muchos casos en 

procesos de fundraising 

durante la pandemia- y 

presión compradora di-

rigirán su foco hacia los 

activos más prime, por su 

alta liquidez y la menor 

sensibilidad a la incerti-

dumbre que han demos-

trado estos últimos años, 

o a activos obsoletos con 

altas necesidades de Ca-

pex, en función de su per-

fil Core o Value-add, res-

pectivamente.

Previsiblemente, la incer-

tidumbre nos continuará 

acompañando en 2023. Sin 

embargo, por las razones 

anteriormente expuestas y 

la buena inercia de opera-

ciones en pipeline, con más 

de 2.000 M€ en transaccio-

nes en curso.

Aunque la situación macro 

nos hace ser cautos, anti-

cipamos que 2023 volverá 

a ser un año positivo y de 

intensa actividad inversora, 

que probablemente se ma-

terialice en mayor medida 

en el segundo semestre.

El año 2022 culminó con 3.279 M€ en inversión 
hotelera, considerando hoteles existentes, 

inmuebles para su reconversión a uso hotelero y suelos para 
desarrollos hoteleros. En total, se transaccionaron en España 

163 activos frente a los 145 de 2021.
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La iluminación cobra sentido
 en el diseño del hotel Vicenç de la Mar

La propiedad, ya contando con un hotel en el centro de 
Palma de Mallorca, se fijó en una destacada y peque-

ña cala del norte de la isla para poner en marcha este 
proyecto: la cala Sant Vicenç. Los profesionales impli-
cados, no sólo buscaban calidad y funcionalidad, sino 
también luminarias que pudieran contribuir a la estéti-
ca del hotel, ideada por el interiorista Magnus Ehrland. 
 
El objetivo a nivel de diseño era crear espacios modernos con un to-
que retro. Es por ello por lo que encontraron en el modelo Odron las ca-
racterísticas más indicadas para iluminar pasillos y otras zonas co-
munes. Su clara intención estética y su óptica ajustable encajaba 
tanto para iluminar obras de arte como para dar una iluminación general. 
 
Partou, Mini Partou y Partou OK, clásicos de la marca Delta Li-
ght, se escogieron para aportar iluminación general a espacios fun-
cionales como baños en habitaciones, baños de cortesía, par-
king de bicicletas, vestidores o incluso despachos del personal. 
 
Así mismo, el modelo Microspy corona los dinteles de cada habitación y ni-
chos expositivos. El carril Splitline M20 empotrado, cuya incisión a techo se 
basa en la mínima expresión, contiene proyectores Spy52 y Dotcoms de di-
ferentes ópticas en ambos restaurantes. Unos sirven para aportar ilumina-
ción general, mientras que otros se centran en zonas como la de self service. 
Una iluminación expositiva.

El modelo Spy, en su versión 39, está presente tanto en los dos restaurantes, 
como en la entrada  principal y habitaciones.

También en exteriores nos encontramos con modelos protagonistas como 
Reo X, una luminaria cuyas formas y acabado se integran en la arquitectura 
de las terrazas de las habitaciones, o el modelo Stip WR830.

El Hotel Es Vicenç de la Mar, siendo un expositor de diferentes aplicaciones de 
Delta Light, ya ha tocado el éxito a sus pocos meses de apertura. Un claro ejem-
plo de que las luminarias aportan sentido en la arquitectura y el interiorismo. 
 
Sobre Delta Light

Desde su creación en 1989, Delta Light ha sido líder del mercado y creador de 
tendencias en iluminación arquitectónica sin renunciar nunca a la calidad y la 
innovación. Gracias a los innovadores conceptos de iluminación, Delta Light 
crea una sutil mezcla de arquitectura, tecnología y diseño, demostrando la 
elección perfecta para proyectos en los segmentos alto y  medio; residencial y 
comercio minorista, hostelería, oficinas, galerías, museos y edificios públicos. 
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HOTEL CLARIS

l Palacio Vedruna, un 
edificio construido en 1883 
y del que se conserva 
su fachada original de 

estilo neoclásico, fue una de las 
primeras residencias señoriales que 
ocuparon chaflanes en el Ensanche 
barcelonés y se reformó totalmente 
para su apertura como hotel en 1992. 

Los materiales con los que se construyó 
el hotel constan de una exhaustiva 
selección de mármoles de titanium, 
danio y verde lara, más de 10 km de 
molduras talladas de piedra arenisca, 
maderas de ébano, raíz, wengué y 
roble envejecido, frescos pintados a 
mano y estucados con pan de oro, 
grandes wallpapers elaborados en 
Estados Unidos especialmente para las 
habitaciones, todas ellas decoradas 
con sofisticación. Todo esto permite 
asegurar que el Claris no es un hotel: 
es un palacio donde cada habitación 
es una estancia privada, con todos 
sus elementos artísticos y decorativos, 
donde se aloja a los invitados. El Claris 
Hotel & Spa 5*GL también destaca 
por albergar un Salón-Museo único 
que acoge la exposición “Los Mayas 
y el esplendor de América”. 
En la planta baja encontramos 
Mayan Secret Spa y Os-Kuro sushibar 
& robata.

La oferta de Os-kuro se divide entre 
el Sushi Bar de la planta baja y el 
Restaurante del primer piso, en el 
que degustar una selecta carta 
a base de robata, tempura, wok 
y otras especialidades asiáticas. 
Además, una selección de hasta 9 
referencias de sake brinda en Os-
kuro una posibilidad sorprendente de 
acercarse al universo de esta bebida 
japonesa fascinante y singular. Un 
doble espacio, Sushi Bar y Restaurante 
en el que la luz y las sombras juegan 
con el propio nombre OS-KURO, del 
japonés KURO que significa negro. 
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HOTEL CLARIS
BARCELONA

Pau Claris, 150
08009 Barcelona
+34 934 876 262 

www.hotelclaris.com
claris@derbyhotels.com

      habitaciones y suites
Terraza y piscina exterior

Mayan Secret Spa
Gimnasio, baño de vapor y solárium

Salón-Museo
Salas de reuniones y espacios para 

eventos
Restaurante & cocktelería La Terraza 

del Claris
Restaurante & Sushibar Os-Kuro

Parking con toma de corriente para 
vehículos eléctricos

Se admiten perros pequeños

124
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En el exclusivo sector de Bella Vista con hermosa vista al mar Cari-
be, se encuentra el que fuera el primer hotel de lujo de la República Dominicana.
Desde su apertura, en febrero de 1956, el Hotel Embajador se convirtió en el pun-
to de encuentro de la élite dominicana, siendo escenario para el rodaje de pelícu-
las como ‘El padrino II’ de Francis Ford Coppola o ‘La ciudad perdida’, de Andy García.

Reformado en su totalidad en 2017 bajo el lema “Un nue-
vo Embajador, una misma leyenda” sigue conservan-
do sus señas de identidad que le han permitido ser una 
referencia internacional desde hace 67 años. La nue-
va cara del hotel luce tan bien como entonces; la hos-
pitalidad, el servicio, la vanguardia y calidad de la gas-
tronomía son los ejes angulares de su nueva etapa.
Cabe destacar sus magníficas instalaciones, una 
ubicación estratégica que hace que sea un aloja-
miento idóneo para conocer una ciudad vibran-
te, multicultural y con una zona histórica y colonial. 

Este lujoso hotel de cinco estrellas está rodeado por 
12,000m2 de jardines tropicales, 3,400 m2 de exclusi-
vos e icónicos lugares para eventos y salas de reuniones, 
298 modernas suites que ofrecen una experiencia úni-
ca a sus huéspedes; exclusividad, estilo, lujo, comodi-
dad, relax y todos aquellos elementos que hacen de él un 
hotel icónico y legendario dentro de la hostelería del país.
En sus seis décadas de historia y tradición ha sido an-
fitrión de personalidades tanto nacionales como inter-
nacionales. Su Majestad el Rey Felipe VI, el Alto Repre-
sentante de la Unión Europea para Asuntos Exteriores y 
Política de Seguridad, el Secretario General de la Organi-
zación de los Estados Americanos y más de una veintena 
de jefes de Estado y de Gobierno y altos cargos de Améri-
ca Latina y de la Unión Europea, se alojaron en el emble-
mático hotel con motivo de la XXVIII Cumbre Iberoameri-
cana de Jefes y Jefas de Estado, el pasado mes de marzo.

Resuinsa lleva dos décadas fabricando los textiles para 
este prestigioso hotel, que cuida hasta el más mínimo 
detalle para hacer que sus huéspedes se sientan más que 
especiales durante su estadía. En esta ocasión, el hotel ha 
regalado productos personalizados con iniciales bordadas 
a cada uno de los mandatarios, un presente que pudieron 
disfrutar y llevarse como recuerdo de su hospitalidad, con 
motivo a este histórico encuentro Iberoamericano, un punto 
de encuentro entre América Latina y la Unión Europea.

   

El Embajador, a Royal Hideaway Hotel 5*
el más emblemático de Santo Domingo

Av. Mare Nostrum, 50-2
46120 Alboraya – Valencia

Tel.: 963 916 805
www.resuinsa.com

www.resuinsaclub.com 
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MAJESTIC HOTEL & SPA BARCELONA

ajestic Hotel & Spa 
Barcelona, miembro de The 
Leading Hotels of the World 
se ubica en un edificio de 
estilo neoclásico francés 

emblemático del Paseo de Gracia, 
rodeado de las obras maestras de la 
arquitectura de Gaudí. Abierto desde 
1918, culminó su proceso de reforma 
integral con la apertura de la Majestic 
Royal Penthouse, la suite más grande 
de Barcelona.

Se  propone disfrutar de la 
gastronomía asesorada por el chef 
Nandu Jubany, de una reunión de 
negocios o un evento en los más de 
600 m2 de salones, recrearse con las 
vistas panorámicas sobre la ciudad 
que ofrece la terraza La Dolce Vitae o 
relajarse en MajesticSpa. 

El hotel dispone de 258 elegantes 
habitaciones con un toque moderno, 
integrando elementos innovadores. 
Completamente renovadas 
respetando el estilo neoclásico de su 
fachada. 

Su Salón Mediterráneo, el más amplio 
con capacidad para 500 personas y 
polivalente del centro de Barcelona, 
es uno de los pocos espacios en 
la ciudad que ofrece muchas 
posibilidades y combinaciones para 
facilitar la organización de su reunión 
de negocios o eventos a pie de calle 
y con luz natural.

En restaurant SOLC, encontrarán la 
propuesta gastronómica que lleva a 
los fogones materias primas del huerto 
propio del Maresme y productos de 
pequeños proveedores locales. El 
restaurante ha sido concebido como 
un homenaje a los alimentos de 
proximidad, basándose en recetas 
que respetan y ensalzan su sabor. 
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MAJESTIC HOTEL & SPA
BARCELONA

Paseo de Gracia 68
08007 - Barcelona

+34 934 881 717
www.hotelmajestic.es
info@hotelmajestic.es

Majestic Breakfast Experience: 
galardonado como “Mejor 

desayuno de hotel en Europa 
2018”.

El salón más grande del centro de 
Barcelona con 645m2.

La terraza “La Dolce Vitae”, 
galardonada como la mejor 

terraza de 2022.
Excelente colección de arte con 
obras de aristas de la categoría 

de Plensa y Chill ida.
Majestic Experiences: actividades 
repletas de exclusividad para vivir 

la ciudad como nunca antes.
Majestic Royal Penthouse: ha 

ganado el premio a la mejor suite 
del mundo.
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HOTEL
Optimiza las tareas de housekeeping de tu hotel con nuestras camas elevables, 
combinando el cuidado del personal con el descanso de tus huéspedes.

Descubre más en
WWW.KHAMAHOTEL.COM
info@khamahotel.com

Hotel Sant Francesc. Palma de Mallorca.
Hotel 5* Luxury boutique hotel
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SILKEN PUERTA VALENCIA

l hotel Silken Puerta Valencia 
es un espacio 100% seguro 
y adaptado a la normativa 
actual por lo que garantizan 
una estancia agradable y 

segura. 

Ubicados en la Avenida Cardenal 
Belloch nº 28, a 5 minutos de Mestalla 
y a 10 minutos del Jardín del Turia, 
un espacio natural lleno de vida y 
actividades deportivas. Próximos al 
Museo de las Artes y las Ciencias, 
El Oceanográfico y el Palau de la 
Música. 

Cercanos al centro al cual podréis 
acceder tras un agradable paseo 
o usando las múltiples opciones 
que ofrece el transporte público de 
Valencia ubicadas muy cerca del 
hotel.

El restaurante recientemente 
reformado está abierto desde primera 
hora de la mañana para el servicio de 
desayuno dónde podrán disfrutar del 
buffet con gran variedad de frutas, 
bollería, embutidos, zumos, etc.

Invitaros a deleitaros con el sabor 
de la cocina tradicional valenciana. 
Ofrecerán diferentes menús entre 
semana y fin de semana o si prefieren 
descansar en sus habitaciones 
pueden solicitar el servicio Room 
Service. 

No os podéis ir sin admirar la fachada 
diseñada por Javier Mariscal con 
motivos valencianos sin duda el mejor 
elemento diferenciador. Esperamos 
vuestra visita.

Deléitate con el sabor de la cocina 
tradicional valenciana, todos nuestros 
platos son preparados con los 
productos más frescos, muchos de 
ellos provenientes de los huertos y el 
litoral valenciano. El sitio ideal si estás 
buscando un buen lugar donde cenar 
cerca del Oceanogràfic.

E

 especial    Hoteles

32

SILKEN PUERTA VALENCIA
VALENCIA

Avenida Cardenal Benlloch 28
46021 Valencia
+34 963 936 395

www.hotelpuertavalencia.com
recepcion.puertavalencia@hoteles-silken.com

157 Habitaciones, 6 junior suite + 1 suite

157 Habitaciones, 
6 junior suite + 1 suite

Restaurante con menú 
del día y a la carta

Viva Gym
Servicio alquiler de bicicletas

A 5 minutos del Estadio Mestalla
Salas para reuniones y eventos

Cerca paradas de metro u autobús
Planta Hall 

7ª planta Avenida con Terraza
Fachada diseñada por Javier Mariscal
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Moqueta

Las losetas de moqueta DESSO descatalogadas
de algunas de nuestras colecciones más utilizadas

ahora en una multitud de tonos y degradados.
Tres conceptos de color distintos que incluyen 

combinaciones equilibradas para impulsar su creatividad 
y diseñar sus propios patrones de suelo.

Una nueva 
oportunidad 
de vida

www.tarkett.es
info.es@tarkett.com

Descubra más:
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NIVIA BORN BOUTIQUE HOTEL

residiendo el emblemático 
Paseo del Borne de Palma 
se sitúa Nivia Born Boutique 
Hotel, un precioso hotel 
boutique de cinco estrellas 

en el que sus 24 habitaciones respiran 
elegancia y la exclusividad más 
selecta. El único hotel situado en el 
mismo Paseo del Borne. Todo ello 
enmarcado en un diseño de líneas 
geométricas extremadamente 
delicadas con una clara influencia de 
estilo art dèco.

Durante los años 50 el edificio 
albergó la sede de la compañía 
aérea Iberia. Un detalle que no pasa 
desapercibido, sobre todo en la 
séptima planta del hotel dónde se 
encuentran la recepción y también el 
restaurante The Lounge, espacios que 
le trasladará al mundo de la aviación 
donde el glamour, la sofisticación y 
el trato personalizado eran y siguen 
siendo para el equipo, valores 
esenciales.

Siguiendo la década de los 50 los 
huéspedes encontrarán, en las 
habitaciones, distinguidos elementos 
de estilo que evocan el glamour de las 
estrellas de Hollywood como fabulosos 
tocadores, enormes cabezales de 
terciopelo y motivos florales que 
adornan  paredes y recuerdan el aura 
femenina del hotel. O la extraordinaria 
The Hidden Suite, creada para vivir el 
lujo en primera persona, 40m2 para 
disfrutar de bañera hidromasaje 
exenta, salón privado y un obsequio 
especial de Bvlgari en su interior. 

La gastronomía es parte de la esencia 
del hotel, cocina mediterránea con 
productos ecológicos y de km 0.  Y 
una oferta muy variada, desde menús 
semanales a un brunch, también carta 
de desayunos, almuerzos y cenas.  El 
gran secreto es El Cielo del Born, la 
espectacular azotea que alberga en 
el octavo piso con vistas panorámicas 
al paseo y a la catedral de Palma (la 
Seu). Única en Palma. 
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NIVIA BORN BOUTIQUE HOTEL
PALMA DE MALLORCA

23 Habitaciones + The Hidden Suite
Restaurante The Lounge

Room service
El Cielo del Born (Rooftop)

Servicio de Transfer
Recepción 24h

Hotel Pet Friendly
Gimnasio exterior McFit

Carta de almohadas
Celebración de eventos privados

Calle Paraires, 24 
07001 Palma, Illes Balears

+34 971 007 008
www.niviabornboutiquehotel.com

born@niviahotels.com
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GRAN HOTEL DOMINE

ran Hotel Domine es un hotel 
de 5 estrellas situado frente 
al Museo Guggenheim, en 
el corazón del  Art District de 
Bilbao.

Con sus 145 habitaciones y suites 
climatizadas, algunas de ellas con 
vistas al Museo, los clientes podrán 
disfrutar de una estancia relajada y 
única con un impecable servicio al 
cliente. 

Todas las habitaciones cuentan 
con baño completo, zapatillas, 
albornoces, WIFI gratuito, Smart 
TV con los principales canales 
internacionales, y conexiones USB y 
HDMI, lo que las hace ideales también 
para clientes de negocios.

El desayuno, uno de los imprescindibles 
del Hotel, se sirve cada mañana en 
la última planta, en la espectacular 
Terraza del Domine, que ofrece vistas 
panorámicas del Guggenheim y el río 
Nervión. 

Todos los platos y productos son 
hechos en casa por el equipo de 
cocina del hotel, y utilizando los 
mejores ingredientes de proveedores 
locales.

También los restaurantes del hotel 
apuestan por los productos locales de 
temporada, tanto en el restaurante 
gastronómico Beltz, como en Le Café, 
que ofrece una carta más informal 
para almuerzos y cenas. 

La oferta la completa el elegante 
Bar 61, donde se sirven los mejores 
cocteles y champagne.

El Hotel también dispone de gimnasio 
y Wellness center, con cabinas de 
masaje, sauna y baño turco.
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GRAN HOTEL DOMINE
BILBAO

145 habitaciones (10 suites)
Vistas al Museo Guggenheim

Wellness Center
 (sauna y baño turco)

Salas de reuniones (hasta 300 pax)
Restaurante gastronómico Beltz

Servicio de conserjería
Restaurante Le Café
Sixty-One Lobby Bar

Rooftop Terrace 
Gimnasio

Alameda Mazarredo 61
48009 - Bilbao

+34 944 253 300
www.hoteldominebilbao.com

reservations@hoteldominebilbao.com
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ILUNION ISLANTILLA

n primera línea de las 
increíbles playas del 
Atlántico se encuentra el 
Hotel de 4 estrellas ILUNION 
Islantilla. 

Con una posición privilegiada su 
visita a Islantilla puede convertirse 
fácilmente en una oportunidad 
especial para conocer Huelva, Isla 
Cristina o los pueblos marítimos de 
la región del Algarve de Portugal. 
Con 344 habitaciones reformadas en 
apacibles tonos blancos, amplias y 
luminosas, equipadas para vivir una 
experiencia única de relajación y 
desconexión, el hotel se posiciona 
como líder en accesibilidad y 
sostenibilidad en la región. Contempla 
categorías desde la cómoda y 
funcional habitación doble hasta 
la increíble habitación suite, que 
contiene un precioso salón integrado.

Además, ILUNION Islantilla tiene 
una amplia variedad de salones 
adaptables a
prácticamente cualquier tipo de 
evento. La luz natural y la brisa marina 
hacen del hotel el destino perfecto 
para tu empresa.

Su propósito es “Construir un Mundo 
Mejor con Todos Incluidos”. Y es que 
con 14 Centros Especiales de Empleo 
ILUNION Hotels se posiciona como 
un claro referente en el ámbito de la 
accesibilidad universal, diversidad e 
inclusión social y laboral de personas 
con discapacidad. 

El Hotel ILUNION Islantilla posee 16 
habitaciones adaptables y todas las 
comodidades para que las personas 
con discapacidad puedan disfrutar 
de una
estancia plena y reconfortante. 
Ofrecen a sus clientes experiencias 
diferenciadoras con el extraordinario 
valor añadido de contar con un 
equipo humano
como el de ellos.

Os estarán esperando en ILUNION 
Islantilla con la mejor de sus sonrisas.
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ILUNION ISLANTILLA
MÁLAGA

Avda. de Islantilla, s/n 
Islantilla, Huelva, España

+34 959 48 60 17
www.ilunionislantilla.com

reservasislantilla@ilunionhotels.com

A pie de playa (acceso directo)
Dos piscinas exteriores y una 

piscina climatizada
Club infantil y guardería

344 habitaciones reformadas 
en 4 plantas

2 pistas de pádel con iluminación 
y una pista de vóley playa
Restaurante Buffet nuevo 

totalmente reformado
Piano bar con música en directo

Chiringuito piscina con 
restaurante a la carta
Animación para niños 
y adultos todo el año

Equipo humano
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KWC. The ultimate choice

KWC Professional  
Productos a la  
perfección.

Diseño convincente 
con un confort higiénico 
combinando grifo y lavabo.

KWC.com

KWC.indd   1KWC.indd   1 24/05/2023   15:06:0924/05/2023   15:06:09



40

i buscas una experiencia 

gastronómica excepcional en 

Alicante.  La Ereta es el lugar 

ideal para ti. No se trata solo de un 

restaurante, sino de un espacio en el 

que cada detalle es cuidado con mimo 

y pasión para que puedas disfrutar de 

la mejor cocina alicantina en un entorno 

privilegiado, junto al imponente Castillo 

de Santa Bárbara y con unas vistas únicas 

de la ciudad.

Los mejores embajadores son sus clientes. 

Para ellos, La Ereta es una auténtica 

“mirada al mar, al recetario popular y a los 

platos más apreciados de la gastronomía 

de la zona”. Y es que, aquí, no se conforman 

con ofrecer platos deliciosos, sino que 

apuestan por productos autóctonos y 

de temporada. Y también  por técnicas 

actualizadas, modernas y diferentes que 

te sorprenderán.

Si te animas a probar sus platos, te 

adelantamos que no encontrarás una 

carta convencional, sino un exclusivo 

menú degustación que te llevará en 

un viaje culinario por los sabores más 

auténticos de Alicante. En La Ereta, solo 

tienes que sentarte y disfrutar. 

¡Te aseguramos una experiencia 

gastronómica inolvidable!

S Restaurante  LA ERETA
ALICANTE

Parque de la Ereta
03001 - Alicante
+34 96 514 32 50
info@laereta.es
www.laereta.es

RESTAURANTE LA ERETA
 especial    Restaurantes
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HOTEL DE LONDRES Y DE INGLATERRA

l Hotel de Londres y de 
Inglaterra de San Sebastián 
es un hotel 4 estrellas de lujo 
situado en el corazón de la 
capital guipuzcoana. 

Goza de una ubicación privilegiada 
en pleno centro histórico de Donostia, 
en el famoso paseo que mira a la 
playa de La Concha. A escasos pasos 
de la zona comercial, está rodeado 
de históricos edificios y atracciones, 
y ofrece una vista impresionante de 
la ciudad y de la bahía desde sus 
balcones y terrazas. 

El lujoso hotel, cuenta con más de 150 
años de historia, habiendo alojado 
a innumerables huéspedes, entre 
los que destacan el emperador de 
Japón, Toulouse-Lautrec o la espía 
Mata Hari, entre otros. 

Ofrece un alojamiento de primer nivel 
en sus elegantes habitaciones con 
vistas a la bahía de San Sebastián 
y al centro de la ciudad. El Hotel 
de Londres y de Inglaterra también 
ofrece un restaurante de alta cocina, 
especializado en gastronomía local y 
tradicional vasca. Así mismo, dispone 
de un bar con una oferta más informal, 
cócteles y terraza en verano. 

El hotel renovado en 2020, ofrece 
una amplia gama de servicios para 
sus huéspedes, como servicio de 
habitaciones, salones para reuniones 
y banquetes, servicio de conserjería y 
paquetes especiales. 

Además, el personal del hotel es 
amable y servicial, y siempre está 
encantado de ayudar a los huéspedes 
con la planificación de itinerarios y 
actividades para hacer su estancia 
inolvidable. 
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Calle Zubieta 2, 20007 
San Sebastián

+34 943 770 440
www.hlondres.com

reservas@hlondres.com

166 Habitaciones
12 Junior suites

1 Suite
 11 Áticos
Bar Swing

Restaurante Brasserie Mari Galant
Recepción 24 horas multil ingüe

Conserje ‘Clefs d’Or’
Room Service 8 a 23 horas

Servicio de lavandería
Servicio postal/de mensajería

Visa, MasterCard, AmEx, 
Diners Club, JCB

HOTEL DE LONDRES 
Y DE INGLATERRA
SAN SEBASTIAN
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Con más de 40 años de experiencia y una trayectoria excelente a sus espaldas, el hotel
NH Collection Eurobuilding se consolida como uno de los mejores hoteles en Europa y buque 
insignia de la marca NH Collection, gracias a sus espacios e instalaciones de vanguardia y a la 
última tecnología que ofrece, junto a sus tres restaurantes, un gimnasio, centro de bienestar y SPA. 

Situado junto al Paseo de la Castellana, en la capital madrileña, NH Collection Eurobuilding dispone 
de 413 habitaciones exteriores y de gran tamaño, que lo convierten en el hotel perfecto para los viajes 
de negocio y de ocio.

NH Collection Madrid Eurobuilding:
hotel referente de ocio, negocios y convenciones 
en el centro de Madrid

EVENTOS CON LA ÚLTIMA TECNOLOGÍA 
El hotel alberga uno de los mayores centros de convenciones de la ciudad 
que destaca por su tecnología avanzada. Con 5000 m² distribuidos 
en 34 salones multifuncionales de última generación, todo ellos con luz 
natural, NH Collection Eurobuilding se convierte en la mejor opción para 
acoger cualquier tipo de evento. Para los eventos más espectaculares, 
como pasarelas de moda y cenas de gala, el hotel pone a disposición 
la impresionante bóveda situada en el lobby del hotel, única en Europa. 
Se trata de la pantalla multimedia curva más grande del continente y la 
segunda pantalla abovedada más grande del mundo con 300 m². 

Y para esos eventos que se alargan hasta la noche, el hotel dispone también 
de una discoteca: Mau Mau, uno de los mejores clubes nocturnos en Madrid, 
en el que nunca faltan la elegancia y la sofisticación. 

El hotel dispone de VIP Level, 
un espacio singular con unas 
impresionantes vistas sobre la 
ciudad.

Una experiencia única que ofrece 
un nivel de atención al detalle 
excepcional y una selección de 
servicios adicionales como el 
Club Lounge, una sala privada de 
desayuno, acceso al fitness center 
y spa, parking, reserva prioritaria 

en el restaurante DiverXO y 
servicio de planchado gratuito.

El hotel es también de los pocos 
hoteles donde es posible relajarse 
en una MOOD ROOM. Consiste 
en una apuesta tecnológica 
donde, según su estado de 
ánimo, y a través de una tablet, 
los huéspedes pueden controlar        
y adaptar la iluminación, cortinas 
e hilo musical de la habitación.
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EL MEJOR LUGAR PARA COMER, CENAR
Y TOMARSE UNA COPA 
El hotel NH Collection Eurobuilding es mucho más que un hotel. Es 
también un lugar donde ir a comer, a cenar y tomar algún cóctel en 
su terraza. Ofrece una propuesta gastronómica única en la ciudad, 
encabezada por el restaurante DOMO, un espacio dinámico donde 
degustar deliciosos platos, elaborados con los ingredientes más 
frescos y de la mano del chef Luis Bartolomé. La oferta del DOMO 
se completa con el DOMO Lounge & Terrace. El lugar perfecto para 
disfrutar de cocteles de autor acompañados de sabrosas tapas.

La propuesta gastronómica del hotel tambien incluye el restaurante 
99 Sushi Bar para los amantes de los sabores asiáticos, y el único 
restaurante tres estrellas Michelin de Madrid, DiverXO. 

Para los apasionados de la repostería o las almas golosas, las pastas 
de té del histórico obrador de NH Collection Eurobuilding no les 
dejarán indiferentes.

Desde 1971, el hotel, que sigue siendo uno de los pocos de la capital que 
aún conserva su propio obrador, ofrece a sus huéspedes verdaderos 
deleites para el paladar, desde bizcochos, bollería y pastas de té hasta 
macarons y chocolates, elaborados cada día de manera artesanal  
y con ingredientes 100% naturales, de calidad y frescos. 

OCIO Y EVENTOS GASTRÓNOMICOS EXCLUSIVOS
A lo largo del año el hotel suele acoger muchas exposiciones 
artísticas, junto a una programación de actividades en exclusiva 
como la experiencia gastro-escénica Las Noches de la Suite. Un 
concepto vanguardista que convierte la gran Suite Presidencial 
del hotel en un escenario de teatro o de concierto. Reconocidos 
artistas españoles se acercan, como nunca antes a su público, en 
un espacio premium con aforo exclusivo de hasta 50 personas. Una 
experiencia inmersiva única en el mundo. (lasnochesdelasuite.com)

Asimismo, de septiembre a abril, el hotel organiza mensualmente 
su Cena con Bodegas. Una propuesta gastronómica singular que 
permite descubrir los secretos de los mejores vinos acompañados 
de diversas creaciones culinarias, diseñadas especialmente por el 
chef Luis Bartolomé, para un maridaje perfecto. Adicionalmente, 
un enólogo de la bodega invitada comparte los orígenes, la cultura 
y el entorno de la misma, explicando las principales características 
de cada vino que se degusta y permitiendo a los participantes vivir 
una experiencia inolvidable.  

Para terminar de abrir los apetitos, no podiamos dejar de nombrar 
al evento efímero anual del hotel, el In-Residence. De la mano de 
reconocidos chefs internacionales con estrellas Michelin y parte del 
ranking The World’s 50 Best Restaurants, In-Residence es un evento 
único, donde chefs gastronómicos, trasladan sus restaurantes a la 
capital española, ofreciendo a los amantes culinarios la posibilidad 
de catar sus menús exclusivos y exquisitos.
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GRAN DEBATE HOTELERO

GRAN DEBATE HOTELERO MÁLAGA. 22 DE MARZO DE 2023

En la imagen, ponentes y sponsors del evento. 

El pasado 22 de marzo se llevó a cabo el Gran Debate Hotelero Málaga 2023 en el Hotel Ilunion Málaga. En esta jornada, moderada por Mano 
Soler, director del campus de Les Roches Marbella, se analizó el potencial turístico y económico de Málaga en los próximos años, los últimos datos 
de ocupación, el nuevo perfil de turistas, las oportunidades de la Costa del Sol como destino y la candidatura de la capital a la Expo 2027. En el deba-
te participaron José Luque de Fuerte Hoteles y AEHCOS, Patricia Rodríguez de Velasco de Hotel Marugal - Palacio Solecio, Jonathan Gómez 
Punzón de Turismo de Málaga, Mariola Valladares de Gran Hotel Miramar, Gonzalo Armenteros de Soho Boutique Hotels, Joost Kruissen de La 
Zambra Hotel, Mar Almagro de Ilunion Hotels Málaga y Maria Herrero de B Bou Hotels.

En la primera mesa de debate, los destacados hoteleros analizaron en 
profundidad el prometedor potencial turístico y económico que Málaga 
presenta para los próximos años.

La segunda mesa trató el turismo sostenido en Málaga, la candidatura 
para Expo 2027 y el posicionamiento como destino MICE.

Durante el agradable coffee break, los participantes tuvieron la oportuni-
dad de seguir debatiendo y compartiendo ideas.

Más de 70 personas asistieron al evento y tuvieron la oportunidad de 
presenciar los interesantes debates.

Sponsor

Escanea el QR para ampliar información y ver la galería de fotos
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A+S WORK
ERGONOMÍA PARA TODO Y PARA TODOS

www.actiu.com
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GRAN DEBATE HOTELERO

GRAN DEBATE HOTELERO IBIZA. 18 DE MAYO DE 2023

En la imagen, ponentes y sponsors del evento. 

Profesionales y directivos del sector hotelero de Ibiza como Marc Rahola, CEO y fundador de OD HOTELS, Raúl Benito, COO de PALLADIUM HOTEL 
GROUP, Diego Calvo, CEO de CONCEPT HOTEL GROUP, Silvia Álvarez, directora corporativa de VIBRA HOTELS, Alicia Reina, presidenta de AEDH 
y  directora de  MIGJORN SUITES & SPA, Juan Miguel Costa, director de Turismo de  CONSELL INSULAR EIVISSA, y Vicente Torres, subdirector 
general de  INVISA HOTELES, han participado en el Gran Debate Hotelero organizado por el Grupo Vía en el Hotel Vibra Algarb el día 18 de mayo. 

En la primera mesa se resaltó el récord de facturación en Baleares en 
2022 y se analizó el perfil del turista en Ibiza. Se destacó la importancia 
de adaptar la oferta hotelera a las nuevas demandas del mercado y se 
abordaron estrategias de marketing y promoción turística para sobresalir 
en un mercado competitivo en Ibiza.

En el segundo debate se trataron la saturación turística en Ibiza, el con-
trol de las plazas turísticas ilegales y las ideas para el futuro de la isla. Se 
examinaron los desafíos y oportunidades para los hoteleros, así como 
el papel de los hoteles en la preservación del entorno natural y cultural 
como destino turístico sostenible.

Durante el coffee break, los participantes aprovecharon para mantener el 
debate y compartir sus ideas.

Profesionales del sector se unieron con entusiasmo y disfrutaron de la 
oportunidad de presenciar los debates en el Hotel Vibra Algarb.

Sponsors

Escanea el QR para ampliar información y ver la galería de fotos
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Automatic Systems Española S.A.U
C/ Vallés, 52-54,  08820 El Prat de Llobregat
España

sales.es@automatic-systems.com

+34 934 787 755

www.automatic-systems.com/es/

www.automatic-systems.com

SOLUCIONES INTEGRADAS DE 
AUTOMATIC SYSTEMS PARA LA 

SALIDA DE EMERGENCIA SEGÚN 
LA NORMA EN13637

Automatic Systems es pionera en ofrecer una solución 
integrada certificada EN13637 para salidas de emergencia, 
disponible como opción para sus productos SlimLane, 
AccessLane así como FirstLane.

La solución EN13637 de Automatic Systems le permitirá, 
mientras se beneficia de un control mejorado del flujo de 
usuarios en ambas direcciones, abrir puertas de manera 
segura y eficiente en una situación de emergencia.

Más información:
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GRAN DEBATE HOTELERO

GRAN DEBATE HOTELERO MALLORCA. 24 DE MAYO DE 2023

En la imagen, ponentes y sponsors del evento.

Profesionales y líderes del sector hotelero como Isabel Vidal Tomás de Turismo del Govern de les Illes Balears, Bernat Vicens Meier de Fergus Ho-
tels, Gabriel Llobera de Garden Hotels, Jorge Herrera de Meliá Hotels International, Javier Muñoz de Iberostar Hotels & Resorts, y Mano Soler 
de Les Roches Marbella, se reunieron en el emocionante Gran Debate Hotelero Mallorca organizado por el Grupo Vía en el impresionante entorno 
del Hotel Meliá Palma Marina el 24 de mayo.

En la primera mesa de debate del evento, los expertos y líderes del sector 
hotelero y turístico discutieron el tema central: “Mallorca se alza como el 
principal destino premium del Mediterráneo para este año 2023”. 

En la segunda mesa de debate, se puso el foco en la pregunta: “El 88% 
de los hoteles de Mallorca están abiertos desde abril debido a la gran de-
manda turística. ¿Es este el principio del fin de la estacionalización?”

Los medios de comunicación se acercaron al Gran Debate Hotelero para 
brindar su cobertura. Su presencia contribuyó a difundir el evento.

Asistentes del evento disfrutando del debate en la sala del Hotel Meliá 
Palma Marina.

Sponsor

Escanea el QR para ampliar información y ver la galería de fotos
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A los seguros de viaje hay quien también 
los llama habitaciones con vistas.
Somos familia, somos alianza, somos innovación, 
somos know-how, somos medioambiente y somos calidad.

www.jansen.es   I   info@jansen.es   I   902 10 20 21  
Fabricando sistemas de carpintería de acero desde 1923.
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